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Tot sequit t ! f y q p tnfameta sirftética els principals aspectes de niriforme sobre

m! bvej pwjtvbmdfbd!Dfbratb!ImVv e p u t314 &fidlacid! & dopsomp nj b - !

m! pgf dplupdbhvut! bvejpwjtvbmtles tdndéngies sobved mpv f o - !
intel-ligéncia artificial que apunten cap al futur més proxim del sector.

Creixementdel sector per sobre de la mitjana general

M! boz! 3134-! mb! joe_ tus]j b2!8bikoesjdpdolars, unbinocrentemip ¢ b m! wb
efm!6&!sftgfduf! ef! m! boz! quevwafsamép maddraBqueeent u! ds f j
bozt! gsfdfefout-!wb!tvgfsbs!fm!sjunflef!m!fdpoj
mundial continua liderat pels Estats Unis, seguitdemb ! Yj ob-! JoepovYtj b! j! m!
ftqfdjbmnfoul! mbvhf!tptujohvu!lef! mb!qgvecmjdjubu!
dels consumidors it f preveu que continui el creixementsuperior a la mitjana, al llarg

del proper quinquenni ! M! boz! 3137-! mb! gvcmjdjubu! ejhjubm!qg
el bilié de dolars.

A Espanya, el mercat audiovisual també manté una tendéncia positiva, amb una projeccio
de creixement del 2,6% anual fins al 2028, any en que es preveu assolir una facacio
gspgfsb!bmt! 54/ 111!'njmjpot!el!fvspt/

El sector audiovisual a Catalunya manté la tendéncia ascendent

B! Dbubmvozb-!mb!joe, tusjblef!m!bvejp®p36v bm! wb! i
njmjpot!elfvspt-!lvob!yjgsRI&d sfflttqf o ptfdigde! jmd dofzn fb
representa el 3 del PIB de CatalunyaAmés,f m! dsf jyfnfou! fo!fm!opncsf!
m! pdvgbdj . ! mbcpsbm! fo! fnm% tefindlR G)s redpectovamenttj t v b m! wb !

Amb més de 4.000 empreses el parc empresarial audiovisual catala presenta un perfil

marcadament de petita i mitjiana empresa, amb una gran concentracié a la ciutat de

Barcelona (66,2%) i la seva provincia (87%). Només un 4% sén filials de corporacions

estrangeres. Malgrat aix0, Catalunya destaaj ouf sobdj pob mn finversi6f o! bus b«
estrangera directa (IED)en el sector: el 2024 es va situar com anovena regio del moén i

guarta dins la Unié Europea en nombre de projectes audiovisuals

Aquest dinamisme empresarial es veu reforcat pel creixementef ! m! f dptjtufnb
emprenedor. Segons StartupBlink, Catalunya va sumar 335tartups audiovisuals el 2024,

més del doble que el 2019. Tot plegat es produeix en un entorn cada vegada més robust,

amb sinergies entre empreses, centres tecnologics, institucions gibliques, universitats i

agents culturals.
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En aquest context, la Generalitat impulsa el projecteCatalunya MediaCity ! bnc! m! pc kf d u |
de convertir el territori en un pol audiovisual, digital i del videojoc de referéncia

internacional. EI2024 es vandestinar 159M0! b ! j oj dj buj wft ! dpn! mb! usbot
Turbines i la construccié de nous platos al Parc Audiovisual de Catalunya.

Catalunya Media City- Objectiu, pressupost,organisme impulsor i estat. Any 2024

Projecte Catalunya Media City

Creacid d'un Hub Audiovisual, Digital i del Videojoc a escala mundial que ofereixi
suport integral a tota la cadena de valor del sector audiovisual

135.863.931 euros

Generalitat de Catalunya

1a Fase: 2024-2026
Pressupost: 60 M£ finangats pel Govern d'Espanya
Destinacio:
« Adquisicié dels terrenys de les Tres Xemenies (St. Adria de Besos)
» Contractacid, elaboracio del projecte i obres de la Nau Turbines
* Projecte i construccié de 2 platos al Parc Audiovisual de Catalunya (Terrassa)

= $2ln@

Font: Departament de Cultura (Genermj ubu! ef ! Dbubmvozb*! j ! Riplicaj(Govweinsj ! e! | j t f
el Ftgbozb*/

Bkvut!g,cmjdt!b! m!bvejpwjtvbm!b! Dbubn

Pel que fa alsajuts publics, el 2024 es van destinar 13@ NU! bm! t f dups! bhvej pwj t\
una xifra que superaen mésde quatremip ot ! mb! ef ! m! boz! bouf sj ps/ ! M!
Empreses Culturals (ICEC) valideramb ! dpodf t t j . | el-bl kevf unit-!!rbvrbenit 6 15! 7N
ft! wbo! eftujobs! b! m! 4peeg llprgnetraigésyni 3)6 WMb!bH m!f tsfdd s !q
digital, especialment alvideojoc.

Ajuts financers al sector audiovisual a Catalunya per organismes. Any 2024

© 130,2 milions d’euros en ajuts
Presidéncia  QSIC

145M€ 94 M€ Eurcpa Creativa

36M€
Ty
CCMA Ministeri de
174 M £ Cultura - Altres
1,7M£€

. Institut . Instituto de la Corporacié . Departament . Oficina . Europa Ministeri de

Catala de les Cinematografia Catalana de dela de Suport Creativa Cultura -

Empreses y de las Artes Mitjans Presidéncia ala Iniciativa Altres

Culturals Audiovisuales Audiovisuals Cultural subvencions

Font: ICEC, IQA, CCMA, Departament de la PresidéncjaMinisteri de Cultura iEuropa Creativa.
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La inversi6 publicitaria creix un any més

A escala espanyola, lainversié tou bm! gqvecmj dju”sjb! wb! gamk bs! b! 24
incrementsef t ubdbut! fol ufmfwjtjc!)2/968! NU*-1 dfsdbe
MU * / | Udn nlestaca el branded content(660 MU * | j Bliaitdi &ntp vnfluencers (125

MU* - 1 r v f | vntaduh oreixémeeit espectacular (+58%).Ef ! m! j n dagnvessi6 u p u b m- !
ftujnbeb! fo!njukbot! wb!bttpmjs!fmt!7/298! NO/

Inversié publicitaria en mitjans a Espanya. Any 2024

Xarxes socials

Cercadors 13.8%

15,8%

Premsa i %
dominicals @

12,1%

Total inversié Radio mv-ersié \
6.187 M € audio digital ' 2023 vs. 2024 |
9,3% +4,2%

Televisié

30,0% Altres llocs web

81%

Exterior
7.0%

Cinema Revistes
0,4% 3,5%

Font: InfoAdex.

Els serveis audiovisuals a Catalunya

El sistema audiovisual propi deCatalunya, que aplega els serveis audiovisuals establerts

al Principat, esta format per494 serveis de comunicacié audiovisual Aquest gairebé mig

miler de serveis audiovisuals es distribueix, per tipologia, en 66 canals de televisio (la

suma de 50 canals de TV en TDT i 16 canals de TV per internet) i 430 emissores de radio

(la suma de 410 emissores en FM i 18 radios per internet)Aquest informe proporciona

informacié extensa sobre els mitjans en funcié de la sevatitulaf ubu! j ! dpcf suvsb! fo
dzconomia audiovisualLJ
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Bs serveis de radio i televisi6 establerts a Catalunya. Any 2024

Canals de TV
13.3%

Tipologia Privada Propietat
52.6%

Emissores de radio
86.7%

Internet
59%

‘ Catalunya
35.7%
Pulblica

47.4% Ambit
emissio

Local
57.4%

Gpou; ! Dpotf mm!ef! m!Bvejpwjtvbm!ef! Dbubmvozb!)DBD*/

Videojocs i eSports

Fm!tfdups!efmt!wjefpkpdt!ftu "!gmfobnfoul! dpot pmj

m! bvejpwjtvbm! b! ftdbmb!

hmpcbm-!bnc!yjgsft!eljo

Amb fendmens transmédia com Super Mario, Sonico Minecraft, la penetracié dels
videojocs arriba a tot tipus de publics i influeix en tots els ambits culturals i audiovisuals.
Al febrer dd 2024, Disney i Epic Gamesanunciaven un acord multimilionari per dur els

monsielsqf st pobuhft! ef!
videojocs més populars del mén actualment.

Ingressos globals del sector dels videojocs. Any 2024

PC
37.000 M$
+0,1%

Total 2024
178.000 M$
+0,6%

Consola
43.000 M$
-3,9%

Font: Newzoo.

Qj ybs-1! Nbs wfFaonthitg, unfdel® s! Xbst !

98.000 M$


https://thewaltdisneycompany.com/disney-and-epic-games-fortnite/
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El sector del vickojoc a Catalunyaesta plenament consolidat i €s el motor de la industria

del videojoc a Espanya, ja que oncentra gairebé la meitat dels llocs de treball i de la

facturacié. En el quinquenni 20192023, Catalunya va ser la regié de la UE que més

projectese ! j owf st j . ! ftusbohfsb!ejsfdub!)IJFE*!fo! wje
Digital Innovation Hubsinstal-lats a Catalunya el 2024 van ser del sector dels videojocs.

Perd, malgrat els augments e ! j o h s fetplblg tisugri,'el2023 i el 2024 van selanys

convulsos per a la industria dels videojocs i else-Sports a tot el mén. En aquests dos anys

es van produir més de 25.000 acomiadaments i molts estudis van haver de tancar.
Arvftuft! uvscvmvodjft! tLro! dpotfr Yodjb! ef! m! by
pandémia dela Covid-19. Les inversions van augmentar moltissim, en un moment en qué

upui pn! gbttbwb! nlt!tufngt! b! dbtb!j!lfm!qgpejb! efe
normalitat, es va fer evident que aquell creixementenia una part circumstancial. Al 2023

van baixar les inversions i el mercat va quedar saturat per un excés de videojocs produits

durant la pandémia que ara els usuaris no poden absorbir.

Activitat legislativa de la Uni6é Europea

M!I' boz! 3135! i lconbotidarlbirumant jurdidic €ugopes és coherent i garantista

en materia de mitjans de comunicacioé. Es tracta de dos reglaments, normes de la Uni6

Fvspgf b! rvf ! tdireotd atdtskelg estatsl hethpres! amb el consegient efecte

harmonitzador en el mercat Unic europeu.Aquests dos reglaments aprovats el 2024 tenen

m! pckfdujv!efl!lsfgps*bs! mb! mmjcfsubu!e! fygsfttj.
mmvij ub! dpousb! mb!idifitalewopgus nbdj ! fo! m!lftqgb

1 Reglament europeu sobre la llibertat de mitjans de comunicacié (EMFAsigles
e! Fvspgf bo! Nfe) b! Gsffepn! Bdu
1 Reglament sobre transparéncia i segmentacio en la publicitat politica

Tots dos reglaments es fonamenten en quatre eixos transversls: transparencia,
independencia, pluralisme i desinformacio-alfabetitzacié mediatica.

Reglament europeu sobre la llibertat de mitjans de comunicacié (EMFA

M! FNGB - ! b qnamgrddsgiaoniada defs dlel novembre dé2024 fins al maig del 2027,

estableix un conjunt de drets i garanties per als serveis de comunicacio En destaca el

paper unic dels serveis de mitjans de comunicacio en el mercat interior, ja que compleixen

mb! gvodj ! el joufsyt! hfofsbm! ef! dzhvbsejbot! q, cr
publica. Un dels objectius principals del Reglament és establir un marc legal harmonitzat,

en un context en qué aquests serveis esdevenen cada vegada meés accessibles en linia

superen les fronteres fisiques, i on les plataformes en linia de dimensions mt grans
bduvfol!qgfs!b!npmut!vtvbsjt!dpn!b!qgpsuft!el!bdd!t
mitjans de comunicacid. Per aguest motiu, estableixdiverses mesures per protegirne la
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independéncia davant ingerencies externes. Aixi mateix, regula el ptalisme, peca cabdal
per garantir el dret dels ciutadans a tenir accés a una pluralitat de continguts de serveis
efldpnvojdbdj.!fejupsjbmnfou!joefqfoefout! fol!cf

Caldestacar npmu! ftqfdj bmnf ou! mbAlatsidfueixnmal papeo de lés! r v | m!
autoritats o0 organismes independents dels estats membres, incloent-hi dzf mt | ef ! oj wf m
sfhjppbmide) sbou! 49* -1 bmt! rvbmt! tf!I mt! ib! ef! ep
gpttjcjmjujo! fm! dpngmjnf ou!ure mdrcnchartilvigculaomtd j pot ! bt
kvslejdbnfou/! Fo! brvftu!tfouju-!ft!qgsfwfv! mb!d
Mitjans de Comunicacié. Aquest organ substitueix i sobrepassa, pel que fa als serveis

supervisats aixi com a les funcions que se li encomanengautoritat reguladora europea de

mitjans de comunicacio audiovisual actual,elHs vgq! e! Fouj ubut ! Sdev mbepsft
Serveis de Comunicacié Audiovisual (ERGA, per les seves sigles en anglés).

Fo!sfmbdjc!bnc! mb! mmvj u betitdapi®omedidtida mrforneéiangl,o gp s n b d j
m! FNGB! fodpnbob! bm! DpnjuYy!Fvspqgqfv!ef! Tfswfjt!ef
estructurat, amb una periodicitat minima anual,que reuneixiprestadors de plataformes

en linia de dimensions molt grans, representats dels prestadors de serveis de mitjans de

comunicacio i representants de la societat civil.

Reglament sobre transparéncia i segmentacio en la publicitat politica

ElReglament sobre publicitat politica, per la seva banda, respon a la necessitat de limétr

les practiques de manipulacio i segmentacié abusiva que han afectat els processos

electorals a Europa. Defineix quines accions constitueixen publicitat politica i estableix

gue només podran ser objecte de regulacié aquells missatges que puguin influir B unes

fmfddj pot! p!sfgfsYyoevn-!fydmptpt! fmt!ef!dbjsf!f
en el contingut dels missatges, sin6 en les condicions de difusié i segmentaci6.

Sfhmbnfoul fvspgfv!e!joufmYmjhyodjb!bs

El mes de junydel 2024, laUni6F v s pgf b! wb! bgspwbs! fm! Sf hmbnf ou! f
bsujgjdjbm-!1qgsjnfsb! opsnb! bnc! wpsbliradgquedtae! f t ubc nm
nbuYsjb! b! ftdbmb! hmpcbm/! Mb! opsnb! 't! el bgmj dt
introduir, posar en servei,impe ubs-! ejtusjcvjs-!gbcsjdbs!jleftf
mercat europeu.

Aixi, per tal de garantir una proteccié adequada dels drets fonamentals, el Reglament va

optar per realitzar un enfocament basat en el risc va limitar les obligacions aplicables als

sistemes que no presentin un risc molt elevat per a la seguretat de les persones, és a dir

com mésrisc,normesmésf t usj duft -! el bdpsel:bnc! mb! hsbebdj !
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@ Nivell de risc inacceptable

. Es prohibit a la UE I'is de sistemes d'lA que suposin una amenaga per a la seguretat, els drets o els mitjans
de subsisténcia de les persones. Estan prohibits, per exemple, la manipulacié cognitiva conductual,
l'actuacio policial predictiva, el reconeixement d'emocions en llocs de treball i centres educatius, i la
puntuacié ciutadana, aixi com, amb algunes excepcions, I'is als espais publics, per part de les autoritats
garants del compliment del dret, de sistemes d'identificacio biométrica remota en temps real, llevat dels
suposits que estableix el Reglament mateix.
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. Els sistemes d'lA de risc alt, com ara els utilitzats en el diagndstic de malalties, la conduccié autdnomaiila
identificacio biomeétrica de persones implicades en activitats delictives o objecte de recerca penal, han de
complir uns requisits i unes obligacions estrictes per accedir al mercat de la UE. Entre aquestes garanties
s'hiinclouen la realitzacio de proves rigoroses, transparéncia i supervisié humana.

@ Nivell de risc limitat

Els sistemes d'|A que comporten un risc limitat, com ara els chatbots o els generadors de contingut, estan
subjectes a obligacions de transparéncia, com informar els usuaris que el seu contingut s'ha generat
mitjangant |1A, amb |'objectiu que puguin prendre decisions fonamentades sobre el seu Us posterior.

La majoria dels sistemes d'lA no plantegen riscos. Per exemple, es jocs o els filtres de correu no desitjat
basats en la |A es poden utilitzar lliurement, ja que no estan regulats ni es veuen afectats pel Reglament.

Contracte programa de la CCMA

Pel que fa a altres desenvolupaments legislatiusrellevants, el febrer @l 2024 es va
aprovar el contracte programa entre la CCMA i la Generalitat de Catalunyaer al periode
2024-2027. Aquesta eina de planificacio estratégica consolida el finangamentdel servei
public audiovisual, que fixa cinc grans objectius: cohesié social, centralitat de la
ciutadania, innovacio digital, promocio6 de la llengua catalana i sostenibilitat organitzativa.
A més, incorpora indicadors peravaluaro f ! m! j ngbduf ! j ! fm!dpngmjnfoul

Aixi mateix, el contracte aprovat preveu uns ingessos globals per a tot el periode (2024

3138*!1 eMU2 /) @7 mt.347MUH ndtp!sxs ft qpofo! b! bgpsubdj pot! ef
resta. a ingressos propis, com ara els ingressos publicitaris i de patrocini, els derivats de

m! fygmpubdj . ! efcdia md produccomoesbprogies anemj coproducci§ i el

marxandatge.

Projecte dereial decret per grovar un nou pla dela TDT

Fo!m! "ncjulef!mb!hftujc!ef!m!ftqfdusGhvwersbej pf my.
ef! m'Ftubu! el viomQefpks duwif ¢4 e ! Iplhtdchiode sapeledsdj . ! e! v o!
ejhjubm!ufssftusf/ ! M pckfdujv!qgsjodjgbm!el! brvf:
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tecnologia de transmissié dels serveis audiovisuals televisius anomenada DVB2,
segons la norma europea de telecomunicacions EN 302755.

Fm! eftfowpmvgbnfou! el brvftub! tfhpob! RRof sbdj . !

gf snfus”™! vob! njmmps! fgjdjYyodjb! el  t! ef! m!ftaqg:
m! fyufotjc!j! mb! hf ofels bemwgisudg teldvjsio digitd terradiré agnb f t ub dj ¢
uf dopmphjb! el vmusb! bmub! efgjojdj.! ! )VdeE*/! M! VI

manera exponencial i permet vo b! r v b mj u bde soecleyadalelst B.840 pixkls
horitzontals i els 2.160 verticals associats a aquest estandard possibiliten les emissions
amb so immersiu), i ofereixen al public usuari una experiencia televisiva molt propera a
les sales de cinema.

El Projecteva ser finalment aprovat elmarg del 2025 mitjancant el Reial decret 250/2025,
amb poques modificacions, que tenen la funcié de facilitar la implantacié de la nova
tecnologia.

Consum audiovisual a Catalunya

Aquestj ogpsnfleftdsjv!rvf!lfmldpotvn! bvejpwjtvbm!b
les tendéncies dels darrers anysdavallada sostinguda de la televisié lineal, estabilitat de la

radio i creixement de les plataformes digitals, les xarxes socials i els continguts interactius

En aquest escenari, el televisor es manté com a dispositiu central, gracies a la televisio

hibrida amb internet.

El consum diari de televisié tradicional a Catalunya es va situar en 2 hores i 36 minuts per

persona- ! 8! njovut! nfozt!rvfl fm!l 3134! j!118020.Ae! vob! i
m! Ftubu! ftgbozpm-!qgfs!qgsjnfsb! hofehdimeb@HS m! dpot vr
min), amb una edat mitjana dela personateleespectadora de 58 anys. A CatalunyaTV3

va ser la cadena més vista per quinzé any consecutiuamb un13,7%de quota de pantalla.

A escala estatal, Antena 3 TV va obtenir un 12,6% de quotaseguida de La 1 (10,5%)i

Telecinco (9,8%) El canal de Mediaset va registrar el pitjor resultat de la seva historia.

Entre les cadenes catalanes, totes les tematiques de la CCMA van milloraels seus

resultats: 3/24 (1,5%), Esport3 (1,3%) i SX3/33 (098). El millor mes per aTV3 va ser el

maig (15,1%), gracies a les eleccions al Parlament i a la final de la Champions femenina.

Fmt! gsphsbnft! nlt! wjtupt! ef! m!/ boz! wblaniggt f s! mf t |
esdeveniments esportius i retransmissions festives, com ara el Piromusical de la Merce.

Quant a la radio, el consum es va mantenir estable al voltant dels 93 minuts diaris per

persona. La penetracioé va ser del 556 i gairebé 4 milions de persones van esoltar radio

a Catalunya, un 706 dels qualsho va fer en catala. La FM continua sent el principal
tjtufnblelfnjttjr-ltupu!j ! mb!dbjhveb!efl!rvbusf!
escoltes per internet (+1,4%),streaming (+0,9%) i podcasts (+0,80).
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RAC1 va revalidar el lideratge absolubmb 884.000 oients en dies feiners i 812.000 en
comput setmanal. Catalunya Radio va superar els 600.000 oients per primer cop en 15
anys i va recollir 634.000 oients en dies feiners. Entre les emissores estatals, la SER
(405.000) va consolidar la tercera posiciomentre que la COPE va perdre audiéncia. Entre
les musicals, Los40 es manté lider (304.000 oients), seguida de Radio Flaixbac (265.000)
i Flaix FM (254.000). En informatives, Catalunya Informacio lidera amb 93.000 oients,
seguida a gran distanciade Radio Marca i RNE.

Qf ml rvf! gb! b! m!vojwfst! ejhjubm-"! mf (fdmgagmbubgpsn
abreviada deVideo On Demand ! wbo! dpouj ovbs! mjefsbou! fm!l dbow
desacceleracio, elnombre de subscriptors continua en augment, en un mecat cada cop

més fragmentat. Netflix va conservar el ideratge a Catalunya (present en més del 5% de

llars), seguida de Prime Video, Disney+, Max i Movistar+. Cal destac el creixement del

d p o k valtned peoveidors, que suma 400.000 nous abonats. Les ataformes

experimenten canvis en els seus models de negoci, amb mesures com la inclusié de

publicitat i la restriccié de comptes compartits.

Quant a les xarxes socials, el seu consum diari a Catalunya és de 2 hores 18 minutie

mitjana, molt superiorald Ft gbozb! j ! f o! ml o] blebgeneradgiobsden j uk b o b!
menys de 30 anys superen les tres hores diaries, el doble del que hi dediquen lee més
de 66 anys. Amés, el 95% de catalansdmésde2 7! bozt !t t ol vt vbsjt!ibcju\

una xarxasocial.

Respecte del 2023, el panorama de les xarxes a Catalunya va mostrar una evolucio

dinamica, caracteritzada per lapreponderancia de les plataformes de Meta (WhatsApp

Instagram i Facebook). Les xarxes més audiovisuals i interactives van guanyar temny i

van deixar enrere les plataformes més tradicionals, estatiques i textuals, com Facebook i

Y/ ! Bjyl-1Jotubhsbn! wb! t vubéwlmantemrjlansgva posidige ! vt v b s j
mentre que TikTok va més que doblar la seva preséncia. La xarxa xinesa veréixer en

totes les metriques i ja ésla plataforma a la qual els usuaris dediquen més temps puna

hora al dia de mitjanap, només per darrere de WhatsApp.
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Opncsflelvtvbsjt!bdujvt! qf s! (eiirs gatehtdsipvdrjadiomdsgedeDb u b mv o z &
del 2023)

X (TWITTER)

FACEBOOK {0,6)M usuaris

LINKEDIN 2,3 M. usuaris
(-0,8 M.)

2,5 M. usuaris

TIKTOK‘
(+1,4 M.)

INSTAGRAM 3,6 M. usuaris
(+2 M)

YOUTUBE 4,8 M. usuaris
(+2M)

WHATSAPP 4,9 M. usuaris O
(+0,3 M.)

6,1 M. usuaris e

)

Font: Col-legi del Marqueting i la Comunicaci6 de Catalunya i Imagina.

Gjobmnfou-!fm!wjefpkpd! nbou!!vob!gptjdjiL!eftubc
A escala global, hi ha 3.422 milions de jugalors, amb un creixement del 4,8%6respecte del

2023. A Catalunya, el 45% de la poblacié juga a videojoc¢§ns i tot amb els mobils, i un terg

i p! gb! ej ” sésmés blteniré elsbves (7Q% entre els 14 i els 24 anys), pero baixa

progrest j wb nf o u! tingarribana If de dade4 persones de mésde 64 anys. Nomeés

un 6% declara jugar en catala.

Ubnc! ! dsf | y! eahdrto el Mandial ded dague bf Legendsdel 2024 va ser
m! ftefwfojnfou! el ftqpsut! fmfdusrdbé 7 mikohsrdé t ! wj t u!
persones espectadores. Segons les enquestesispanyaés el pais de la UE que mostra un
interés meés gran pels e-Sports: un13% dels internautest f ¢ecldren seguidors habituals.
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Persones usuaries de videojocs al mén. Any 2024

America del Nord
244 M
+2,9%

Ameérica Llatina
355M
+5,6%

Eurgpa Total 2024 \
454 ?" 3.422 M Asia-Pacific
+2,4% 2 1.809 M
+4,5%
+4,0%

Orient Mitja i Africa
559 M
+8,2%

Font: Newzoo.
Cent anys de la radio a Catalunya

El 2024 es van commemorar els 100 anys del mitja a Catalunya. ElI Govern va crear una

Taula del Centenari per coordinar lesmombroses actuacions per celebrar el centenari de

les primeres emissions de Radio Barcelona que es va inaugurar el 14 de novembre de
2:35-!jngvmtbeb! qfs! m! Bttpdjbdj.!Obdjpobm!ef! St

En destaquen les de Radio Associaci6é de Catalunya per recordar els pioners i pioneres de
la radio, amb una gala, amb els documentald_a radio silenciadai Muntem una radic?, i la
tysjfleflgledbtut!tpcsf! mb!gjhvsbl!elvo!lefmt! gvoc

La SER veemetree j wf st pt ! dpouj ohvut ! jl0@anysdrobtlaradio! dpn! bs
en que es repassaven moments clau de la historia de Catalunya, amb la transmissio que
en va ferm! f nj ent g seb moment o Converses de radip xerrades entre veus
ijtulsjrvft! j! wfvt! bduvbmt! ef! m!fnjttpsb/! Bj
ftgfdlgjdb!gfs! mlfgfnysjefiladuale! dpouj ohvut! tpops:s

Qf s! mb! tfwb! cboeb-! fm! Dpotfmm! ef! m!Bvejpwjty
commemoracié amb un niimero de la revista cientifica de comunicacié Quaderns del CAC
dedicat al centenari del mitja i que es va presentar al Congrés Internacional d&a Radio el
opwfncsf! efm! 3135/ ! Ubnc! ! wb! dpmfmbcpsbs-!qfs!r
Mediatica, en lainiciativaS ™ e j p! b! m! ft dpmb/ ! 211! bozt! fygmjdbo
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Oferta de continguts audiovisuals a Catalunya

El 2024 es va iniciatambé ambmb ! df mf csbdj . ! ef mt! 51! bozt! e! fnj
Evsbou! mb! sftub! ef! mboz-!fm! gbopsbnb! uf mf wjt]
projecte multiplataforma 3Cat iniciat la tardor del 2023 per donar resposta a les noves

maneres de consumir continguts audiovisuals.TV3wb ! nbouf oj s! m! psj foubdj !
la seva graella, tot ique vasf hj t usbs! vo! eftdfot! fpuntsqgft! e!b
percentuals) arran del relleu dePlanta baixaper La selva En paral-lel, es van estrenar nous

programesd! f ousf ufojnfou-!ejwvmhbdj o !jlgjddj./!

Els continguts amb perspectiva de génerevan representar el 4,20 del temps total

el fnjttjo-"! nfous fcd culturdl 'vah mstsdlir eelf 24, %0 f Gaifeléj tots els
cooujohvut! fnftpt! qgfs! br vpa @P) adbluma pesemief oj f o! e
nbkpsju sjblelpcsft!gfuft!b!Dbubmvozhb/
Qspgpsdjr!eljoufswfodjpot!eflepoft!fol!fmldpokvou! ef!

2024 Tota la programacié Emgm
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)3 MRRARRRRRA SR RARRARAN

33

=

tve

Catalunya

betevé

L 9

0000000000000 0000000000CO0
Cutrﬂdio

Gpou; ! Dpot fmm! ef! m! Bvej pwjtvbm!ef! Dbubmvozb/
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Els informatius diariswb o ! t vgpt bs ! n! prbgeaiaciéo & TV8 durant el 2024mb !
wbo! pdvgbs! vo! ftgbj! nlt! sfeviu-! foupso!
Catalunya Radio i RACL1. En aquest context, les agendes informatives dels cinc mitjans
analitzats van coincidir en gran mesura en la selec® dels esdeveniments més destacats,
bnc! bmhvoft! wbsjbout!efsjwbeft!ef!mlbcbtu!j! mft

el vob!

Pes dels informatius diaris i items informatius principals. Any 2024

2024 Tnotcia”
35,5% 12,5% 7,4% 11,8% 9,7%
A - w \__/ w
&3 tve betevé E
> Catalunya Catradio

5,9%

Conflictes a
I'Orient Mitja

3,7%

Eleccions al
Parlament
12M

2,6%

Episodi de
dana

2,4%
Festivals
culturals

1,9%
Guerra a
Ucraina

1,9%

Violéncies
masclistes

Gpou,;

3,5%

Eleccions al
Parlament
12M

3,0%

Violéncies
masclistes

3,0%

Situacio de
sequera

2,0%

Accés a
I'habitatge

2,0%

Episodi de
dana

3,0%

Situaci6 de

sequera

2,5%

Violéncies
masclistes
2,5%

Eleccions al
Parlament
12M

2,3%

Accés a
I'habitatge

1,9%
Obres a|

transport public

6,1%

Conflictes a
I'Orient Mitja

27%

Festivals
culturals

2,7%

Eleccions al
Parlament
12M

2,4%

Episodi de
dana

2,3%

Violéncies
masclistes

3,5%

Eleccions al
Parlament
12M

2,7%

Casos de
presumpta
corrupcio

2,4%

Violéncies
masclistes

2,1%

Episodi de
dana

! Dpot f mm! ef ! m! Bvej pwjtvbm!ef! Dbubmvozb/
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Rvbou! b! ml pgfsub! ef! dpouj ohvutalgedllddeaRACIVE nj t t psf
dpoujovbs! df ousbeb! iffomaad!ifels espdrts, fam gairebéuels! mb
mateixos valors que el 2023 ! Mb! opwfubu! ntt! eftubdbeé&lb! wbh! tfs
teloners, adrecat a un public jove.Cbu S~ ej p! wb! nboufojs! mlfrvjmjec
entreteniment, i va incranentar la programacié esportiva, i la SERva oferir una graella

centradaf o! f mt ! ftgpsut-! m! fousfuf oj nfsimiatspntranb! j ogp s
fmmt!j!sftqfdufl!lef! mlboz!boufsjps

Geénere dels programes a RAC1. Any 2024

Categories de programes

29,9% Informacioé

~

0,1% Altres programes

Gpou; ! Dpotf mm! ef! m! Bvejpwjtvbm!ef! Dbubmvozb/

Lb! Ybsyb! Bvej pwjtvbm! Mpdbm! ) YBM*! wblamhd185 csbs! f m
entitats adherides: 17 de ralio i televisio, 133 emissores de radio i 36 televisions. La seva

gsphsbnbdj.! evsbou! m!boz! ft! wb! dbsbdufsju{bs!
gsphsbnft! bdujvt! ef! mb! hsbfmmb-! qfsl! ubnc! ! gqf:
m! “ncjul efc!!mb!nejfwownshbudjoj nf ou/ ! Dpn! 1 t!libcjuvbm-
en directe, sobretot esdeveniments relacionats amb la mdusica, el cinema i les arts
ftdYyojrvft-!jlwbl!ejtqgqptbs!el!vob! pgfsub!~
emissio de tematiques diverses. Aixi mateix, va oferir esports i retransmissions en directe

ngmj b! e
de competicions locals.

M! pgfsub! ef! dpoujohvut! t pub! (B\oh)kexove bdntedarmt ! nj uk b
fygboejou/! 4Dbu! wb! sfhjtusbs! 333! mjjmj pott!" elf Vtsv
registrats. Va oferir més de 300.000 hores de contingut en catala, incloenhi la nova

plataforma educativa Supercampus La Xarxa+va complir el seu primer aniversari amb un

cataleg de més de 7.000 contingutsaudiovisuals, amb 400directes i destacats exclusius

el ftefwfojnfout! ftgpsujvt! j! naplatafermd obefleix 1 11! vt v
bdd!' t!'b!m!fnjttjo!folejsfduf!e!vob!usfoufob!ef!
programacié dels darrers set dies.

RTVE Play iRNE Audio van continuar ampliant la seva oferta, especialment amb
dpoujohvut!kpwft!blusbw!t!ef!Qmbz{/!Busftnfejb!
les plataformes Atresplayer i Mitele.
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M! Pctfswbupsj! Fvspqfv! ef! m! B2 eerveisnde videbwsata ) PFB* ! d
demanda (VoD) accessibles a Espanya. Els principals géneres dels seus catalegs van ser

mb! gjddjc!j!mlfousfufojnfou/!Qfm!rvflgb!b! mft!
gf s! m! Bejedta un augment dels serveispes ! b! dpouj ohvu! e! bevmut!j!

En relacié amb la preséncia del catala a les plataformes Volxls catalegs de Netflix, Prime
Video, Max, Dishey+, Apple TV+ i SkyShowtina 2024 disposaven homés de 62obres la
llengua originalde les quals eraelcatala) 26! n! t ' rvf ! m! boz! boufsjps*/

Obres en versi6 original en catala a les principals plataformes OTT. Any 2@R2

meix

3 obres

prime video
)
36 obres

NETFLIX

23 obres

Font: Albornozet al.

Intel-ligéncia artificial, un nou camp de batalla

Laintel-ligéncia artificial (A) generativa €s la gran protagonista de les transformacions del

tfdups! bvejpwjtvbm/ ! MfFt! tfwft! bgmjdbdj pot! wbo!
produccié i edicié fins a la generacié de continguts complets: guions, imatges, veus i
postproduccié. Empreses i plataformes incorporen aquestes tecnologies per reduir

costos, personalitzar experiéncies i crear nous models de negoci.

El fenomen delsinfluencersvirtualsd s f but ! bnc! f j of t ! diguteBdom! ' t ! vo! f
Aitana Lépez creada per una agencia de Brcelona, assoleixen centenars de milers de

seguidors i generen ingressos per publicitat comparables alsinfluencers humans. Aquest
gfopnfo!sfefgjofjy!mftuvyujdb!ejhjubm!j!pcsfl! e
els rols femenins en xarxes socids.

Fo! m! " ncju! efmt! esfut! el bvups-! fm! efcbu! t!jou
defensen un model flexible per garantir la innovacio, mentre quempreses com The New
York Timesi Getty Imagesef ovodj fol! m!  t! jmfmfhlujn! ef! nbuf

npefmt!e! JB/ ! Mb! Dpnjttj.!Fvspqfb!efgfothb!rvf! mf
e! ftubs! qgsqpyfighti et $§ gf 6im! ef cbu! tpcsf! mb! uj uvmbs
continua obert.
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No esta clar qui sera el guanyador de la IA com a nova tecnologia, si les empreses
tecnologiques (que als EUA son molt properes a la nova Administracio Trump) o la

industria de creaci6é de continguts (audiovisual, fotografia, grafisme, edicié escrita, etg.

La definici6 i nattualitzacié del copyright establira uns guanyadors i uns perdedorsi, per
ubou-!dbm!gsfwfvsf!ftusbuYyhjft!lef!mpccjtnf!j!el

IA: desinformacio i democracia

En el cas del periodisme, & IA és mot Util per treballar amb conjunts desestructurats de
ebeft-! fyusfvsf ! o! mfetuh gsquénfatdé sintesi.]Armeés, ppermjet! g f s
introduir-hi un text i obtenir-ne un resum, una traduccio, un @dcast i un video.

Aquesta dinamica obre noves oportunitats, perd també reptes étics i legals. El risc de
nbojgvmbdjit! e!jnbuhft! j! ejt dldeepfakedrdalistes!qeef b m- ! f t
poden distorsionar la realitat i afectar la confianga publica.

La preocupacié per la desinformacié, alimentada per contingis generats amb IA, és

creixent. Pshbojtnft! e! bssfv! ef mla desiodrmdcié wdigsiuf j yf o!
intencionada o no), lafalsificacié de noticies, la suplantacié de personalitat,la manipulacié

de fets ila fabricacié de continguts informatius posen en perillla confianca ciutadana en

les institucions. A més, la viralitzacié per les xarxes socials i la seva persisténcia al llarg

del temps poden polaritzar encara més la societat, alterar radicalment els processos

electorals i erosionar els sistanes democratics.

El setmanari alemanyDer Spiegel t ! f m! nj uk”  'usbejdjpobm!n!t! bwbo
mb! JB-!nltt! fomm™ ! ef!l ubtrvft! sfqfujujwft! p!jot
sfmmf wbou-!ufojou! fo! dpnqguéanyamél degpledamentptopn! f y us f n
el jogpsnbdj pot ! bAixhél tepaytament detfatt thpcinglbeixer Shiegel

ha desenvolupatuna einae IA que permet introduir un article, prémer un boto i, en questié

de segons, rebre resultats que indiquen si hha alguna informaci6 incorrecta en el text

IA: infancia i educacié mediatica

Gj ob mnf o u -IA obré yntaltreecnhp rarbergent de debat i regulacié:la infancia i

m! fevdbdj . /! Nbmhsbu!mft!qgpttjcjmjubut!rvfl!lpgfsf
institucions com UNICEFb e wf s u f jsiynb simptemednth dé& manera adequada la 1A

generativa pot interferir en l'aprenentatge i el desenvolupament escolar d'un infant.

UNICEF destaca que la manera com els nens i nenes interactuen amb la |A té implicacions

ubou! gjtjpmlhjrvft!dpn! qgtjdpm!lhjrvfit/ L)@ Bjyllnb
bgf dubs! f mdat en Esteres tan! fomdmientals com la sociabilitat, la invasié de

m! pdj -! mb! gsj wbdj ub u-férmabid de ¥alors sld prebade decisiphse f t | hv b1
gvuvsb-!fousf!lelbmusft/!



P Resumiexecutiu

Fo!brvftu!tfouju-!mb! VOFTDP! i keiehaquebtainhataédiap s hboj t n
aimpulsar m! b mg b ¢ f u j Al {itdraty aorh & \dal pdr Brbmoure un Us segur, etic i
dslujd!e!brvftuft! ufEdeasprogamestde formdcit peeafalummesf t d p mb /

i mestres, hi ha materials especifics sobre pensament critic, inclusié, genere, llengles

minoritzades i, sobretot, en educacio, formacié i capacitacio.



“ ECONOMIA AUDIO

1. Context generaldel sector audiovisual

1.1. La inddstria audiovisual al mén i a Espanya

M! | o gEptsriaihmient and Media Outlook?024-2028 de PwC indica que el sector de

m! bvej pwj t v2i8hilionslde dolardaescaamundiab m! mmbs h! ef ! m! boz! 31
més respectedem! b o z ! bva supesafpns!-stj unf ! ef! m! fdpd@hnj b! nvoe
qguef m! dsfjyfnfou! efmt! johsftudgmt! tqfidh! effthlhp d difsrfusg
3132-1!t! fescontinuaranrinerémentant al llarg dels propers cinc anys pero de

manera moderada.

El mercat audiovisual dels Estats Units continua sent el més gran dela industria

audiovisual a escala mundial, seguit, a distancia, dels mercats audiovisuals de la Xina,

Indonésia i lindia. Les dades també indiquen que el segment de la publicitat audiovisual,

gue enguany ja supera la despesa directe dels consumidors,tam ! ! uf oej s~ ! b! m! b m* &
fm!l gqgspgqfs! rvjorvfooj /!  T!bvhvsb! rvf! fm!tfhnfou!
elmbst! m! boz! 313strdafnihgubnc! ! m! bvhf! ef! m!

A Espanya aquesta tendéencia de creixement es reflecteix amb uraugment estimat del 2,6
%durant els propers cinc anys fins arribar alvoltantdels54/ 111! nj mplpo@gd ! e! fvspt

1.2. El sector audiovisual a Catalunya

Principals indicadors macroecondmics B! Dbubmvozb-! mb! joe,
ubodbs! m! fyf dattpracié !deb

m @jEEC)\ 9/ 747! nj mj, pna Xifla gue ELpcsP
m! jodsfnfou! elvo! 25

D)

4.161 +4% anterior i que representa el 3 % del PIB d¢

empreses (2024) Catalunya. Aixi ho indiquen les dades d
nmforme El sector audiovisual a Catalunya

© 8.636 M€ +14,1% Gener del 2025, elaborat per ACCIO,
de facturacio (2022) mi Bhvodjb! gqfs! mb!Dpn

gue també assenyala el creixement en el

41.866  +12,6%
‘ llocs de treball (2022) \ opncsflelfngsftft! j!

en el sector audiovisual, amb un 4 % i un
Font: ACCIO. 12,6 %, respectivament.


https://www.pwc.es/es/publicaciones/entretenimiento-y-medios/assets/pwc-entertainment-media-outlook-espana-2024-2028.pdf
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/pindoles/ACCIO-sector-audiovisual-a-catalunya-ca.pdf
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/pindoles/ACCIO-sector-audiovisual-a-catalunya-ca.pdf

Jogpsnfltpcsf! m! bvefpBegnémab m! b! Dbubmvo

Vob! bmusb! gpou! e!jogpsnbdjc!rvflfot!bttfozbmb!
ef! mb! joe,tusjb! bvejpwjtvbm! dbubbstadidida fle! ft gbozry
m! Bvej pwjt vbhfrmhbedp sDow!bgrfvso!lzm! Jot uj uvu! e! Ftubelt uj
ebeft! ef! m! Jef t dlbse!fdmdistidnld Duibsuvbdnevepszbbeldglsidctor

serveise f ! nitlital Natiamal de Estadistica (INE) per a Espanya indiquen la tendéncia
gsphsfttj wlindicadorb envef deator audiovisual durant el trienni 20262022.
Evsbou!brvftu!gfslpef!t!pctfswb!fm!gfsdfoubuhft!
de negoci generat per les empreses del sector audiovisual a Catalunya (+11,5%) i a

Espanya (+8%).

Volum de negoci del sector audiovisual a Catalunya & Espanya. Periode 20172022

12.111 M€ 12.168 M€

(T 10.9
L% 9.73

11.088 M€

M€

1,646 M€ 1.890 M€ 1738M€ 288 e
[E075] 1.190 Me -
2017 2018 2019 2020 2021 2022

Font: Idescat i INE.

Si analitzem el sector audiovisual persegments de negoci observem que les empreses
bvejpwjtvbmt! e!fousfufojnfou! bvej @awpduccib m! ) ef e]j
bvejpwjtvbm*! mjefsfol mb!gbduvsbdj.c!)62h4! &*1! j!
inclou el sector del videojoc, una indUstria consolilada a Catalunya. Les dades deLibro

Blanco del Desarrollo Espafiol de Videojuegos 2@2editat per nkociacion Espafiola de

Empresas Productoras y Desarrolladoras de Videojugos y Software de Entretenimiento
(DEV),indiquen que a Catalunya es concentra gairebé el 3,6% de la facturacié del
wjefpkpd! ef ! mldBtmilitned !f ft ybmotz!pfrmh!)3 134 * /

El segment dedicat a la difusié de marca (publicitat i comunicacid) és el queconcentra el
nombremésalte! f ngsftft!)Ymb! nfjubu*-!1!1gbduvsb!fm! 46-
el 32,9 % dels professionals.

Enlaterceraposicibhiuspcf n! f m! hsvg!e! fngsftft!bvejpwjtvbr
per canal (radio, televisié podcast, exhibicié),amb el 12,9 % de la facturaci6 i el 16,6 % de
m! pdvgbdjc!efmupubm!efm!tfdups! bvejpwjtvbm!ef!

Pel que faal parc empresarial, integrat per més de 4.000 empreses, creix lleugeramengl
2024) , 5&* /! Fm! Sf hj t usidudlsedé Eatatursyd (REAC) r&ificaafupstv
bvhnfoul elsffntogsffdtufft!!le f amb!345D enpkeses (R16 pnppredes més
rvf! mboz! 3134*/ ! Mft! tfwft! ebeft! ubnc! ! bttfozb
produccié audiovisual configuren el grup majortari respecte del total (2.564, un 81 %).


https://www.idescat.cat/pub/?id=eac
https://www.idescat.cat/pub/?id=eac
https://ine.es/dynt3/inebase/es/index.htm?padre=6629&capsel=6630
https://ine.es/dynt3/inebase/es/index.htm?padre=6629&capsel=6630
https://dev.org.es/images/stories/docs/2024_libro_blanco_dev.pdf
https://dev.org.es/images/stories/docs/2024_libro_blanco_dev.pdf

24
‘ Jogpsnfltpecsf! m!l bvejpEegnomiab m! b! Dbub

Nfousf!rvf! mb!sftub!elfngsftft!bvejpwjtvbmt!jo
de distribucié (460 empreses), auxiliar (188), exhibicié (186), exportacié (58) i doblatge
(48).

Qsjodjgbmt! joejdbepst!ef! mbvejpwjtvbm!b! Dbubmvozb! g
Entreteniment <) Publicitat i Mitjans de
audiovisual comunicacié comunicacio
13.754
H C@_ 6.969

4434 M€

3.087ME

H |8

T.115M €

© Facturacio Ocupacio Empreses

Any 2023 Any 2023 Any 2024

[ (owaa)

Font; ACCIO.

Les empreses audiovisuals establertes a Catalunya sorsobretot pimes pnomés un 4,1%

son filials de corporacions estrangeresp i majoritariament tenen ubicadala seva seu a la

ciutat de Barcelona (un 56,2 %) i/o a la provincia de Barcelona (un 87 %). La plataforma

StartupBlink en el seu informe Startup Ecosystems 2024 assenyala Barcelona com el

nj mmps! fdptjtuf nb-hianagartegpbemZz BL b5t dsbobskdsfbu! b! DI
total de 335 startups audiovisuals, més de doble que el 2019.

LalEDenm! bvej pwjtvbrFo! nb uinversibestrangera directadestinada

al sector audiovisual, segons ACCIQ Catalunya
‘ ég—j\ pdvgb! vob! gptjdjiL! npmt
) ) internacional. En nombre de projectes, es posiciona

4,192 projectes al mon

57.947 M€ inversi6
323.855 ocupacio Europea.

com a 9a regid a escda mundial i 4a a la Uni6

Dbm! gsfoesf! fol dpotjef ¢
73 projectes a Catalunya . N . . .
iy . com a cinquena en el ranquing mundial de paisos
9a regid del mon

4a regi6 de la Unic Europea amb més projectes rebuts (amb un total de 168
projectes), per darrere dels Estats Units (527
Font: ACCIO. projectes), els Emirats Arabs Wiits (382), el Regne
Unit (333) i Alemanya (274).
Els paisos que dediquen més diners a paisos estrangers son els Estats Units, el Regne
Unit, Franca, la Xina filindia.
Bm! wpmubou! ef! mb! | oe t u stgixitbtlurveedgsigtemja tonfiguret b! Db u b m

per centres tecnoldgics i de recerca entitats i associacions empresarials, administracio
publica i centres de formacié que donen musculatura al sector audiovisual de Catalunya


https://www.startupblink.com/
https://www.startupblink.com/startupecosystemreport?mc_cid=a274dddbb2&mc_eid=9bed6d59f9

Jogpsnf!tpcsfl!lm! bvej#pBginomiab m! b! Dbub mv o

j ' m! fngf oz fEmre totesdes inigiyiiessi/o accionscalef t ubdbs-! fo! m! " nc
m! bddj ! ef! Hpwf s o- ! mbeélprgeotaCatalunyaMedia Cigywmpulsat u ! f m! 3 1 2
qf s! mb! Hf of sbmj ubu! ef! Dbubmvozb HibAulowslah c kf duj v
Digital i del Videojoc de referéncia a escala muadial.

B! mbcsjm! efm! 3135! fm! Hpwfso! wb! bgspwbs! vob! g
el fvspt! eftujobeb! b! mb! mjdjubdj.! efm! qspkfduf
usbotgpsnbdj it !j!"bngmjbdj.o! ef! nsbXenizheilesddBamtc j of t ! m!
Adria de Beso0s. A maig del mateix any, el Govern vaaprovar una transferéncia de 10

nj mj pot ! earcfAvdmpstial de @dtalunyaper a la construccio de dos nous platos

bnc! m! pckfdujv!ef!dpotpmjebs!f m! QBD)destinat! mb! t f hp
als rodatges.

Catalunya Media City- Objectiu, pressupost, organisme impulsor i estat any 2024

Projecte Catalunya Media City

Creacio6 d’'un Hub Audiovisual, Digital i del Videojoc a escala mundial que ofereixi
suport integral a tota la cadena de valor del sector audiovisual

135.863.931 euros

Generalitat de Catalunya

Ta Fase: 2024-2026
Pressupost: 60 M£ finangats pel Govern d’Espanya
Destinacid:
+ Adquisicid dels terrenys de les Tres Xemenies (St. Adria de Besos)
+ Contractacio, elaboracié del projecte i obres de la Nau Turbines
* Projecte i construccio de 2 platds al Parc Audiovisual de Catalunya (Terrassa)

T Re@

Gpou; ! Efgbsubnfou! ef! Dvmuvsb! )Hf of sbmjubu! ef! Dbubmvozb*!
el Ftgbozb*/

22Bkvut!q.,cmjdt!b! m!bvejpwjtvbm!l dbubm”

El2024 et | bkvut! g, cmjdt! b! rséerhe 80,2NJ Aqudstmkifdb ub m™ | w
sfgqsftfoub!vo!jodsfnfoulef!nltlteflrvbusf!njmjpoc
gf s! mb!jodpsgpsbdjit!bm!ldlngvul upubm-1!qgfs!qgsjnf.
de Suport a la Iniciativa Cultural (OSIC) i altres ajs del Ministeri de Cultura espanyol.


https://www.parcaudiovisual.cat/el-govern-de-la-generalitat-aprova-la-transferencia-de-10-milions-deuros-per-a-la-construccio-de-dos-nous-platos-al-parc/
https://www.parcaudiovisual.cat/
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Fwpmvdj.o!efmt!bkvut!qg,cmjdtl2t24 m! bvejpwjtvbm! dbubm™ /!

© 130,2 milions d’euros en ajuts ﬁm
(2024) | 2020-2024

- -3
. Ajuts 2023 Ajuts 2024
Aluts 2022 126,6 M€ 130,2 M€

124,2 M€

Ajuts 2020  Ajuts 2027
68,8 M€ 774 M€

Font: Elaboracié propia amb dades de les entitats. Les dades corresponents al 2024 incogren, per primer
dpg-! mft!l ebeft! ef! m! Pgjdjob! ef !tsTdeldmisteri!dédCultaia lespanyojdhj b uj wb! Dv |
més de les subvencions que gestionaniristituto de la Cinematografia y las Artes Visuales(ICAA)

M! pshbojtnf! tvEtWwfnddj'pwl!ls! m! bvej pwjtvbm! dbubm™
e! Fngsftft! Dvinmes$ Bmt! 'NN\UYDFMI*j ngpsu! dpodfej u! bm!
Catalunya representa el 38% del total d'ajuts publics rebuts pel sector audiovisual a

Espanya.

Ajuts financers al sector audiovisual a Catalunya per organismes. Any 2024

© 130,2 milions d'euros en ajuts
Presidéncia  0QSIC

145M€ 94 M€ Europa Creativa

36ME
N
CCMA Ministeri de
174M € Cultura - Altres
1,7M£€

Institut . Instituto de la Corporacid . Departament . Oficina . Luropa Ministeri de

Catala de les Cinematografia Catalana de dela de Suport Creativa Cultura -

Empreses y de las Artes Mitjans Presidéncia a la Iniciativa Altres

Culturals Audiovisuales Audiovisuals Cultural subvencions

Font: ICEC, IQ®AA, CCMA, Departament de la Presidencidlinisteri de Cultura iEuropa Creativa.
2.1. Els ajuts de la Generalitat de Catalunya

M! benjojtusbdj . ! dbub b3INDUmudmvisual acateld, pridcjpgneebts | b n ¢ !
b!/usbw!t!ef!m'Jotujuvu! Dbubm™!e! Fngqsftft! Dvmuvs
la Corporacié Catalanade Mitjans Audiovisuals (CCMA)im! Pgj dj o lla mitidtiveav q p s u!
Cultural.

MCECvadistribuir6 1! N&! bkvut ! bmt !t fdupst! bvejta¥ifat vbm! j ! e
representa gairebé 8MJ! n! t ! rvf ! mb! dpssftgpofou! bm! 3134/ ! B
m!jodsfnfoul folmft!epubdjpot! gfs! b! mb! gspevdd)]
perlaposbeb! fo! nbsyb! ef! rvbusf! opwft! mlojft! e! bk
sftjevodjft!j! gsphsbnfajuts de!sdportcada pepduec loll! pecfs!fds f b d]j



Jogpsnf!tpcsfl!lm! bvej#pBginomiab m! b! Dbub mv o

audiovisuals documentals; bk vut ! b! gspkfduft! fngqsfthsj bmt! e!
subvenciont ! qf s! b!' gqsphsbnft!efl!lgpnfoulel!i“cjut!j!dp:
infants i joves.

Bkvut!ef! m JDFD! b! m! bvejpwjtvbm!j!bm!ejhjubm!dbubm™/

Area desenvolupament
53 M€ — —
IC ac Instinut Gatala e les

i transformacié empresarial
Empreses Culturals
Area de publics 1,6 M€

Total 2024

0.3 M€ | soome |

Fmt! bkvut!bm!tfdups! bvejpwjtvbm! wbo! bssjcbs! bmt
eftujobs!b!mb!lgspevddj . !ef! mmbshnfusbuhft/ ! Rvbc
el gruix es va adjudicar al sector dels videojocs, principalment al deenvolupament de

projectes.

Area de mercats

Font: ICEC.

Bkvut!qgsjodjqgbmt!ef! m!l JDFD!b! m! “sfb!bvejpwjtvbm/! Boz

Produccid de séries de ficcié _ 6.000.000
Produccio d'obres audiovisuals d'animacio _ 5.5683.299
Laboratoris d'escriptura de creacio - 2.883.838
- 552 432
- 2.000.000

Coproduccions internacionals - 2.000.000
Organitzacio de festivals -1 654.390
Subvencions nominatives a la difusio - 1.518.000

Produccié de llargmetratges

Produccié de documentals

Desenvolupament de projectes

Foment habits culturals infants i joves - 1.369.076
Promocié de llargmetratges - 1.293.890
Millora o adquisicié d'equipament . 1.025.237
Exhibici6 en catala . 935.666
Produccid de curtmetratges ' 400.000
Ajuts singulars a la difusio ' 370.000
Distribucio llargmetratges ' 354.768
Formacio audiovisual ' 297.000
Font: ICEC.

Les subvencions delDepartament de Presidénciab ! m! bvej pwj tvbm!ldbubm™ ! wb
N Uel 2024. La linia amb més dotaci6 va ser la destinada a empress periodistiques
fejupsftleflgsfntb-!bnc!mlpckfdujv!ef!lgpnfoubs!
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Ajuts del Departament de la Presidéncia a mitjans en catala i aranés. Any 2024

Espai catala de comunicacié 3.823.500

Publicacions periodiques 3.076.565

Mitjans digitals informatius 2.693.496

Transicio tecnologica 1.860.000

Foment del periodisme 1.492.500

. FTIF Generalitat de Catalurya
Radio - 728.00 Departament

1Y de la Presidéncia

i 675.000
Televisio - Total 2024

Altres 14,5 M€

Font: Departament de la Presidencia.

El 2023 la CCMA va destinar 17,4 MU a financar obres audiovisuals europees, en
compliment de la normativa vigent!Br vf t u! qf sdf oubuhf! tvgfsb! bnc!
ef! mfot!g,cmjd! efleftujobs! fm!l7&!I'efmt!tfvt!jo
bnc! m! b o udiafopasid vh sef irfedigr en 2 MJ /

Fm! hsvjylefm!gjobo*bnfou! wb! dpssftqgpoesf! b! pcs
wbo! gf snfusflgjobo*bs! 7! pcsft! eteleogvi@Quant. - ! 41 t Yy
a obres pera cinema, es van destinar ® MU! b! 5! gf mfmlidvmft! e! boj nbd
documentals en catala i 16 pel-licules de ficcid, totes en catalanmf w b ueh eastellao b

Finangament de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals a obres europees. Any 2023

ik ge Ca1alur15$ac ol
alalana
Obres cinematografigues - 3.899.603 dgmi?j?:; Audiovisuals
Font: CCMA.

MOficina de Suport a la Iniciativa Culturaldel Departament de Cultura convoca ajuts per

incrementar la presencia de continguts audiovisuals en catalal! b o z ! hBva @eStihar

untotal de94MJ ! Mb! mloj b! el bkvut! gsjodjgbm! dpssftqgpo
cbubm”™-! m!pddju” ! j ! mb! mmfohvb!efl!ltjhoft!dbubmbo
ejhjubmt-!bnc!n!'t!lefl! 8! NO/!

1 Acord 77/2024, del Ple delCAC, de verificacié del compliment per part de la CCMA de les
pcmj hbdj pot!ef!gjobo*bnfouef!mpldz!dV&4pwjtvbmt! fvs]


https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-10/Acord_77_2024_ca.pdf

Jogpsnf!tpcsfl!lm! bvej#pBginomiab m! b! Dbub mv o

Bkvut!ef! m Pgjdjob!ef! Tvgqpsu!b! mb!Jojdjbujwb! Dvmuvshbh

- 2189305

Incorporacio del catala, occita i llengua de signes
catalana en llargmetratges i séries
per a plataformes digitals i suport fisic

Doblatge i subtitulacié en catala de llargmetratges
d’estrena a sales de cinema
Oficina de Suport a

la Iniciativa Cultural
Total 2024
9,4 M€

Font: Oficina de Suport a la Iniciativa Cultural.
22.Fmt ' bkvut!ef! ml Ftubu! ftgbozpm

El 2024 linstituto de la Cinematografia y de las Artes AudiovisualegICAA)va destinar 33,6

NOdajutsb! m! bvejpwjtvbm! dbubm” /! Fm! eftdfot!el! 22! n
boufsjps! t! fyqmj drgue diyersds rirfies deb sulovénoians ng fes van

convocar, com ara els ajuts a laboratoris de creacid,els ajuts a llexhibicié de diversitat

cultural o els ajuts especials per la crisi de la Coviel9.

El 2024, el Govern espanyol va destinar ajg especificsq f s! b!t bmft !l el fyijcjdj.
bgf dubeft!gqgfs! mb! EBOB/!Efmt! 223! njmjpot!elfvspt
b! m! bvej pwnltIdDBB!fwhlbueokrvdj dbs! fm! 41&!"'b!' fngsftft

Bkvut!ef! m JDBB! b! mlbvejpwjtvbm! dbubm”/!Boz! 3135
Produccio de llargmetratges _ 28.847.623
Exhibici¢ - foment 65 anys ' 1.762.571
1.091.700

Distribucio de llargmetratges i curtmetratges

Produccio de curtmetratges I 845.170

Organitzacio de festivals cinematografics 436.100
Participacio a festivals 218.450
ica
Produccié de curtmetratges realitzats 208.269
Total 2024
Distribucié internacional 192.447 33,6 M€

FontFmbcpsbdj.!qgqslqgjb!bnc!tebeft! fyusfuft!ef! m!JIDBB/

B! ntt! ef! mft! tvewfodjpot! rvf! wfijdvmb! b! usbw!
Recuperacid, Transformacio i Resiliencia, eMinisteri de Culturaespanyol va convocar una

mlojb! bkvut! qf st gspnpvsf! fm!tfdups! efm! wjefpkp
ejhjubm/ ! Bnc!vob!epubdj .t ! up2béthsblidiasbmbleu! f m! Nj o]
a Catalunya.
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2.3. Els ajuts de la Unié Europa p Europa Creativa

El 2024 el programa de la Uni6é EuropeaEuropa Creativava destinar 4 - 7 ¥ aNiBancar
m! bvejpwjtvbm! dbubm™/! Vob! ufsdfsb! gbsu! el brvf
audiovisuals per tal de desenvolupar projectes per paquets.

Ajutse! Fvspgb! Dsf buj wb!b! mlbvejpwjtvbm!dbubm™/!Boz! 313

Televisio i continguts en linia _ 586.819

574.508

Distribucid de cinema

Video sota demanda -

Videojocs i continguts immersius - 200.000
Mercats i treball en xarxa - 200.000

500.131

Codesenvolupament . 120.585 Europa
Creativa
Col-laboracié en periodisme . 104.499 Total 2024
3,6 M€

Eines i models d'empresa innovadors 94.659

Festivals de cinema .
Alfabetitzacio mediatica .

Font: Europa Creativa.

3. Pubilicitat

3.1.La inversi6 publicitaria a Catalunya

La inversi6 publicitaria en radio a Catalunya recupera xifres prévies a la pandémia, en
ds! jyfs!lvo! 7-4&! ffn!!3elb3eststudiEehiibldnp!s m! Bhc pdj bdj . ! Dbt
ef! S ejp! )BDS*-! wb! gbttbs! ef! 61-7!NU!fm!3134!5b
n't! elvob! evydbeb/! Fm! gft! ef! mb! s ejp! sfqgsftfol
mitjans catalans, que! BDS! yj gsb! f oMOMo! upubm! ef ! 4211

La radio generalista va atreure 36,2MJ- ! nf ousf ! rvf! mb! s ejplufn ujd
vot!sftvmubut!gptjujvt!sftgfduf!ef! m!boz!boufsj

3.2.La inversi6 publicitaria a Espanya

Vo! boz!ntt-1!tft! nbou!! mb! uf oeY @adEspanya.!Segbis m* b! e f !
nestudi anuale ! JogpBefy-! mb! jowfstjir!qvemjdju sjb!upu

2 El total inclou ds ajuts a les empreses catalanes corresponents al subprograma MEDIA també

els ajutsinterseccionb mt - ! sf mbuj vt ! bm! t v galsscal-labotacd eh gevodidme j ¢ ! nf ej 7 |
Bm! ubodbnfou! e!brvftu!jogpsnf-lop!ft!ejtgptbwfol! ef!
e! Fvspgb! Djofnft-Ibesf*beb!b!mft!tbmft!elfyijcjdju./


https://www.acradio.org/wp-content/uploads/2025/03/Informe-de-la-inversio-publicitaria-de-la-radio_2024_resum_compressed.pdf
https://infoadex.es/wp-content/uploads/2025/03/Presentacion-Estudio-InfoAdex-2025_OK.pdf

Jogpsnf!tpcsfl!lm! bvej#pBginomiab m! b! Dbub mv o

més que el 2023. En el cas dels mitjars controlats, la publicitat va arribar als7 / 2 9 8uh N U
42% mésr vf ! m! boz! boufsjps/!

InfoAdex desglossa les dades sobre lainversio digital per tipologiai assigna la quantia

-

eljowfstjotltef! mft! g  hjoft! xfc! bm!ppjdeaktsi! dpssftc
bhsf hbep sptalaeatid, Meetglepisiéo connectada, a la televisio.

Inversi6 publicitaria en mitjans a Espanya. Any 2024

Xarxes socials

Cercadors 138%

15,8%

Premsai %
dominicals ©

12,1%
. m\;rsié \
Radio i |
6.187 M€ sudio digital 2023vs. 2024 |
- Q%/
‘ Altres llocs web
E

Total inversio

Televisio

30,0%
81%
xterior

Revistes 7.0%

3,5%

Cinema
0,4%

Font: InfoAdex.

En aquestalinia, la televisié esdevé el mitja principal en inversio publicitaria, amluna

inversi6de2/ 968- 2! NU! f m! 3135- !|sedichvaned?2eMImt j s dméps
ybsyft! tpdjbmt! )967-4! NU*/! Mb! gsfntb! j! fmt! e
representenm! , oj db! fydfqdj.t! bm! dsfjyfnfou! hfofsbmju:
4-8&/!"'Mb!s ejp!j!ml“vejplejhjubm!tf!tjuvfol!fol
del 7,4% respecte del 2023.

Inversi6 publicitaria de mitjans audiovisuals a Espanya. Pdpde 20233 1 35! ) f o! NU*

.2023 B 2024

TV pagament
TV local

2168 2.336 @
1.820 1.857
D
V estatal +7J4‘7.
TV autonomica U
g:rt;:\dors TV connectada 535575
X. socials

@ Digital @ Televisio 5)Radio i
audio digital
Font: InfoAdex.

JogpBefylyjgsb!fol!7/9:5!NU! mb!jowfstj.L!ftujnbel
Els principals sén el marqueting telefonic, el marxandatgej el mailing digital i fisic. En
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sfmbdjc! bnc! mbmrdjed!t ubejvgwj tt mt ! 771-41 NU! rvi!l wk
marca, o branded content ! p! f mt ! 236! Nnlluenedrsj Amwest sectpren va o !

fyqgqf sjnfoubs! mtejfodms ffnyffosud!jndjt!!)b, 69 &* -1 f ot dpousbaq
Sports, amb la davallada més aguda ¢24%).

Gjobmnfou-!mb!jowfstjir!gvemjdju“ sjb!fols ejp-!
gairebé recupera els nivells previs a la pandémia. Les revistes també experimenten un

creixement lleuger, en contraposicio a la davalladale la publicitat als diaris, als dominicals

i al cinema.

Ingressos publicitaris en televisié a Espanya. Any 2024

LEEYEGRENCECIEEDE I 1.478,7 ME  -0,1% %

120,5 M€ +46,7%
Televisions autonomiques 899 M€ -4,5% Va@
Total inversio ! 2023 vs. 2024
89,0 M€ +53%
W
76,8 M€ +0,5%

22M€  -33%

1.857 M€

Font: InfoAdex.

Les televisions estatals en obert continuen atraient el gruix de la inversié publicitaria

televisiva prepartida essencialment entre Mediaset i Atresmedia La televisié connectada
dpoujovb!bnc! mb!t filwhd¢ u2 ® ksolbdddédd ja la capecitatrdd lbs! j

uf mfwjtjpot! bvupolnjrvft! el!busfvsf!jowfstj.! qv
ingressos per publicitat als sites dels principals operadors i que el 2024 van representar

9: ! NU/ !

Ingressos publicitaris dels principals grups radiofonics a Espanya. Any 2024

7,8 M€ GRUPOKISSMedia  grupoGods 26,1 M€

+7,8% \.‘ +7,9%

195,6 M€
+7,8%

3CAls ATRESMEDIA
7,3 M€ J
+7,2% 830M £

+5,9%

Font: InfoAdex.
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Els principals grups radiofonics van obtenir resultats positius quant als ingressos
publicitaris. Prisa Ralio, abanderat per la seva emissora Cadena SER, es va mantenir com
a primer grup radiofonic, amb un creixement respecte del 2023 de gairebé el 8% i a forca
distancia del segon, Abside Media (COPE). Quant als grups mediatics catalans] Grupo
Godo (RACL1) és el primeen ingressos publicitarisb nc ! 37 - 21 NU/ !

Inversio en publicitat digital. Any 2024

cercadors NS ' /90
Xarxes socials NGNS 1619 é‘%

pisplay | NN 1 208

Classificats [ 352
Audio digital [ 133 Total inversié
pocH B 132

' 5.584 M€
influencers ' 126 2023 vs. 2024 /
Televisié connectada [ 118 +122%

Branded content . 106

Font: IAB Spain.

Mft! ebeft! el! J B @isidenbnitans digiats oferéixen un panorama més
pqujnjtub! rvf!l fml el JogpBefy/ ! IBBRGI5Tgj! 06!/y6j9¢%s bN Un
apunta a un creixement del 12,2% en un any. Aquesta dada global aplega els ingressos a

cercadors, adisplay;? classificats, xarxes socials, DOOHpranded content DOOH, televisié

connectada i influencers.

Com és habitual, la publicitat a cercadors és el segment ge atreu més inversio, amb
2/ 89: ! NU-!tfhvjulef!mft!ybsyft!tpdjbmt/! Fol!ufsr
publicitat dlinfluencers (+59%)i de la televisié connectada (49,3%), que en els Ultims anys
op!ibolgfu!ntt!lrvfl!jodsfnfoubs!mb!tfwb! dbgbdj ul

Un estudi especifict pc s f ! f m! n birdlyehcereelaotat per ¥AB Spain i Primetag
tpecsf!lfmt!dpoujohvut!b!Jotubhsbn!j ! UuUjITUplj!ftujn
efufdub! vo! j ods f n fidluehcerdattiosbduedspperenoejs 2a0aD0. Ber

xarxes, a TikTok hi dominen els megainfluencers) bnc! n!' t ! e! vo! nj mj .o ! ef!
seguidores), mentre que a Instagram son elsmicroinfluencers (entre 10.000 i 50.000

gf st poft!tf hvj ep sendgadgeindntaEdpanyaf ! mj ef sf o! m!

4. Els serveis audiovsuals

Mft! ebef t ! eEf decotapdigspas a Catalunya Generdel 2025 elaborat per
ACClOindiquenqueelseghou! ef ! of hpdj !efejdbu!b! mb!ejtusjcyv
(que inclou el sector de la radio i la televisid, entre dltres) és un dels principals segments
eflofhpdj!efm!tfdups!bvejpwjtvbm!lef!Dbubmvozb!j

3 La categoriadisplayinclpv! f mt ! gpsnbut!e! bovodjt! bnc!wlefp-!tfot
4 DOOH Digital Out of Hom@: espais publicitaris digitals en exteriors.


https://iabspain.es/estudio/estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2025/
https://a.storyblok.com/f/302516/x/ed4d8d5feb/2025_estudio-anual-influencer-marketing.pdf
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/pindoles/ACCIO-sector-audiovisual-a-catalunya-ca.pdf
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Aguest apartat té per objecte identificar els serveis audiovisuals establerts i disponibles al

territori catala tenint en compte les caracteristiques del sistema audiovisual propi de

Catalunyar vf ! dpi bcjub!bnc! m! ftagbj! epanwfitdnibgrdg . ! bvej p
altres serveis audiovisuals provineut ! e! bmusft! gbitpt lsefveispqgqf vt /!
audiovisualsinclou els serveis de comunicacié audiovisual (canals de televisié, emissores

de radio, serveis de WD), els oferts per les plataformes de distribucié devideos (VSP,

forma abreviada de Video Sharing Platforn) i els de les plataformes de serveis
e!bhsfhbdj . /!

4.1.Els serveis audiovisuals a Europa i a Espanya
M! j o gAwdiavifubl media services in Europe 2024 f ! m! Pct f swbupsj! Fvs

m! Bvej pwjtvbmlenbt 3132 bhlvlspghh! ej t Gpr03bdernveis vo! upub
audiovisuals.

Els serveis audiovisuals iles VSP disponibles a Europa. Any 2024 (en %)

vep Plblica
0.8% 7.3%

VoD
25%

Tipologia Propietat

Canals de TV

14.3% -
Privada

92.7%

Font: OBS/MAVISE

Aquests gairebé tretze mil serveis audiovisuals es distribueixen en9.434 canals de

televisio, 3.173 serveis de \bD o a peticidi: 7! qmbubgpsnft! el Gabtenf sdbowj !
en compte que la base de dadesMAVISEe f ! m! Pct f swbupsj ! Fnepqgfv! ef
inclou els serveis audiovisuals de naturalesa radiofonica.

Aixi, doncs, els canals de TV ocupen una posicié majoritaia sobre el total dels serveis

audiovisuals i només un de cada quatre sén serveis 8D o VSP.Les dades assenyalen

també que, en termes generals, els canals de TV emeten peal mercat nacional (un 78 %),

un mercat nacional que inclou, alhora, un volumimpon bou! ef ! dbobmt ! e! "ncj u
local (un 42 %).


https://rm.coe.int/audiovisual-media-services-in-europe-2024-edition-a-schneeberger/1680b0dc9a
https://mavise.obs.coe.int/
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Pel que fa a la propietat dels serveis audiovisua disponibles a Europa,m! j ogpsnf !
assenyala que la majoria estan enmans privades i, en conseqiéncia, una minoria

elbrvftut!tfswfjt!tiLro!'efl! vwinumheiuahal a cmjdbl!)
7 %) Canals de TV establerts a Espanya. Pe

titularitat i ambit operatiu. Any 2024

Fo!fm!dbt! el Ftgbozb-!etrpapsetopnct:mrt!epneft! ef!
MAVISE en relaci6 aab m! pgf sub!
televisius, es detecta que s6n majoritariament

de titularitat privada (un 87 %) i que més de la 657 canals de TV

meitat del total es dirigeixen al mercat nacional

(un 66 %). Publics 13 %
Privats 87 %

Opub; ! Tp urultimcidnajtl Ihfsdlgmhpc f o! Nacional 66 %

Multinacional 28 %

audiovisuals dirigits almenys a un mercat especific fora .
Paneuropeu 6%

del seu pais d'establimenti com a paneuropeu els serveis
audiovisuals sense objectiu especific pero avaluables a

escala paneuropea. Font: OBS/MAVISHADril del 2025).

Per coneixer de manera més amplia la realitat dels serveis audiovisuals establerts a

Espanya, disposem delRegistre estatal de prestadors del Ministeri de Transformacié

Ej hjubm!efm! Hpwf so! e! Ft qb oz b /al ZDZ4hiphaoestdblartst ! eb e f t !
a Espanya un total de923 serveis audiovisualsdistribuits, segons la seva tipologia, erB02

serveis de naturalesa televisiva 121 de naturalesa radiofonica.

Aquests 923 serveis audiovisuals son oferts per un total de227 prestadors audiovisuals
diferents, que es reparteixen en129 prestadors de serveis de comunicacié audiovisual
(distribuits en 86 televisius i 43 radiofonics),3 1! qsft ubepstl!lefltfswfjt!lelb
de comunicacio, 6 prestadorsde serveise ! j ouf s dbowj i3elf!!wtlvebfspjtt!!)eWTfQ*q f
rellevancia oinfluencerse f mt ! t f swf jt! e!joufsdbowjabef! wliefpt!

S Els Reial decret 444/2024 defineixusv bsj t ! e! f t qf (UER) sdh definitsren eV tommd | b
aquells usuaris creadors de contingut o influencersque poden tenir efectes significatius en la
societat a causa del seu gran nombre de seguidors i tenen la capacitat de mobilitzar opinions i
tendéencies.



https://teleco.digital.gob.es/RUECAConsultas
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2024-8716
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Els serveis i prestadors audiovisuals establerts a Espanya. Per tipologia. Any 2024 (en %)

Radiefanics VSP
13.1% UER 3 4%

Serveis agregacid
11.4%

Serveis televisius
49.1%

Televisius Serveis radiofonics
86.9% 24.6%

Notes: UERt j h otbv! beskspediakdllevancia(lnfluencers)
VSP: acronim deVideo Sharing Platform) Qmbubgpsnb! e! jouf sdbowj!ef!wlefpt*

Gpou; ! NjojtufsjleflUsbotgpsnbdj.!Ejhjubm!efm! Hpwfso!e! Ftq

Cal tenir en compte que elRegistre Estatal de Prestadorgio inclou els serveis audiovisuals

amb un ambit geogs ~ gj d! e! f nj t t psm@lt (Esjanya).f Aquepts serkels m!
bvejpwjtvbmt!efl!ldpcfsuvsb!jogfsjps!b!mlftububm!
de prestadors de serveis audiovisuals de les diferentscomunitats autbnomes que

configuren m! F tegpdnyol. A Catalunya, es disposa delRegistre de prestadors de

comunicacié audiovisual de Catalunya(e ! b s b! f &eglstve bde westadors) del

Dpot fmm! ef! m! Bv e j,muwejpermedaoreiref duadts uduinsvserzeils de
dpnvojdbdj . !bvejpwjtvbm!e! "ncju!obdjpobm! ) Dbubr
al territori catala.®

4.2.Els serveis audiovisuals a Catalunya

Bcbot ! e nmatéria tabassknyalar que el sistema audiovisual propi de Catalunya

t!' pshboju{b! fo! ept! oj wfmmt ;! m!lbvupolnjd-! rvfl!l |
serveis audiovisuals queabasten tot el territori de Catalunya, i el local o de proximitat, que

compreo! fmt! tfswfjt! bvejcipalj duprdmommicipae Nhoma,caguedt n v o
tjtufnb! bvejpwjtvbm! qspqgj! ef! Dbubmvozb! dpi bcj L
ftububm!)el Ftgbozb*! j ! bnaddelteui®respartydl. Perténi, t | gqs p wj ¢
coneixer elnombre de serveis de comunicacié audiovisual a disposicié de la ciutadania

de Catalunya passa per la suma dels serveis audiovisualgestablerts amb els serveis

audiovisuals disponibles. En el grup de serveis audiovisuals disponibleg Hi encabirien

SWf h fA¢ordm%/2017, de 8 de febrere f m! Qmf ! ef m! Dpot f mm! ef ! m! Bvej pwj tv


https://www.cac.cat/prestadors/registre-prestadors
https://www.cac.cat/sites/default/files/migrate/actuacions/Normativa/Instrucci__registre_operadors.pdf
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des dels canals de TV i serveis AV dedD,finsamt ! t f swf jt!l ef! mft! gmbubgps
dedpoujohvut! bvejpwjtvbmt! j!l eljoufsdbowj! ef! wi
espanyolidebs b! e! Ft qbozb/

Si ens centrem en els serveis audiovigals establerts a Catalunya, les dades del Registre

efl!l Qsftubepst!bttfozbmfolrvf! mboz! 3135-"!fm!t]j1
format per 494 serveis de comunicacié audiovisual Aquests prop de mig miler de serveis

audiovisuals es distribueix, per tipologia, en66 canals de televisi6é (la suma de 50 canals

de TV en TDT i 16 canals de TV per internet)428 emissores de radio (la suma de 410

emissores en FM i 18 radios per internet).

Els serveis de radio i televisi6 establerts a Catalunya. Any 204

Carals de TV Internet
13.3% 6.9%

Catalunya
35.7%
Fublica

Tipologia Privada Propietat ol 4% Amb'Fl
52.6% emissio

Emissores de radio
B86.7%

Gpou,; ! Dpotf mm!ef! m!/Bvejpwjtvbm!ef! Dbubmvozb!)DBD*/

El sistema audiovisual de Catalunya es caracteritza per la distribucio dels serveigjue,pel
que fa a la seva titularitat (publica o privada)és forca equitativa i per tenir una oferta de
mitjans de proximitat prominent pmés del 57% sbre el total dels serveis establertyp,
mitjans locals sobretot de naturalesa radiofonica.

Ni la LCA ni la Instruccio perla qual es crea i es regula el Rgistre de prestadors de

Catalunyano preveuen, ara per ara, lainscripcié de prestadors altres que de serveis de

comunicacio audiovisual (televisio i/o radio) i, en consequéncia el Registreno inclou ni

els prestadors del servei d'Intercanvi de videos a través de plataformani els prestadors

de serveis d'agregaci6 de serveis de comunicacié audiovisual. En aguest contexgl maig

del 2024,el CAC, davant la peticio de la Xarxa Audiovisual Local, SL (XAL) de ser inscrit en

fm! Sfhjtusf!ldpn! b! gsft ub evyrisAVee$ v havelr dewnitarlae ! b h s f h |
reconeixerla com a tal i deixar per més endavant la seva inscripci6 al Registre de
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Prestadors de Catalunygquan legalment aixi es disposi, de conformitat amb que jandica
la LGCA, entre alta normativa.

4.2.1.Els seneis de comunicacié audiovisual amb emissié a tot Catalunya

LesdadesdelCvummf ul! el jogpsnbdj i !tpcsf! mleditae ] pwj t vb
gf m! Dpot f mm! ef ! m! Byassenyalenh gue elssersdis !deDdorunicari® z b
audiovisual de cobertura per a tot Catalunya sumen un total de83 serveis (un 36% sobre

el total dels serveis establerts), distribuits en 4 canals de televisidde titularitat publica i 29

emissores de radio.Una oferta radiofonica que, per titularitat, es distribueix en 9 emissores

publiques p5 cadenes radiofoniques que emeten exclusivament per a Catalunya i 4 que

emeten per a Espanya amb desconnexions per a Catalunya i 20 emissores
privades/comercials p12 emissores que emeten en cadena per a Catalunya i 13que

emeten en cadena per a Espanya amb desconnexions informatives territorials per a

Catalunya en diferents franges horaries

4.2.2.Els serveis de comunicacibb vej pwjt vbm!l e! "ncj u! mpdbm!

Tj!fot!gpdbmju{fn!fo!fm!tjtufnb!ef!dpnvojdbdj.
274 serveis de comunicaci6 audiovisual localsdistribuits en 46 canals de televisioi 228

emissores de radio. Per titularitat, 8 de cada 10s o! t f swf jt ! bvej pwjtvbmt!
prestats en regim de gestio directa, majoritariament radios i la llengua vehicular usada és

la catalana.

Ml pgfsub! ef!ltfswfjt! bvejpwjtvbmt! mpdbmt! ef! uju
repartits en 11 cands de televisié (TDT) i 214 emissores de radio (FM). La majoria

e ! b r sskrveis sén accesibles també per internetpen streaming i/o a la cartap i s6n

prestats per 210 ens locals, distribuits en 206 ajuntaments municipals i 4 consorcis.

E! b mu s b actitatopeviada !dentbmunicacié audiovisual local a Catalunya disposa
e! vo! upub m|destibduits per tipdlagia; €nj 36 canals de televisié (TDT) prestats
per 28 prestadors domiciliats a Catalunya i 14 emissores de radio (FM) gestionades per
18 prestadors.


https://www.cac.cat/index.php/acords-recerca/biac-%28-informes-del-sector-quadrimestrals-%29
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Fmt!tfswfjtlefldpnvojdbdj.!bvejpwjtvbmle! "ncju! mpdbn
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Font: CAC.

A aquest Ultim grup cal sumar-hi els 34 serveis audiovisuas (16 TV i 18 radios) que
emeten per internet de manera exclusiva i en obert.

4.3. Qui és quial sistema audiovisual de Catalunya?

Fo! brvftu! bgbsubu-! fol! gsjnfs! mmpd-!t!jefoujgj
principals serveis audiovisuals disponibles a Catalunya

4.3.1.Els serveis de televisio i radio

1 Els serveis de radio i televig publica

Mft!ltjhmft! DDNB!sftgpofo!bm!opn!ef!m!fot!qg, cmjd
de Catalunya: la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals. Els mitjans audiovisuals de

la CCMA emeten per a tot el territori de Catalunya (ambit nacioal) i en llengua catalana.

Ml pgfsub! bvejpwjtvbm! ef! mb! DDNB! fpfTB; 324,ouf hsbel
SX3/33 i Esport3p, 4 emissores de radio p Catalunya Radio, Catalunya Informacio, iCat i

Catalunya Musicap, i la plataforma de distribucié lineal i digital de continguts audiovisuals

p3Cat. La plataforma, posada en marxam! p d u v ¢ s fé$ un toméni@gidr Gedtots!els

continguts audiovisuals elaborats i emesos desde qualsevol dels mitjans del grupa més
e!'bmusft!dpoujohvut! fydmvtjvt!ejhjubmt/ ! Fm! hfo
emetre en alta definicié (HD) deixen enrere el format estandard (SD)alaTDTj ! t ! bwbodf o

b! m! bgbhbeb! pcmj hbulsjb!|joejTDbenBDeqgtdbkertamer Ft ubu! b
al 14 de febrer de 2024. Un mes de generenqgaif t ! d p nnf n pfa#0lamys dedtes d j

emissions regulars de TV3 ide Catalunya Radio.



file://///SRV1000/Grups/Àrea%20d'Estudis%20i%20Recerca/INFORME%20DEL%20SECTOR/2024/01_Economia/Neix%203Cat,%20la%20plataforma%20digital%20de%20continguts%20audiovisuals%20de%20qualitat%20en%20català%20(ccma.cat)

0
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El serveis audiovisuals de la CCMAde la CRTVE. Any 2024
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Font: CAC i pagina web dda CCMA i CRTVE.

Db m! ef taprdvatib per part del Govern del contracte programa 20242027 de la

Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals, el qual preveu una inversio de 1.347 milions

e! fvspt! f o! f-2027déspréspelfd angsldd ro disposame. Pel que faam! b o z !

2024, elcomptes anuals consolidats indiquen que el Contracte Programa ha comportat
vo!jodsfnfou!ef!mlbgpsubdj.!b!sfcdem! ¢ppfgspwibledfl of
a la Llei 2/2023, de 16 de marg, de pressupostos per al 2023de 55 N U que eleva

I'aportacié de 275.502.000 euros a 330.502.000 euros.

Els tres eixos principals del contracte programa 20243 1 38! t t o! m! ft ubcj mj ubu
dels mitjans publics; la divulgacié inehfortiment de la llengua i la cultura catalares, i, en

tercerllocm! j ngvmt ! ef ! mb! u sidiceda gl p0&3amidla poshda primaxéb m! ) k b !
de la plataforma de continguts en catala 3cat).

Ml pgfsub! ef! mb! DDNB! dpowj v! bnc! mb! hf ofsbeb! gf m!
y Television Esparfiola) també de titularitat publica. B ! m! f ot ! rvf ! hftuj pob! f
comunicacio delGo wf s o ! e ! Renygtjans qub enleten per a tot el territori espanyol

(ambit estatal) incloent Catalunya i majoritariament en llengua castellana j per a
Dbubmvozb-!folgsbohft!ips sjft!dpodsTéunat! e! fnjt
emissora de radio exclusivament per aCatalunya i en catala (Radio 4), id produccié de

contingut en catala és duta a terme per la delegacié de RTVE a Catalunya.

Els serveis de comunicacié audiovisual queofereixm! f ot ! q, cmj d! ft ububm! t ! f
canals de televisio pLa 1, La 2, Canal 24 Horas, Clan idledeportep, 5 emissores de radio

pRNE, Radio 3, Radio 5Radio Clasica i Radio 4, una plataforma que ofereix els

continguts de RTVE en linigp RTVE play, una plataforma digital que aglutina tota la seva

ofertb ! e ! pRT/E autip i la plataforma internacional OTT de video sota denanda,

rtveplay+, que permet accedir al contingut premium de RTVE mitjancant una subscripcio

mensual o anual,i amplia el seu abast a Europa, Oceania i Asia.

El febrer del 2024 el canal televisiu La 1 inicia les emissions regulars en ultra alta definicié
(UHD) en obert i, el 6 de febrer, la resta de canals en alta definicié (HD). | coincidint amb la


https://govern.cat/salapremsa/notes-premsa/582083/govern-aprova-contracte-programa-ccma-despres-14-anys-inversio-1347-milions-fins-al-2027
https://statics.3cat.cat/multimedia/pdf/8/6/1744382838468.pdf
https://www.3cat.cat/premsa/neix-3cat-la-plataforma-digital-de-continguts-audiovisuals-de-qualitat-en-catala-amb-un-ampli-cataleg-i-oberta-a-tothom/nota-de-premsa/3257876/
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celebracié del Dia Mundial de la Radio i I'any del centenariella radio a Catalunya i a
Ftgbozb-!m!fnjttpsb! SOF!jojdjb!mft! fnjttjpot! e
Cellnex Telecom, amb la intencié de desplegar aquest estandard de radio en obert i de
rvomjubu! bssf v! elsehyald'BMalldg!tgrmiini. vc uj uvj s'!

Durant el 2024,se sumen a les emissions en DAB+ de RNE i Radio 5 iniciades al mes de

febrer (a Madrid, Barcelona, Valéncia, Sevilla, Mdia i Bilbao) i de Radio 3 (a Valencia,

Sevilla, Mdrcia i Bilbao)altres ciutats espanyoles.El 19 de mar¢ de 2024, Radio Nacional,

Radio 3 i Radio 5 es van llangcaren DAB+ a l'area metropolitana de Santiago de

Compostel-la. EI 18 d'abril de 2024 es van llancar les emissiongn DAB+ aPamplona; el

17 de maig de 2024, aSanta Cruz de Tenerife el 18 de juny de 2024, aViijas, cobrint

Malaga, Torremolinos, Benalmédena i Fuengirola; el 18 de juliol de 2024 es van iniciar les

emissions a Mallorca, des del centre de radiodifusié de Cellnex Telecom a Alfabia el 14
eflopwfncsf-1S " ejp!b5!ljojdjb!mft!fnjttjpot!fol! m!
Cellnex Telecom a Collserola, des thn es proporciona cobertura a la zona metropolitana

ef! Cbsdf mpob/ ! E! br vftub! niodascmissbr&de €atglunyd ! gqbt t b!
en catala que emet en radio digital.

En el terreny dés nomenaments, el novembre del 2024 una setmana després de culminar
larenoveci6delCp ot fAmm|j @) t usbdj ¢ !'ef! SUWF-!fm!Qmf! ef! Dpo
aprova el nomenament del periodista malagueny José Pablo Lépez Sanchez com a

president, que ocupa la vacant deixada per José Manuel Pérez Tornero el setembre de

2022. Elnou @ o t f Adminiserdcio recupera els carrecs de les direccions de TVE i RNE,

tres anys i mig més tard, amb els periodistes Sergio Calderéni Roberto Santamarig

respectivament. B !Ultmh, cal fer referéncia al nomenament del periodista Pere Buhigas

Cardé com a nou director de Radio 4 el mes de geneen substitucioé de Soraya Rodriguez,
que va assumir el carrec el juliol dé2021.

Qf m rvf ! gb! bmt! sf t v mu bdministfacgibpde RTWEadItula tafican! Dp ot f mr
m! fyfsdjdj! 3135! bnc! gY¥sevft!j!sfjufsb! m!pckfdt
m! boz! 3136/

Els serveisde radio i televisid6 comercials

M! pgf sub! bvej pwj tegniissores de radid privada dispenible & Gdtalurlya

esta vertebrada entorn de 14 grups de comunicaci§ entre els quals, c destacar les
fngsftft!nfej ujrvft! ela MedigsalilPfise dh o2 gm! Bd S fntcnp fue j
els grups Godo i Flaix.

El grup Atresmedia va tancar el 2024 mantenint el lideratge en audiénciesi millorant els
seus resultats economics amb uns ingressos netsde I/ 128 - : | nj mjfepque ! e! f vsp
tvgptb! m!jodsfnfodelmé bmliz b mer@ré qué g grdp chudiovisual
MediaForEurope (anteriorment Mediaset), empresa matriu de Mediaset Espafig va
obtenir un beneficinetde3 6 2! nj mj pvb! 26&Vspt gf duf! bmt! 328! nj



https://www.rtve.es/rtve/20240213/radio-nacional-espana-inicia-emisiones-dab/15968597.shtml
https://www.rtve.es/rtve/20240319/radio-nacional-espana-inicia-emisiones-dab-santiago-compostela/16021908.shtml
https://www.rtve.es/rtve/20240319/radio-nacional-espana-inicia-emisiones-dab-santiago-compostela/16021908.shtml
https://www.rtve.es/rtve/20240416/rtve-celebra-este-jueves-jornada-radio-digital-dab/16063459.shtml
https://www.rtve.es/rtve/20240517/radio-nacional-espana-inicia-emisiones-dab-santa-cruz-tenerife/16107198.shtml
https://www.rtve.es/rtve/20240618/radio-nacional-espana-inicia-emisiones-dab-mijas-malaga/16151936.shtml
https://www.rtve.es/rtve/20240718/radio-nacional-espana-inicia-emisiones-dab-alfabia-mallorca/16190308.shtml
file://///SRV1000/Grups/Àrea%20d'Estudis%20i%20Recerca/INFORME%20DEL%20SECTOR/2024/01_Economia/Ràdio%204,%20la%201a%20emissora%20de%20Catalunya%20que%20inicia%20emissions%20de%20DAB+
https://www.rtve.es/rtve/20241128/jose-pablo-lopez-elegido-por-congreso-nuevo-presidente-rtve/16350266.shtml
https://www.rtve.es/rtve/20241205/sergio-calderon-nuevo-director-television-espanola/16359887.shtml
https://www.rtve.es/rtve/20241212/nuevos-nombramientos-rtve/16369655.shtml
https://comunicacio21.cat/noticies/rtve-preveu-tancar-el-2024-amb-unes-perdues-de-22-milions/
https://www.atresmedia.com/
https://www.atresmedia.com/prensa/notas/corporativas/atresmedia-mantiene-liderazgo-crece-ingresos-netos-48-resultado-explotacion-32-beneficio-antes-impuestos-86-2024-desinvierte-parcialmente-fever-signif_2025022767c01175829a0900018f0241.html
https://www.mfemediaforeurope.com/es/
https://www.mfemediaforeurope.com/binary/documentRepository/6/Nota%20de%20prensa%20Resultados%202024_2278.pdf
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2023. El grupPrisa, i en concret Prisa Medigwb! ubodbs! m! boz! 3135! bnc!
financers i operatius favorablesj ! nj mmpst ! rvf ! m! boz! boufsjps/!

Els serveis de televisié i radio comercials disponibles a Catalunya. Any 2024

pe & 4+

X
no VQ Atresmedla

" Unidad Editorial “ “RadioBlancs ;

m ) e e

e —IREcE
@ D O v swineiveds ¥ A aside Media_A
Mediaset ‘Z}h, et g s
& Espaha 4 A / ;
cuatre’ 3 ®6 ﬁ

‘ ' ¥
— 4 Real Madrid TV ‘* Secuoya

o2 rédio)}estel
A Estel A

sgEp—dial. »,

A Prisa 4

| -

& AbsideMedia A A TeleTaxi_A

AW i

Nota: En blau les galaxiesdels grups de comunicacié, canals de TV o emissores de radio en cadena que
emeten per a tot Espanya i en vermell, les galaxiedels grups de comunicacio o emissores de radio encadena

que emetenperaDbub mvozb/ ! M! bt uERCataludya astehyad glierafuestagridsdralde radio
emet exclusivament per a Catalunya.

Font: CAC i webs corporatius dels diversos serveis audiovisuals.


https://www.prisa.com/es/noticias/noticias-1/prisa-supera-sus-objetivos-mejorando-sus-resultados-en-2024-y-reduciendo-el-apalancamiento-financiero-a-niveles-de-hace-dos-decadas
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Els serveis de radio i televisi6 locals i comarcals de Catalunya
Fmt! tfswfjt! ef! s ejp! j! ufmfwjtj. aleoftantgespyj njub
diversos grups de comunicacié de proximitat o bé son senzillament empreses de televisio

i/o radio independents.

Canals de televisié i radio locals establerts a Catalupa. Any 2024

11 canals de TV local publica

9 Demarcacions de
TDT sense televisio
publica.

Perpmy;
l’é_ ¥a

9 Demarcacions de
TDT amb televisié
publica (1 0 més).
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214 emissores de radio local piblica

frequéncies FM

14 emissores de radio local privada

L
Perpimes

Aogelen

o x;?r frequéncies FM

Font: CAC (imatges extretes deBIAC 29).

Sipammf n! ef ! nj uk b ot !aelitlodaph caeorgferdndajala platdforma digital
La Xarxa+(marg¢ 2023), que aglutinamés de 200 radios, televisions i mitjans en linia del
territori, i que permet a la ciutadania consumir enstreaming els continguts de la televisié
i laradio locals de Catalunya.

Pel que fa ds grups de comunicacié de titularitat privada més destacablesen relacié amb
fm!lopncsflef!tfswfjt! evHEeéus(@hmnelsbaoats!dStdlei&sidii j ! i b! f
de radio Canal Taronja),Catalunya Media GrupCMG (amb Molahits TV, Banyoles TV, La

Selva TV, Digital Hits FM, Girona FM)Corisa Media Grup (Televisié del Ripollés, Olot

Televisid; Radio Ripoll i Radio OlotCadena Pirenaica(Pirineus TV, Tot TV i Proxima FM),


https://www.cac.cat/acords-recerca/biac-%28-informes-del-sector-quadrimestrals-%29
https://laxarxames.cat/home
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Prosa (El 9TV i El 9FM)Ebre Media(Canal TE, canal TE24, Ebre DigitalGrup 4 (Canal 4

Televisio), elSegre (amb mitjans com Lleida Televisio, Tot TV i el diari Segre), el grugTV

(ETV Llobregat Televisio, Terramar Televisio, Bigital, setmanari 30 Graus) iDoble

Columna) Dbobm! 32! Fcsf-!fm!lejbsj!nfotvbm!Dpqg!e! Vmm!
En segon lloc, grups de comunicacié qgue van oferir serveis radiofonicscom ara la cadena

radiofonica GUM FM(amb Gum FM) iMarina (Radio Marina).

43.2.Elsserveisaud pwjtvbmt! pgfsut!qgfmt!gqgsftubepst!efl!tf

La LGCArecull la definicibe f ! qsft ubeps! efm!tfswfj!lelbhsfhbdj.
audiovisual persona fisica o juridicaque ofereix de manera agregada, a través dearxes
de comunicacions electroniques, serveis de comunicacié audiovisual de tercers a usuaris.
E! bdpse! bnc! mft! ebeft! efm! Njojtufsj! efl Usbot gp
2024 a Espanya hi havia estall sut ! vo! upubm! ef! 291 gsftubepst! e
dbebtdvo!e!brvftut! gsft ubde@munitapi@gdudioligual” ej wf st pt !

Qsjodjgbmt! gsftubepst!efl!ltfswfjtlelbhsfhbdj./!Boz! 31

Proveidor Nom comercial Tipologia
+ Telefénica de Espafia,  Movistar Plus+ Generalista i tematica
~| SAU
movistar Deportes Total
Ficcion Total

Champions i Europa League
LALIGA
Paquete inicia

Todo el fatbol

m Vodafone Ono, SAU Vodafone TV Generalista i tematica

9 Orange Espagne, SAU  Orange Generalista i tematica
Font: Ministeri de Transformaci6 Digital del Goverre ! Ft qbozb! ) Sfhjtusf! Ftububm! ef! Qsft
En aquest apartat cal destacar el paper de laXarxa Audiovisual Local (XAL) com a

gsftubeps!ef!tfswfjt!el!bhsfhbdjc!ef!tfswfjt! bv
Aguest prestador aglutina els serveis audovisuals de 150 radios i 55 televisions de

proximitat i mitjans en linia que contribueixen a la produccié en catala amb una oferta de

continguts amplia i gratuita. El 2024 és un any de celebraci6 pea la XAL perqué fa 25
anysquevareixenrgsvj ul!lef!m!jnqgvmt!efmt!njukbot! mpdbmt!
de Barcelona.

"Vegeu la taula dels Prestadors desewf j t ' e! bhsf hbdjc!ef!tfswfjt!bvejpwj
del capitol.


https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2022-11311
https://www.xal.cat/
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4.3.3.Els servds de comunicacié audiovisual sota demanda(Videoon Demand)

E! bdpse! bnc! mft! ebeft! ef! m! Pcla$umavdels pesvgid Fvspqgf v
audiovisuals de VoD accessibles a Espanya durant el 2024 va ser de 231 serveis. Un 20%
elbrvftut!tfswfj)t! WpE! gqs p wlfteorijofi esdarydl (45 serfeisu bepst ! f
VoD)?2 mentre que la resta pertanyen a empreses de servis de VoD que tenien domicili

en un altre pas europeu. Dins edquest ultim grup, els serveis de VoD amb més

subscriptors a Catalunyasén Netflix i Disney amb seu a Dinamarca, Amazon Prime Video

a Alemanyai Max, a Suécia.

Principals serveis de VoDaccessibles. Any 2024

Prestador Nom del servei Tipologia Pais
A
NETFLIX  Netflix international B.V.  Netflix Cinema i ficcié TV -
primevideo  Amazon Digital GmbH Amazon Prime Video  Cinemaificcio TV ()
- N\ The Walt Disney Disney+ Cinema i ficcié TV -
Pewgpt  Company B.V -
. , e AR
mex HBO Nordic AB Max Cinema i ficcid TV w
L DA Perform Media Espanya  Dazn Esport ?
ZN -
o A
IN Comunidad Filmin SL Filmin Cinema i ficcié TV &
-
Gpou; ! Pctfswbupsj ! FwWmayiSEf v! ef ! m! Bvej pwjtvbmoO!
434 Fmt ! tfswfjt! bvejpwjtvbmt! pgfsut! qVided mft! g mb
Sharing Platform)
E! bdpse!LBGAc! mib! gj obmj ubu! gsj odj gbm! ddeds mf t ! g mb

consisteix a proporcionar, al public en general, programes i/o videos generats per usuaris

a través de xarxes de comunicacionsf mf dus | oj r v f t linfoomar!entretene& f duj v! e
fevdbs-! bjy1l! dpn! fnfusf! dpnvojdbdijmimut! dpnfsd
proporcionat la determina el prestador mateix, entre altres mitjans, amb algorismes

automatics, en particular mitjancant la presentacio, I'etiquetatge i la seqienciacigpero no

té la responsabilitat editorial del contingut. En aquest grup de preu b e plsihcloueh, per

exemple, les xarxes socials com TikTok i Instagram i la plataforma YouTube.

Mft!l ebeft!ef! m!'Pctfswbupsj !rFwfs!png fbadspbigans 5Blv ej p wj
havia disponibles un total de 41 plataformese ! | o u f s ddbos gue dfezidn lseweis
audiovisuals.® El 10% estan establertes en territori espanyol pi incloses en el Registre

8Qf s!' b!'nl't!jogpsnbdj .t ! wfhfv! mb! ubvmb! efmt! Tfswfjt! W
capitol.

Qpefv! wfvsf! mb! sfmbdj . ! ef! gmbubgpsspdnyalele2024auf sdbowj
m! boofyl!lel!brvftu!nbufjy!dbqglupm/


https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2022-11311
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estatal de prestadorsp i la majoria dels seus serveis ofereixen contingus audiovisuals
dirigits a un public adult.

Qsj odj gbmt ! gerdanvildegvideos dctessiblésj Any 2024

Prestador Nom del servei Tipologia Pals
@3 YouTube Google Ireland Limited YouTube Generalista ‘
(Alphabet)
0 Meta Platform Limited Facebook Generalista ‘
Ir.jl Meta Platform Limited Instagram Generalista ‘
Tik Tok Inf.ormation. _ Tik Tok Entreteniment .4Ib
Technologies UK Limited <
@ Twitter International Unlimited X e ‘
Company
@ Linkedin Irelans Unlimited Linkedin Noticies | negocis ‘

Company

Gpou; ! Pctfswbupsj! FMA/ISEf v! ef ! m! Bvej pwjtvbmoO

E! bdpse! bnc! mft !estéta depreseadors dusahtlelj2024 s Halregistrds i

establerts a Espanya un total de 80 UER (ut v b s gsgediakrellevancia) oinfluencers.

Brvftu! hsvg!!ftu " !lgpsnbu!gfs!upuft!brvfmmft! gf
auna xana social- ! p! n! teh la/lesrqudls comparteixen continguts que poden

resultar interessants pera una audiéncia determinada.°

5. Videojocs i eSports

5.1. El sector dels videojocs al mén

Fm!tfdups!efmt!wjefpkpdt!ftu“ !gmfobnfoul!l dpot pmj
m! bvejpwjtvbm! b!ftdbmb! hmpcbm-!bnc!yjgsft!eljo
Amb fendmens transmedia com Super Mario, Sonico Minecraft, la penetracié dels

videojocs arriba a tot tipus de public i influeix en tots els ambits culturals i audiovisuals.

Al febrer dd 2024, Disney i Epic Gamesanunciaven un acord multimilionari per portar els

monsielsqf st pobuhft! ef! Qjybs-1! Nbs wfFonthitg, lunfdel® s! Xbst !
videojocs més populars del mén actualment.

En termes globals, amb la darrera actualitzacié delGlobal Games Market Reportde
Newzoo, la consultora de referéncia del sectorJa industria dels videojocs va reportr el
2024 uns ingressos totals de 178.000 milions de dolars'! la qual cosa representa un

VYOopefv!Iwfvsf! mb!sfmbdjc!e!vtvbsjtlelftgfdjbm!sfmmfw
11 Newzoo no inclou els ingressos provinents de lapublicitat. Altres consultores (com PwC al seu

Entertainment and Media Outlook Espafia 20242028) si els computen i mostren, per tant, xifres

més elevades.



https://thewaltdisneycompany.com/disney-and-epic-games-fortnite/
https://newzoo.com/resources/blog/global-games-market-update-q1-2025
https://www.pwc.es/es/publicaciones/entretenimiento-y-medios/assets/pwc-entertainment-media-outlook-espana-2024-2028.pdf

m Jogpsnfltpecsf! m!l bvejpEegnomiab m! b! Dbub

dsfjyfnfou!joufsbovbm!lefm!1-7&/! Mb!Yjob!j!fmt!F
ingressos.

Tradicionalment, el mercat dels videojocsse segmenta en tres grans grups, diferenciats
en funcié de la plataforma emprada pels usuaris: dispositius mobils, consoles i PC. El
mercat mobil és el que va créixermés, beneficiat per les possibilitats més grans de
monetitzacié que se li van obrirambm! f o u s b e b Indrroativer o @ra la Eldi de
Mercats Digitals de la UE, que van obligar Android i Apple a liberalitzar les seves botigues
el bgmj dbdj pot I2024 sideaigcs conl Fortnite yay tbrnar d estar disponibles
per a iPhone.

Ingressos globals del sectordels videojocs. Any 2024

PC
37.000 M$
+0,1%

Total 2024

Mobil
178.000 M$
40,6% 98.000 M$
+2,8%

Consola
43.000 M$
-3,9%

Font: Newzoo.

Per als propers anys, es pronostica un augment del creixement fins arribagairebé als
200.000 milions de dolars el 2027. Els mercats del PC i de les consoles, darrerament
estancats, es preveu que creixin jael 2025, gracies al llangament del videojoc més esperat
dels darrers anys, elGrand Theft Auto Vi de la nova consola de Nintendo, I&witch.?

A escala europea,segons el Manifest 2024-2029 de la patronal Video Games Europe, en
el quinquenni 20192024 el mercat europeu dels videojocs va créixer un 16%iva generar
35/111!'njmjpot!lelfvspt!jl!1 221/ 111! mmpdt!ef!usf cl

Tanmateix, la bonanca que mostren les grans xifres macroeconomiques, amb
dsfjyfnfout! dpotubout! e!johsfttpt! jl elvtvbs]j
microeconomica, el 2023 i el 2024 van ser anys convulsos per a la indistria dels videojocs

i els eSports a tot el mén. En aquests dos anys es van produir més de 25.000
acomiadaments, segons el web Game Industry Layoffs, i molts estudis van haver de
tancar. Pels experts?br vf t uf t ! uvscvmyodj ft!tio!dpotfr  Yodj

2Fonts:M! &eovatoriFvs pqgf v! ef ! (oegd ehellgnges antd mesket dynamics in the video
games sector), la consultora PwC Entertainment and Media Outlook Espafia 2022028), la patronal
espanyola AEVI Anuari 2024), i articles a3Cat, La Vanguardiai El Periddica



https://newzoo.com/resources/blog/global-games-market-update-q1-2025
https://www.aevi.org.es/web/wp-content/uploads/2024/09/ES_Manifesto-FINAL-PAGES_compressed.pdf
https://publish.obsidian.md/vg-layoffs/Archive/2024
https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/-/what-s-the-current-state-of-the-video-games-industry-in-europe-
https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/-/what-s-the-current-state-of-the-video-games-industry-in-europe-
https://www.pwc.es/es/publicaciones/entretenimiento-y-medios/assets/pwc-entertainment-media-outlook-espana-2024-2028.pdf
https://www.aevi.org.es/web/wp-content/uploads/2025/05/VDIGITAL-ANUARIO2024-comprimido.pdf
https://www.3cat.cat/324/frenada-al-sector-del-videojoc-a-catalunya-que-viu-un-moment-convuls/noticia/3321052/
https://www.lavanguardia.com/dinero/20250316/10482121/partida-mas-dificil-industria-videojuego.html
https://www.elperiodico.com/es/economia/20240824/industria-catalana-videojuego-esquiva-crisis-mundial-30-000-puestos-trabajo-106746205
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sector durant la pandemia de Covid. Les inversions van augmentar moltissim, en un

moment en qué tothom passava meés temps a casaiel podiaef ej dbs! b!Na! pdj ! ej |
obstant aix0, amb la tornada a la normalitat es va fer evident que agell creixement era

artificiés. El 2023 van baixar les inversions, i el mercat va quedar saturat per un excés de

videojocs produits durant la pandémia que araels usuaris no podien absorbir.

Wpmvn! bovbm! e!jowfstjpot!)ffo!!wjjafsgkp dt!!ph!f fstoddh npbo!t ‘v o e j
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Font: La Vanguardig amb dades de Statista.

En aquest ertorn hipercompetitiu on lloferta superava la demanda, les empreses
desenvolupadores van trobar dificultats per mantenir la rendibilitat i van arribar les
sfubmmbef t ! ! m!BwyGamed rsdjsuylomgloyreht Byrvet202¢4p bnia gran
enguesta europea sobre ocupacio del sectop, el 21% dels desenvolupadors de videojocs
a Europa es van veure afectats per acmiadaments entre el 2023 i el 2024. Catalunya no
wb!tfs!bmjfob!b!brvftub! pobeb!el!joftubcjmjubul/

5.2. Els videojocs a Catalunya

Tfhpot! f m! ebs s f Ellsgctorgegssideojbce d GRIDnFa!!'gv e mj dbu! m! pdu
del 2024 amb dades dd 2022 i del 2023, la indUstria catalana esta plenament consolidada

i és el motor de la indUstria estatal. Concentragairebé la meitat de la facturacié del sector

a Espanya i lameitat dels llocs de treball. Concretament, amb les darreres dades deLibro

Blanco del desarrollo espafol de videojuegos 202de DEV, el sector a Catalunya va
gbduvsbs! 866! nj mEneouinqeshnf 20192023! Catallin@al88sér la rgid

ef! mb! VFI rvf! n! t! gs pk fddecth ED)eech yideojptssd gtrautefAt us b o h f
més, 21 dels 160Digital Innovation Hub$?® instal-lats a Catalunya el 2024 van ser del sector

dels videojocs.

13 Digital Innovation HiIbs t L 0! j owf st jpot! el fngsftft! ftusbohfsft]!
productes digitals, R&D, innovacidé o prototipatge, que tenen equip propi i que ofereixen serveis


https://www.lavanguardia.com/dinero/20250316/10482121/partida-mas-dificil-industria-videojuego.html
https://boost.ingamejob.com/big-games-industry-employment-survey-2024-by-ingame-job-values-value/
https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/banc-coneixement/cercador/BancConeixement/eic-els-videojocs-a-catalunya#blocMaterials_bbdb0d9b-88c5-11e8-a5c1-005056924a59
https://dev.org.es/images/stories/docs/2024_libro_blanco_dev_resumen_ejecutivo.pdf
https://dev.org.es/images/stories/docs/2024_libro_blanco_dev_resumen_ejecutivo.pdf
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ey Fm! tfdups! ftu” ! gpsnbu! gims! vo! fdp
UJ c i clusters, centres de formacio, fires i esdeveniments que
giren al voltant dels estudis desenvolupadors instal-lats a
Dbubmvozb-!'nbkpsju sjbnfou!b!m! " sfb!nfuspqgpmjul
elDb u ~ mrhpheses de videojocs a Catalunya 2024entre les quals trobemstartups, seus
de grans multinacionals i petits estudis independents De la importancia i elcreixement
elbrvftut! mujnt! gbsmb! vo! jogpsnfEl efidcaeb! VQD! j !
videojoc indie a Catalunyaq s f t f o u b u !l 8024 @aldestasaf thnebé que laTaula
del Videojocpm! f t gbj ! ef luspcbeb! fousf!mft!jotujuvdjpot
dels videojocsp va posar en marxa el webvideojocscatalans.cat/ ' Ft ' usbdub! e! vol!l gp
agrupa tot el contingut, la informacidielss f dvst pt ! gf s! b! m!l fdptjtufnb
Catalunya. Vol ser una eina util tant pel estudiants, com per a professionals i empreses
gue busquen finangament, recursos publics o col-laboracions.

Upu!j!mft!lebeft!gptjujwft-!tdpn!leyjfn!bcbot-"! bm!
al sector va afectartambé Catalunya. El projecte de metavers en catalaCatVers impulsat
al 2022 per la Generalitat i la Cambra de Comer¢ de Barcelona, va morir definitivament,

juntament amb el Centre de Blockchain de Catalunya ! m! f ouj ubu! rvf ! m! i bwj |
Alguns estudis desenvolupadors de videojocs van presentar concurs de editors i van
tancar**j ! e! bmusft! wbo! qsftfoubs! FSPt-! dpn! mb! nvm

Candy Crush Activision Blizzard King, adquirida per Microsoft un any abansSegons DEY,

el 2024 un 20% dels estudis de videojocs a Espanya va haver de reduir la plantill&n

aguest context, els grans sindicats van entrar per primer cop en aquest sector,
tradicionalment alié a la lluita sindical, i va néixer laCoordinadora Sindical del Videojoc
(CSVI), integrada dins la CGT.

Per tal de donar un impuls al sector, les patronals estatals DEV i AEVI fa temps que

reclamen ptant au s b wihfdrrhee propis com en declaracions publiques a lapremsap
rvflt!bgmjrvjo! efthshbwbddugid te!viggojocd, camtles guge m! 3 1 & ! f
gaudeixen altres industries culturals com el cinema, les arts escéniques i la musica. S6n

incentius que ja existeixen en altres paisos europeuscom Franga, Italia o el Regne Unit.

Amb tot, els experts i els empresaris sGnoptimistes i afirmen que el sector catala és solid

i resilient. En qualsevol cas, totes les fonts coincideixen erel fet que el context global no

derivara en una gran crisi, i que remuntara aviat, perqué la gent no només no ha perdut

m! j ouf sy t ! jdcgy sinb mue! elwnorebfepde videojugadors al mon continua
augmentant any rere any,comwf vsf n! b! m! bgbmsumbu! ef ej dbu! bm! d

globals a tot el grup empresarial o tenen abast internacional. FontEl sector tecnologic i digital a
Catalunya(ACCIO, 2025).
14 van tancar Novarama, Lince Works, Baby Robot Games, i la filial de la corea Smilegate.



https://culturadigital.blog.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/04/Cataleg-Empreses-Videojocs-Catalunya-2024_low-1.pdf
https://upcommons.upc.edu/handle/2117/417254
https://upcommons.upc.edu/handle/2117/417254
https://culturadigital.blog.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/07/actuacionsTaula2024.pdf
https://culturadigital.blog.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/07/actuacionsTaula2024.pdf
https://www.videojocscatalans.cat/
https://govern.cat/salapremsa/notes-premsa/417367/neix-catvers-metavers-que-impulsara-llengua-cultura-catalanes-nou-mon-virtual
https://espai.media/noticies-destacades/el-centre-de-blockchain-de-catalunya-cessa-la-seva-activitat/
https://dev.org.es/images/stories/docs/2024_libro_blanco_dev_resumen_ejecutivo.pdf
https://cgt.org.es/nace-la-coordinadora-sindical-del-videojuego-de-cgt/
https://www.aevi.org.es/web/dev-aevi-presentan-informe-impacto-incentivos-fiscales-la-industria-del-videojuego/
https://www.lavanguardia.com/dinero/20250316/10482121/partida-mas-dificil-industria-videojuego.html#:~:text=El%20sector%20pide%20incentivos%20fiscales%20como%20en%20el%20cine
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/pindoles/ACCIO-sector-tecnologic-digital-catalunya-2025-ca.pdf
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/pindoles/ACCIO-sector-tecnologic-digital-catalunya-2025-ca.pdf
https://www.videojocscatalans.cat/
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5.3.Els eSports

Els esports electronics son esdeveniments en quée es juga a videojocamultijugador,
hf ofsbmnfou! qf s!'gbsu!ef!kvhbepst!gspgfttjpobmt!
sigui presencialment o a través de retransmissions enstreaming. SOn una industria que
continua creixent, on sovint son les editores de videojocsmateixes les qui organitzen i
gj obodf o! f mt! gs jSpodg, ugbbant ! eu!'p”srocf jkwp!tmped fm! dpn! hmpcb

Fmt!johsfttpt! bovbmt! hfofsbut! b! -Sportslel®24 nvoej bm
wbo! tfs! ef! 3/911!njmjpot! ef! el mbstelspropdrd o! gsf wf
anys fins a situar-se per sobre dels 10.000 M$ el 2031%° Estats Units (1.300 M$) va ser el

mercat que va generar meés ingressos seguit, a molta distancia, dela Xina (537 M$).

Wpmvn! bovbm! e !-$porth a dsdala pundial{eéh miiongde dolars)
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Font: Statista.

Prova de la popularitat creixent del sector és que el 142é Congrés del Comité Olimpic

Internacional, celebrat just abans dels Jocs Olimpicsdel Paris de 2024, va votar per

unanimitat a favor de la creaci6 delsJocs Olimpics dels e-Sports, una nova competicié
pmlingjdb!dfousbeb!fo!fmt!ftqgqpsut! f ménbseul oj dt ! j!
am! Bs“cjb! Tbvejub-!gblt!rvfl!lib!sfbmju{bu!hsbot!

Pel que fa a Espanya, segonstatista, la industria dels eSports va superar els 40 milions
el fvspt! fm! 313codtipuidfstf!j qgysf fowf!vgljrovtfl!lbmt ! 76! nj mj pot !

Tanmateix, en la mateixa linia que el sector dels videojocs en general, no tot s6n bones
opuldjft/ ! Eftgs!t!e!lvot! gsj nf s foititsinzjaad 2023f yj t uY oc
la industria dels e-Sports va notar un descens de les inversions i de les previsions
e ! | o hssMarn arripar reajustaments a escala microecondomica, amb acomiadaments i
ubodbnfout! e!fngsftft-!efldpngfujdjpot!jlelfryvy
entrar en un periode fosc que els mitjans especialitzats®* b o pn f oMl d !j aef sso! ef mt ! |

15 Fonts: Statista i Statista.
16 Fonts: Statista, Esports Bureay The Gaming Heraldi Esports Insider.



https://www.statista.com/statistics/1256162/global-esports-market-size/
https://www.olympics.com/ioc/news/ioc-enters-a-new-era-with-the-creation-of-olympic-esports-games-first-games-in-2025-in-saudi-arabia
https://es.statista.com/estadisticas/1076448/ingresos-anuales-de-la-industria-de-los-esports-espana/
https://www.statista.com/statistics/1256162/global-esports-market-size/
https://www.statista.com/forecasts/1130696/esports-revenue-share-country
https://www.statista.com/topics/3121/esports-market/#topicOverview
https://esportsbureau.com/estudio-situacion-esports-proyeccion-2024-25-nuevo-informe-de-esports-bureau-y-esports-professional/
https://es.linkedin.com/pulse/el-invierno-de-los-esports-c%C3%B3mo-superar-frio-y-evitar-hurtado-ruiz-orrlf
https://esportsinsider.com/2023/11/what-is-esports-winter
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SportsLJEsports winter). Pels analistes, totj ! r vf !l vob! gbsu! ef! mft! dbyv
inestabilitat son compartides amb el sector dels videojocs en conjunt, la industria dels e
Sports afronta problemes especifics:

- Té un model de negoci basat en els patrocinis, com

als esports tradicionals, pero,b ! ej gf sYodj bl e! br vf
bdpotfhvfjy! npofuju{bs! mlbvejYod
no estan acostumats a pagar per veure eSports.

- Els esports tradicionals no pertanyen a cap empresa

privada, pero els eSports sigue depenen deles editores

propietaries dels videojocs, que s6n empreses que fan

servir aquest sector per ferse publicitat, perdo els

interessos de les quals sovint van més enlla dels e
Tgpsut!p-!lgjot!jlupu-!ftubo! bm!n

Els experts conclouen que la industra ha de buscar nous models de negoci, pero no veuen
perillar el sector, perqué, tal com passa amb els videojocs en general, el seguiment global
j ' m! j o u-$pertshd pgré daetcréixer.

e-Sports en catala

A Catalunya,els e-Sports tenen el seu propigrup de treball dins la Taula del Videojoc, el
gual va celebrar la sevareunié anual el 6 de maig de 2024.

; f%ﬂgﬁ ') Cal destacar el paper impulsor que té Gamesports
: ) LEGENDS -5 Electronics dins el sector catala. Fundada el 2020 a Lleida,
‘q"e“““““” "' l't! mb! gsjodjgbm! gspevdupsb! e! ft

electronics en catala. Organitza i produeix la primera

competicié regular en cau b m™=Shaoetd: leslligues LIOPde

League of Legends Valorant, els videojocs més seguits del

moén en aquest ambit. Aquestes lligues van aconseguir el

sfdpofjyfnfou!pgjdjbm!gfs!-gbsu! ef!

americana dels jocs pactualment en mans de la

multinacional xinesa Tencent. Organitza també la LAN

Party Lleida i és un dels impulsors del SAGA, Salé del
mgdeBarceIonaAmbf m!tvgpsu!e! nojvn!Dvmuvsbm!j!efm!

la Generalltat, Gamesports Electronics va editar a finals de2023 el primer Diccionari del

League of Legendsen catala.

A més, el canal deTwitch de Gamesports Electronics, que retransmet en llengua catalana

totes les competicions, va aconseguir a finals dé 2023 ser el primer canal catala de

gaming en ser reconegut com aTwitch Partner ! Fm! GD! Cbsdf mpob-!-rvflul If
Sports, també retransmet en catala molts dels seus partits al seu canal de Twitch.


https://vdjoc.cdn.prismic.io/vdjoc/Z3airpbqstJ98-36_060524_Acta3areuni%C3%B3GTeSportsOK.pdf
https://www.gamesportselectronics.cat/
https://www.gamesportselectronics.cat/
https://interactiusddb.shorthandstories.com/lligues-llop-consolidaci-esports-electronics-en-catal/index.html
https://www.paeria.cat/ca/actualitat/noticies/la-3a-lan-party-lleida-situara-lleida-com-la-capital-dels-esports-de-catalunya
https://www.paeria.cat/ca/actualitat/noticies/la-3a-lan-party-lleida-situara-lleida-com-la-capital-dels-esports-de-catalunya
https://saga.cat/
https://saga.cat/
https://naciodigital.cat/next/gaming/el-diccionari-catala-del-league-of-legends_312087_102.html
https://naciodigital.cat/next/gaming/el-diccionari-catala-del-league-of-legends_312087_102.html
https://www.twitch.tv/gamesportselectronics
https://naciodigital.cat/next/gaming/el-diccionari-catala-del-league-of-legends_312087_102.html
https://es.linkedin.com/pulse/el-invierno-de-los-esports-c%C3%B3mo-superar-frio-y-evitar-hurtado-ruiz-orrlf

p Economial

Annex

Serveis de radio i televisié per internet establerts a Calunya. Any 2024

Prestador Nom del servei Tipologia Mitja

Doble Columna, SL 21radio Generalista Radio

Eix TIC Local, SL AmunTV - Televisié local Generalista Televisié
d'Arenys de Munt

Balaguer Audiovisuals, SL Balaguer Televisio Generalista Televisio

Associacié Cultural El Breny Castellet Radio Generalista Radio

Hispanetwork Publicidad y Servicios, Dibujos.TV Infantil Televisio

SL

Eix TIC Local, SL Eix TIC Local Generalista Televisié

Produccions Digitals i Media, SL Esports Radio Esportiva Radio

Una Mirada Informativa Especial, Frameaudiovisual (radio)  Generalista Radio

SLU

Una Mirada Informativa Especial, Frameaudiovisual Generalista Televisié

SLU (televisio)

Associacié de Mitjans i Serveis Grup AMSC- Gran Via Generalista Radio

Culturals en Radio i Televisi6é Local Radio
de Catalunya- Grup AMSC

Jordi Salort Mateo La Barca Produccié TV Generalista Televisié
Produccions Digitals i Media, SL La Radio dels Nens Infantil Radio
Associacio per a la Comunicaciéila LANOVARadio Generalista Radio
Cooperacié (ACOMCO)
Manel Gémez Viguera Martorell TV Generalista Televisio
Daniel Andreu Fuguet On Molins TV Generalista Televisié
Produccions Digitals i Media, SL Ona Digital Generalista Radio
Joan Manuel Fernandez Cabrera OnaCat.Radio Musical Radio
Amics de la Radio del Barcelonés Radio Catalana de la Culturai Radio
Nord Cultura i I'Esport (RCE) esports
Quality Mera, SLU Radio Ciutat de Tarragona Generalista Radio
Gladys Palmera, SL Radio Gladys Palmera Musical Radio
Monestir de Santa Mariade Radio i Televisi6 de Generalista Radio
Montserrat Montserrat - Montserrat

Radio
Monestir de Santa Maria de Radio i Televisi6 de Generalista Televisié
Montserrat Montserrat - Montserrat

Televisio
Produccions Digitals i Media, SL Radio Jove Juvenil Radio
Associacié Radio La Veu de Radio La Veu de Generalista Radio
Cerdanyola Cerdanyola
Associacié d'’Amics de la Radio de Radio Sitges Musical Radio
Sitges cultural
Associacié Republica TV Republica TV Generalista Televisio
Associaci6 Cultural Amics delVideo Ribera TV & Transmédia  Generalista Televisio
Maria Isabel Hornos Romero Sant Andreu Televisi6 Generalista Televisio
Mediaponent, SL Teleponent Generalista Televisié
Aleix Ramisa Vicent Urban Classics Musical Radio
Aleix Ramisa Vicent Urban Radio Musical Radio
Eix TIC Local, SL VdV TV- Televisio local de Generalista Televisié

Vilanova del Vallés
WKRP Entertainment, SL VODVOD Cinema Televisié
Federacio de persones sordes de Webvisual.tv Generalista Televisi
Catalunya

Font: CAC amb dades deRegistre de Prestadors de Comunicacio Audiovisual de Catalunya.



Serveis VoD establerts a Espanya. Any 2024

Prestador
ABSCBN Spain, SLU

Blue Ant TV (UK) Limites

Business Videns, SL
Cineclik, SL

Comunidad Filmin, SL
Digital Cornucopia SL

Dorna Esports

Esports Entreteniment & Innovation, SL

Flix Snip Europe JDOO

Fundacion bancaria Caixa d'Estalvis i

Pensions de Barcelona "La Caixa"

Gestién de Contenidos Virtuales, SL

Gestiones Norinvest, SL
Gookapi, SL

Great Heights Systems

IMC Toys, SA

Laliga Group International, SL

Libertad Digital, SA
Lomatena Investments, SL
Melancolic Films SL
Multicanal Iberia, S.L.U.

New Webmaster, SL

Onetoro TV SPN, SL

Perform Media Spain, SL
Playtheatre, SL

Rakuten TV Europe, SLU
RealMadrid Club de Futbol

Reysan Consultores de Ingenieria y

Arquitectura, SLU
River Events Highway, SL

RLJ Entreteniment Inc.

Sony PicturesEntreteniment Iberia, SLU

Toroflix SL
TV Up Streaming Media, SL

Gpou;

Nom del servei

ANC

Cinema One
Cinemo
iWantTFC
Jeepney TV
Myx TV

Show & Movies
TFC

Love Nature 4k

Academia Negocios TV
Cineclick

Filmin

All Flamenco

MotoGP Video Pass

Barca One
FlixSnip

Caixaforum Plus

Acontra+

Mel TV

Gookapi
GuideDoc

Kitoons

LalLiga

LaLiga+

Libertad Digital TV

FlixOle
Canal Red
Microcanales
El Gourmet

Historia y Actualidad
Planet Horror

Real Crime
Pornogratisdiario
Videos Porno Gratis X
Onetoro TV

DAZN
Playtheatres

Rakuten TV

RM Play
Tu voz en Pinares

Margenes
Acorn TV (ES)

AXN Now (Iberia)
Toroflix
Flamenco Auditorio

pEconomial

Tipologia

Noticies i negocis
Cinema i ficcié TV
Entreteniment
Entreteniment
Cinema i ficcié TV
Entreteniment
Cinema i ficcié TV
Generalista

Estil de vida, lleure,
viatges i salut
Altres

Altres

Cinema i ficcio TV
Mdsica

Esports

Esports

Cinema i ficcio TV
Cultural i educatiu

Cinemai ficci6 TV
Altres

Infantil
Documental
Infantil

Esports

Esports
Generalista

Cinema i ficcio TV
Noticies i negocis
Altres

Estil de vida, lleure,
viatges i salut
Cultural i educatiu

Altres
Entreteniment
Adult

Adult

Esport

Esport
Cultural i educatiu

Cinema i ficcié TV
Esport
Generalista

Cinemai ficcié TV
Cinema i ficcio TV
Cinemai ficcié TV
Altres

Mdsica

' Fmbcpsbdjc!qgslgjb!bnc!ebeft!ef! m! PMAYISBwbupsj ! Fvspqf
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Prestadorse f | t f swf jtl el bhsfhbdj.!efltfswfjt!bvejpwjtvbmt!

Prestador

Adamo Telecom Iberia, SAU

Digi Spain Telecom, SLU

Embou Nuevas Tecnologias, SLU
Euskaltel, SA

Fubo TV Spain, SL

Liga Nacional de Fitbol Profesional
Orange Espagne, SAU

Over The Top Networks Iberica, SL
Pepemobile, SL

Plataforma Multimedia de Operadores, SL
R Cable y Telecable Telecomunicaciones, SA
Rakuten TV Europe, SLU

Ses Satélites Ibérica, SLU

Spotting Brands Technologies, SLU
Telef6nica de Espafia, SAU

TV UP Streaming Media, SL

Vodafone Ono, SAU

Xfera Méviles, SAU

Gpou; ! Fmbcpsbdjc! gslqjb!

Estatal de Prestadors).

Nom del servei

Adamo TV
Digi
Embou

Euskaltel Virgin

Fubo TV
LalLiga Bares
Orange
AgileTV
Pepephone
Zapi

R - Telecable
Rakuten TV
Astra
Populoos

Movistar Plus+

Tivify
Vodafone

Yoigo - Masmovil - Sweno
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efm! Njojtufsj!l ef!

Usbot

Qmbubgpsnft!el!joufsdbowj!lefl!lwlefpt!bddfttjcmft!blFtgqg

Prestador Nom del servei
Phafly Medias.r.o. Xfree

Ampay Limited SoSpoilt

Aylo Freedites Ltd Pornhub

Bit Chute Limited BitChute

Blue Bear Communities Limited bluebear.club
Burwebs SL MUYZORRAS
Centrowebs SC Esposas y maridos
Dailymotion Dailymotion
Fedrax, Lda. Goodporn
Fenix International Limited OnlyFans
Fruitlab Media Limited fruitlab

Google Ireland Limited YouTube
Hammy Media Ltd xHamster
Heliophilia Itd. Lemon8

IConV (Eupen) ItemFix.com
JWS Americas & JWS International BESTMODELS
S.ar.l. BIMBIM

cameraboys.com
Jasmin
joyourself.com
Livejasmin
liveprivates.com
Livesex

Tipologia
Adult
Generalista
Adult
Generalista
Generalista

Adult
Adult

Generalista
Adult

Adult
Generalista

Generalista
Adult

Estil de vida, lleure,
viatges i salut
Entreteniment
Adult



Prestador

Kiwi Leisure Ltd

LinkedIn Ireland Unlimited
Company

Meta Platforms Limited

MintStars Ltd
My Media World Ltd

NKL Associates s.r.0.
Pinterest Europe

Promocionesweb 2016, SL
Recast Sports Ltd
Reddit Inc.

Snap Group Limited
Technius Ltd

Techpump Solutions, SL

Tecom Ltd
The Sponsor Hub Ltd

TikTok Information Technologies
UK Limited
Topseowebs, SLU

Triller, Inc.

Tumblr Inc.
Twitch Interactive, Inc.

Twitter International Unlimited
Company
Udemy Ireland Limited

Vimeo

VK

WebGroup Czech Republic, a.s.
Kiwi Leisure Ltd

JWS Americas. & JWS
International S.ar.l.

Gpou; ! Fmbcpsbdj !

gs!lqj b!

Nom del servei

livesexasian.com
Isawards.com

LSL
maturescam.com
mycams.com
mytrannycams.com

porndoelive.lsl.com
pornhdlive.com

AdmireMe.vip
LinkedIn

Facebook
Instagram
MintStars
OneVSP

XNXX
Pinterest

Olecamps
Recast
Reddit

Snapchat
Stripchat

Canalporno
Cumlouder
Pichaloca
Porn300
Porndroids
Serviporno
Superporn
Tokyvideo

Faphouse
The Sponsor Hub
TikTok

Guarras del porno.net
Triller

Tumblr
Twitch

X

Udemy
Vimeo.com
Yandex Zen
XVideos
AdmireMe.vip
Bestmodels

bnc! ebeft!
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Tipologia

Adult
Noticies i negocis

Generalista
Generalista

Adult

Noticies i negocis
Adult

Estil de vida, lleure,
viatges i salut
Adult

Esport
Entreteniment

Generalista
Adult

Adult

Entreteniment

Adult
Esport
Entreteniment

Adult
Entreteniment

Entreteniment
Entreteniment

Generalista

Cultural i educatiu

Generalista

Generalista

Adult

Adult

Adult

ef! m! PctMAYIEG®iupsj!
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Denominaci6 / Ra6 social Marca comercial

Adrian Manuel Contreras Notario

Aida DoménechPascual

Alejandro Fernandez Miret

Alex Marquez Alenta

Andoni Talledo Gutierrez

Angela Marmol Martins
Anna Cuevas Lézaro

Anna Recetas Faciles SC

Arta Media Film, SL
Cecilia Sopefia Espa
Cristina Lopez Perez
Daniel Alonso Agundez
Estefania Unzu Ripoll

Eugenio Monesma Moliner

Evelyn Vallejos
Federico Zompicchiatti
Gala Gonzélez
GilconReal, SL

Ibai Llanos Garatea
Iban Garcia Azpiazu
Iker Unzueta Ramos
llia Topuria Bendeliani
lllopass,SL

Javier Santaolalla Camino
Jessica Goicoechea Jover

Jesus Segovia Perez
Jijantes World, SL

Joaquin Dominguez Portela

Jorge Carrillo de Albornoz Torres

Julio Maldonado Garcia
Kings Competition, SL
La Cuquiempresa SL

Lain Research and Education, SL

Lara Alvarez Gonzalez

Laura Escanes Espinosa

Lola Moreno Marco
Mar Lucas Vilar

Marc Marquez Alenta
Maria Cecilia De Bruno

Maria del Rocio Osorno Vazquez

Maria Pombo Ribo
Maria Turiel Soler

Maria Victoria Martin Martin

Mario Alonso Gallardo
Marta Diaz Garcia

Adri Contreras
Dulceida
Alexelcapo

Alex Marquez
AndoniFitness
Angela Marmol
Tecnonauta
Anna Recetas Faciles
Arta Media Film
Cecilia Sopefia
Cristinini
Yosoyplex
Verdeliss
Eugenio Monesma
Lyna
Zazzaelitaliano
@galagonzalez
Nachter

Ibai Llanos

Iban garcia

Iker Unzu

Ilia Topuria
llloJuan

Javier Santaolalla
Goicoechea

Xuso Jones
Jijantes

El Xokas

Jordi Wild

Mundo Maldini
Kings League

La Vecina Rubia
Lain Garcia Calvo
Lara Alvarez Gonzélez
Laura Escanes
Lola Lolita

Lucas Vilar, Mar
Marc Marquez
Ceci Dover

Rocio Osorno
Maria Pombo
Mery Turiel

Vicky Martin Berrocal
DjMaRiiO
Martaa_diiaz



Denominacié / Raé social
Marta Lozano Pascual

Marta Pombo Ribo

Marta Sanahuja Granel

Marti Miras Nadal

Maria Belén Esteban Menéndez
Memorias Media SL

Natalia Inmaculada Palacios Rodriguez
Nil Ojeda Morales

Noemi Salazar, SL

Nuria Casas Casadé6

Nuria Roca Granell

Paula Echevarria Colodrén
Paula Gonzalez Nifiez

Pol Nifio

Porcinos Football, SLU
Raquel Martinez Castro
Robert Martos Macias
Rodrigo Septien Rodriguez
Romuald Fons Rojas
RubenDoblas Gundersen
Sergio Bolafios Patau

Sergio Garcia Maroto

Sergio Peinado Garcia
Sergio Ramos Garcia

Sofia Moreno Marco

Sofia Suescun Galdeano
Susana Molina Ruiz

Tamara Gorro Nifiez
Tamara Isabel Falc6 Preysler
Team Heretics, S.L.
Verénica Diaz Gonzélez
Violeta Mangrifian Mondragon
Xbuyer & Minibuyer SL
YoelRamirez Pulido

Oscar Cafiellas Colocho

Gpou; ! Fmbcpsbdji.! gslqjb!
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Marca comercial

Marta Lozano

Marta Pombo
Delicious Martha
Spursito
BenenEstebanMenendez
Memorias de Pez
Natalia Palacios

Nil Ojeda

Noemi Salazar

Nuria Casas Casado
Nuria Roca Granell
Paula Echevarria
Paula Gonu

Menos Trece

Porcinos FC, Porcinas FC
Bonbonreich

Robert PG
Destripando la historia
Romuald fons

El Rubius
@peldanyos

Knekro

Sergio Peinado

SR4

Sofia Surfers

Sofia Suescun
Susana Bicho
Tamara Gorro
Tamara Falco

Team Heretics
Modajustcoco

Violeta Mangrifian
Xbuyer (Javi) Minibuyer (Eric)
Folagor

M1xwell
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Presentacio

Aquest capitol aborda les principals novetats legislatives al llarg del 2024 en matéria de
njukbot! ef! dpnvoj dbdj . - Reglamenéduropewsole! laflibdstat s p wb dj ¢
de mitjans de comunicacioé (EMFA, en les seves inicials en anglées) i ®eglament europeu

de publicitat politica.

Mb! sb.! qgfs! gsjpsju{bs! mbo"mjtj! elbrvftuft! ev
Reglament com un dels actes juridics més rellevants de la Unié Europea. Un cop aprovat

i en vigor, el Reglament té un abast general, é®bligatori pel que fa a tots els seus
fmfnfout! j! elbgmjdbdjc! ejsfdub! bmt! ftubut! nf ncg
harmonitzador fonamental per a la construccié del Mercat Unic Europeu.

Nbmhsbu! m! bgmjdbdj.! ej sfdub- ! eo per mdaptar fluosu ! f mt ! f
ordenaments juridics a les noves previsions i aguesta adaptacio, en moltes ocasions, pot

fer necessaries (o convenients) modificacions en els sistemes legals interns, per tal de

garantir una execucié adequada de les previsions europeesAixi ha estat en el cas

e! Ftgqbozb-!rvf!b!gjobmt!efm!3135!jldpnfo*bnfout
e!Bddj . ! qf s! mb! Efnpds”“djb-!ejwfstpt! gqspkfduft!
molt incipient, que tindran, sense dubte, un impacte inportant en el sector en els propers

anys.

Aixi, doncs, aquest capitol analitza, en primer lloc, els dos reglaments esmentats, tant
separadament, com fent la comparacié entre els seus principis de manera transversal:
transparéncia, independéncia, pluralisme el binomi desinformacié-educacié mediatica.

Bm! tf hpo! bgbsubu-! dBmusft! sfhvmbdj potL>! fm! dbgq
3135/ ! Fo! gsjnfs! mmpd-! uspcfn! m!bgspwbdj ¢! efm
Departament de la Presidéncia i la Corpracio Catalana de Mitjans Audiovisuals, per al

periode 20242027, peca angular per a la prestacié del servei public audiovisual de

competéncia de la Generalitat de Catalunya.

B!dpoujovbdj.-!'t!ij!jodmpv! mb! gqs p gagibaebtricqf s! b! vo
pdvgbu!gfmt!tfswfjt!leflufmfwjtjc!ejhjubm!ufssf
m! bopnf obeb! UEU! ef !t f hpob! hfofsbdj.-!'"cbtbeb!fo!
413866/ ! J-! gjobmnfou-! ubodb! ansobrg melligencih mb! o p wk



pLegislacid

artificial, aprovada amb la intencié de ser (tal com ja ho va ser el Reglament sobre
proteccidé de dades personals, aprovat el 2016) un dels primers instruments reguladors
el brvftub!opwb!ufdopmphjb-!bnc!vob!qgfstqgfduj wb!

B! minbrhugbsu-! dzNjtdf mIfm oj b! kvslejdb! j! jotujuvc
succeides a Catalunya, Espanya i Europa, relatives als mitjans de comunicacio i altres
sectors relacionats.

1. Unié Europea: un nou marc legal harmonitzat per als mitjans d
comunicacio

1.1 Reglament europeu sobre la llibertat de mitjans de comunicacié (EMFA)

M!I' 22!l el bcsjm!ft!wb!bgspwbs! fm! Sf hmReglineent! ) VF* ! 31
europeu sobre B llibertat de mitjans de comunicacié (EMFA, en les seves inicials en
angles).

Brvftub! mmfj! el!bcbtu! fvspgfv! ftubcmfjy! vo! dpok
mitjans de comunicacio, tant puablics com privats, puguin operar a través de les fronteres

en el mercat interior de la UE, sense pressions indegudes, i tenint en compte la
usbotgpsnbdj . !ejhjubm!ef!m!ftagbj!nfej ujd/

Fo!fm!dpotjefsbou!2-Im! FNGB!eftubdb!fm!gbgfs!
en el mercat interior, ja que compleixenlagvodj vt ! e! joufsyt! hfof sbm! ef!
folfm!qgqspd!t!eflgpsnbdjc!ef!mpgjojit!q.cmjdb/!V
establir un marc legal harmonitzat, en un context en qué aquests serveis esdevenen cada
vegada més accessibles en linia i superen les fronteres fisiques, i on les plataformes en
mloj b! ef! ejnfotjpot! npmu! hsbot! bduvfo! gfs! b! nj
prestacié de continguts i de serveis de mitjans de comunicacié. Per aquest motiu,
t! ftubcmfjyf olesepprwfordirhet & indepgendéncia davant ingeréncies
externes. Aixi mateix, també regula el pluralisme, peca cabdal per garantir el dret dels
ciutadans a tenir accés a una pluralitat de continguts de serveis de comunicaci6é
editorialment independentsenf of gj dj ! el vol ejtdvst! mmjvsf!j!lefr

Qf s! mb! t f wb! cboeb-!fm!dpotjefsbou! :!leftdsjv!fn
efgjojdjcr!telvo!ltfswfjlef!njukbot!ef!dpnvojdbdj.


https://www.boe.es/doue/2024/1083/L00001-00037.pdf
https://www.boe.es/doue/2024/1083/L00001-00037.pdf
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EMFA:

Definicio de “Servei de mitjans de comunicacio”
Considerant 9

La definicid d'un servei de mitjans de comunicacié ha d'incloure les emissions de televisio
o de radio, els serveis de mitjans de comunicacié audiovisuals a peticid, els podcasts
d'audio o les publicacions de premsa. Ha d'excloure els continguts generats pels usuaris i
carregats en una plataforma en linia, llevat que constitueixin una activitat professional
prestada normalment a titol onerds, ja sigui una compensacio economica o d'un altre
tipus. També ha d'excloure la correspondéncia purament privada, com els correus
electronics, i tots els serveis que no tinguin la prestacio de programes o publicacions de
premsa com a proposit principal, és a dir, en qué el contingut sigui purament accessori al
servei i no el seu propdsit principal, com la publicitat o la informacio relacionades amb un
producte o servei prestats per llocs web que no ofereixin serveis de mitjans.

Cal destacar la inclusié de les publicacions de premsa, que es defineixper remissio
expressa, laDirectiva (UE) 2019/790) Ej sf duj wb! t pcsf ! esfut! e! bvups!

Directiva sobre drets d’autor i drets afins

(article 2.4)

Publicacid de premsa:
Una recopilacié composta principalment per obres literaries de caracter periodistic, perd que
també pot incloure altres obres o altres prestacions, i que:

. a) constitueix un element unitari dins d'una publicacié periddica o actualitzada
regularment sota un titol unic com un diari o una revista d'interés general o especial;

. b) té com a finalitat proporcionar al public en general informacié sobre noticies o altres
temes, i

. c) es publica en qualsevol mitja de comunicacid per iniciativa i sota la responsabilitat
editorial i el control d’'un prestador de serveis.

M! FNGB! busjcvfjy! vo! gbgfs! gsjodjgbm! b! mft! bvu
estats membres, incloenti j ! dZf mt ! e! "ncju! sfhjpobmL) )dpotjefs
que cal dotar-los dels recursos necessaris que possibilitin el compliment de les funcions
bttjhobeft!jlelvol!nbsd!dmbs! ! wjaguestamamwera! kvslejd
esgarantravob! bgmj dbdj . !'vojgpsnf!!jldpifsfou!ef! mft
normes de la Unié en matéria de mitjans de comunicacio.


https://www.boe.es/doue/2019/130/L00092-00125.pdf
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Bnec! brvftu!pckfdujv-!ft!gsfwfv! mb!l!dsfbdj.!el!vo
Comunicacio. Aquest organ substitueix i sobrepassa, pel que fa als serveis supervisats i

b! mft! gvodj pot! fodpnbobeft-! mlbvupsjubu! sf hvmb
bvejpwjtvbm! bduvbm-! fm! Hsvqg! e! Foujubut! Sf hvm
Comunicacié Audiovisual (ERGA, per les seves sigles en anglés). En conseqiencia, se
tvgsjnfjy! m FSHB-!rvf! ft! wb! dBifkedw?201g§/1608,bo>* bou! n
(Directiva de modificacié de la Directiva de serveis de comunicacié audiovisual)

El Comite Europeu de Serveis de Mitjans de Comunicacié agrupa els representants de les
autoritats o0 organismes reguladors dels estats membres i té atribuides funcions
elbttfttpsbnfaoau!lbrlvrhd!j D@mptvt!jm! f mbcpsbdj ! ef! ej
materies en consulta amb la Comissio o a iniciativa propia; de promocio de la cooperacio
j'joufsdbowj!eljogpsnbdj.-!fyqgqfsjYyodjft!j!njmmg
e! bttjtmbloDg mj'tbt!j L ' gf s! b! m! f mbcpsbdj.!efl!lejsfdu
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Calendari d’aplicacié esglacnada d'algunes

de les previsions de lEMFA

A partir del 8 de novembre de 2024:
Article 3 (dret dels destinataris dels serveis de mitjans de comunicacid)

. A partir del 8 de febrer de 2025:
« Apartats 1 2 de l'article 4 (drets dels prestadors de mitjans de comunicacié)
« Apartat 3 de I'article 6 (obligacions dels prestadors de mitjans de comunicacié)
« Article 7 (autoritats o organismes reguladors nacionals)
= Secci6 2 (articles 7 a 13) del capitol Ill (Comité Europeu de Serveis de Comunicacio)
« Article 28 (modificacid de la Directiva 2010/13/CE)

A partir del 8 de maig de 2025:

Secci6 3 (articles 14 a 17) del capitol Ill (cooperacié | convergéncia normatives).

. A partir del 8 de maig de 2027: article 20 (dret a personalitzar l'oferta de mitjans de comunicacio)

1.2. Reglament europeu de publicitat politica

La segona norma de rang europeu rellevant aprovada el 2024 en el sector de la
comunicacio va ser el Reglament europeu sobre transparéncia i segnentacio en la
publicitat politica, del 13 de mar¢ de 2024. Aborda la manipulacié de la informacio i la
ingeréncia estrangera en els processos electorals europeus. Aixi, vol contribuir al correcte
funcionament del mercat interior europeu dels serveis de pulticitat politica i serveis

connexos, alhora que protegeix els drets i les llibertats fonamentals de la Carta de Drets
Fonamentals de la Unié Europea, en especial la privacitat i les dades personals.


https://www.boe.es/doue/2018/303/L00069-00092.pdf
https://www.boe.es/doue/2024/900/L00001-00044.pdf
https://www.boe.es/doue/2024/900/L00001-00044.pdf
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1 els missatges que provinguin de fonts oficials dels estats membres o de la Unio
rvfltjhvjo!nfsbnfou!jogpsnbujvt!tpcsf! m!psh
participacié en processos electorals 0 que en promoguin la participacio,

9 les comunicacions publiques oficials destinades a informar al ptblic (tant per
governs com per membres del govern, en hom propi 0 en representacio), sempre
que no puguin influir en els resultats electorals, i

9 la presentaci6 de candidats en els espais publics i els mitjans de comunicacié
quan ho prevegi expressament lallei.

Vob!dbsbdufsltujdb!gpobnfoubm!e!brvftu! Sfhmbnfc
les condicions de la publicitat, no el seu contingut.

Fm! Sf hmbnfou! wb! fousbs! fo!wjhps!fm!:!elbcsjm!e-
apartirdelpspgf s! 21! e! pduvecsf!lef!3136-!mmfwbu! ef! m! b:c
jlef!mlbgbsubu! 2!ef! mlbsujdmf! 6!)tpcsf!ifmlop!ft
tro!'bgmjdbcmft!left!ef! mb!ebub! nbufjyb!ef!m!fous

A continuacio, s f ygptfo! mft! qsjodjgbmt! nftvsft! usbot wf
reglaments, que giren al voltant dels eixos principals seglents:

Transparéncia

Independéncia

Pluralisme

Binomi desinformaci6-educacié mediatica

= =4 4 -

1.3. Eixos principals de la nova normatva europea

Transparéncia

Ubou! m! FNGB! dpn! fm! Sf hmbnfou!fvspqgfv!tpcsflusbo
politica estableixen, des de punts de vista diferents, perd complementaris, diverses
mesures per garantir la transparéencia en els serveis denitjans de comunicacio.
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EMFA:

mesures per garantir la TRANSPARENCIA
en els serveis de mitjans de comunicacio

. Apartats 1i 2 de l'article 6
Els Estats membres encomanaran a les autoritats o organismes reguladors la creaci¢ de
bases de dades amb la informacié sobre els mitjans segiient:

» Dencminacid legal i dades de contacte.

* Nom del/s titular/s directe/s o indirecte/s de participacions que els permetin influir en
el funcionament i presa de decisions del mitja, inclosa la titularitat directa o indirecta
estatal o d’'una autoritat o entitat pidblica i nombre de titulars reals, d'acord amb la
definicié de I'apartat 6 de I'article 3 de la Directiva (UE) 2015/849 (Directiva relativa a la
prevencio de la utilitzacié del sistema financer per al blanqueig de capitals o el
finangament del terrorisme). [Aquest article defineix el concepte de ftitular real i el
relaciona no només amb la propietat sind tamhbé amb el control.]

» Import anual de fons publics destinats a publicitat estatal i import anual dels ingressos
publicitaris rebuts d'autoritats o entitats publiques de paisos tercers.

. Apartat 4 de l'article 7
Els Estats membres han de garantir i assegurar:

« Garantia, per part dels estats membres, que les autoritats o organismes reguladors
puguin sollicitar la informacié que estableix aquest apartat quan aquesta informacié
sigui necessaria per desenvolupar les seves funcicns.

Article 18
Pel que fa a les plataformes en linia de dimensions molt grans hauran de dotar-se d’'una
funcionalitat amb la informacio segiient:
+ La seva condicié de prestadors de serveis de comunicacié; que compleixen el que
estableix I'apartat 1 de l'article 6.
+ Independéncia de la seva linia editorial.
» Subjeccié als requisits normatius d'un o més estats membres o adherits a
mecanismes d'autoregulacio o corregulacid aplicables a les normes editorials.
» Subjeccid a revisié humana o control editorial dels continguts que ofereixin generats
per intel-ligéncia artificial.
« La seva denominacio social i les seves dades de contacte, aixi com les de les
autoritats o dels organismes reguladors pertinents.

Article 24
Pel que fa als proveidors de sistemes propis de mesurament d’audiéncies:
+ Realitzacioé d'auditories independents anuals de la metodologia utilitzada.
« A peticié del prestador de serveis de mitjans de comunicacié, trasllat dels resultats
dels mesuraments d'audiéncia relatius als continguts i serveis de mitjans de
comunicacié d'aquest prestador.
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. Article 25:

» assignacié de fons publics a prestadors de serveis de mitjans de comunicacié o
prestadors de plataformes en linia, conforme a criteris transparents, objectius,
proporcionats i no discriminatoris

« deure per part dels Estats membres de vetllar perqué la despesa publica anual global
s'assigni a una pluralitat de prestadors amb representacié en el mercat, tenint en
compte les especificitats nacionals i locals

« publicacié anual per part de les autoritats o entitats publiques de la informaci¢ sobre
la seva despesa publica en publicitat i seguiment de I'assignacioé d'aquesta despesa
publica

. Article 26: pel que fa a la Comissio Euroepa

» activitat de seguiment independent i continuada del mercat interior dels serveis de
mitjans de comunicacié

» definici, en consulta amb el Comité, dels indicadors de rendiment, de les
salvaguardes metodolbgiques per protegir I'objectivitat i dels criteris de seleccié dels
investigadors per a I'exercici del seguiment.

Reglament europeu sobre transparéencia i segmentacio
en la publicitat politica:

mesures per garantir la TRANSPARENCIA en els
serveis de mitjans de comunicacié

Article 6:
Obligacions de transparéncia i diligéncia dels prestadors de serveis publicitaris:
« |dentificaciod dels serveis de publicitat politica (article 7).
+ |dentificacié d'anuncis politics (article 8).
+ Conservacio de part de la informacié que recavin durant la prestacio dels seus serveis
(article 9).
« Transmissié d'informacio a I'editor de publicitat politica (article 10).
«+ Requisits d’etiquetatge i transparéncia dels anuncis politics (article 11).
+ Informaci¢ dels avisos de transparéncia (article 12).
 Creacié per part de la Comissio, d’'un repositori europeu d'anuncis politics en linia
(article 13).
« Presentacid periodica d'informacié sobre els serveis de publicitat politica (article 14)
« Establiment de mecanismes per denunciar anuncis politics no conformes (article 15)
« Transmissié d'informacié a les autoritats nacionals competents i altres entitats
interessades (articles 16 17).
« Transparéncia en les técniques de segmentacié de lliurament d'anuncis en el context
de la publicitat politica en linia (articles 181 19).

. Article 22.5:

« Habilitacié a les autoritats competents per sol-licitar la informacié necessaria per
garantir el compliment i I'execucié de les normes que preveu el Reglament.

Article 23:
Cooperacio transfronterera, assisténcia muatua i intercanvi d'informacié entre autoritats
competents.
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Independéncia

M!I FNGB! bcpseb! fmlgsjodjqgj'!e!joefgfoevyodjb-"!ubo
de comunicaci6 i a la proteccié dels periodistes i les seves fonts, com a les autoritats

reguladores. Precisament, les autoritats tenen el know-how que els permet equilibrar de

manera eficag els interessos dels prestadors de serveis de mitjans de comunicacio i els
tfvt!leftujobubsjt-!bm!nbufjylufnqgt!rvfl!lft! hbsb:
la preservaci6 del pluralisme.

EMFA:

mesures per garantir la INDEPENDENCIA en els
serveis de mitjans de comunicacio

Article 4
Els estats membres han de garantir:

» el respecte a la llibertat i la independéncia editorial efectives dels prestadors dels
serveis de mitjans de comunicacio.
« la protecci6 eficag de les fonts periodistiques i les comunicacions confidencials.

. Article 5

Els estats membres han de garantir i assegurar:

« el compliment del mandat de servei public de conformitat amb el que estableix el
Protocol num. 29 (nota 1).

« els procediments transparents, oberts, efectius i no discriminatoris per a la designacio
dels responsables de la gestiéd i membres del consell d’administracié dels prestadors
publics aixi com la justificacié de la seva destitucié abans de la finalitzacié de llurs
mandats.

» els criteris transparents, objectius dels procediments per a ['assignacid de
finangament dels prestadors de servei public aixi com la suficiéncia, adequaci6 i
previsid dels recursos econdmics necessaris per al compliment del seu mandat de
servei public.
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Apartat 3 de l'article 6
Garantia d'independéncia dels prestadors que ofereixen noticies i contingutsd’actualitat.

Apartat 2 de l'article 7

Compliment dels requisits de I'article 30 de la Directiva 2010/13/UE (Directiva de Serveis
de Comunicacié Audiovisual), que estableix les condicions que han de garantir els estats
membres per assegurar la independéncia dels organismes de regulacio audiovisual amb la
finalitat de “possibilitar la seva tasca d'aplicacid de la Directiva de manera imparcial i
transparent [...] contribuint a fomentar el pluralisme dels mitjans de comunicacio [...]"
(Considerant 94 de la Directiva).

Article 9
Independéncia del Comité Europeu de Serveis de Mitjans de Comunicacio, que no
demanara ni acceptara instruccions de cap Govern, institucio, empresa o organisme.

Article 26
Obligacions de la Comissié Europea:

« Activitat de seguiment independent i continua del mercat interior dels serveis de
mitjans de comunicacié.

« Definicié, en consulta amb el Comite, dels indicadors de rendiment, de les
salvaguardes metodologiques per protegir I'objectivitat i dels criteris de seleccid dels
investigadors per a I'exercici del seguiment.

[El quadreanterior inclou una nota a peu de pagina, relativa al Protocol nim. 29]

Fo! gbsbmiImfm! bnc! brvftub!r ftuj.-"! 'Dirdctvd mmf wbou
(UE) 2024/1069 sobre les demandes estrategigues contra la participacio publica

) dzEj sf duj wb! bouj ! TMBQQL) /! Brvftub! ebssfsb! op:
periodistes, editors/es i les organitzacions de mitjans de comunicacié davant accions

judicials interposades que pasegueixin dissuadir-los de la participacio publica.

Aquesta Directiva defineixparticipacio publicacom la realitzacidé de qualsevol declaracié
p!sfbmju{bdjc!ef!rvbmtfwpm! bduj wjubu! gfs! gbsu!

dretalaliberbu! el fygsfttjoc!jleljogpsnbdj.t-! mb! mmjcft:
mmj cf subu! ef! sfvojc! j!l elbttpdjbdj.-! Dbjyl! dpn!
el!bttjtuYyodjb! ! sfmbdjpobeft! bnc! mb! efdmbsbdj

e! j o publis.y t

17 Protocol nim. 29 sobre el sistema de radiodifusié publica dels estats membres, annexat als tactats de la
V o] Les Hisgbsicions dels tractats t Intendran sense perjudici de la facultat dels estats membres de
financar el serwei public de radiodifusié en la mesura que el finangament es concedeixi als organismes de
radiodifusio per dur a termela funcié de servei public tal com hagi estat atribuida, definidai organitzada per
cada Egat membre, i en la mesura que aquest financament no afecti les condicions del comerg i de la
competéncia en la Unié en un grau que sigui contrari b ! ntarfég§ comu, havent-se de tenir en compte la
sfbmju{bdj.!ef!mb!gvodj.c!efmt!tfswfjlqg,cmjd!ftnfoubulL)


https://www.boe.es/doue/2024/1069/L00001-00014.pdf
https://www.boe.es/doue/2024/1069/L00001-00014.pdf
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Entre altres garanties, la Directiva imposa als estats membres garantir que els organs
judicials puguin desestimar pretensions manifestament infundades en la fase més precog¢
del procés, de conformitat amb els drets nacionals, i també que la carreg de provar que
la demanda és fundada recau sobre el que interposa la demanda.

Mb! dZEj sf duj wb! bouj ! TMBQQL) wb! fousbs! fo! wjhps!f
m!i bvsbo!eflusbotqgptbs-!blupu!l!ubsebs-!fm!8!efl!lr

Pluralisme

Eltercereixananj u{ bu! f o! brvftu!dbglupm-!ubou!ef! m!/ FNGE
transparéncia i segmentacié en la publicitat politica, és el pluralisme.

MI' bwbmvbdjot!ef! mft! dpodfousbdjpot! efmt! njukbot
manera a tota la Unié Eubpea, ja que alguns estats membres només la basen en normes
eflefgfotb!ef! mb!dpnqfuvyodjb-!nfousf!rvfl! el bmu
Aquesta divergéncia i la manca de coordinacié entre les diferents normes i procediments

pot donar lloc a inseguretat juridica i també a la imposicié de carregues (administratives,

reglamentaries o economiques) per a les empreses de mitjans de comunicacié que operin

a escala transfronterera. Aixo pot distorsionar el funcionament correcte del mercat Unic

europeu,f ot ' bm! gvou!rvfl! folqgpu!ejgjdvmubs! p!gjotl!]
mb! mmj cfsubu!eflqgsftubs!tfswfjt!ef!njukbot!efl!d

Ebwbou! brvftu! ftdfobsj-!m! FNGB! ftubchmf!j gl volf! f
nbsd! dpn_,! el bwbmvbdj.c! ef! mft! dpodfousbdjpot! r
significatiu sobre el pluralisme i sobre la linia editorial.
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EMFA:

mesures per garantir el PLURALISME
en els serveis de mitjans de comunicacio

Article 21
« Justificaci¢ i proporcionalitat de les mesures preses per un Estat membre que pugun
afectar el pluralisme o la independéncia de la linia editorial.

. Article 22

« Establiment dels estats membres en el seu dret intern de normes substantives i
procedimentals, diferents al Dret de la competéncia de la Unié, per avaluar les
concentracions en el mercat dels mitjans de comunicacid que puguin tenir
repercussions significatives en el pluralisme i la linia editorial.

+ La Comissi6, assistida pel Comité, ha d'emetre directrius en relacié amb els elements
que cal tenir en compte per fer I'avaluacio.

= El Comite ha de ser consultat per 'autoritat o organisme regulador nacional si aguest
considera que la concentracié pot afectar el mercat interior.

. Article 23

Possibilitat que el Comité elabori un dictamen, a iniciativa propia o a sollicitud de la
Comissid, en els suposits que estableix aguest article.

. Article 26

Pel que fa a la Comissio Europea:
« Activitat de seguiment independent i continua del mercat interior dels serveis de
mitjans de comunicacié.
» Definicio, en consulta amb el Comité, dels indicadors de rendiment, de les
salvaguardes metodologiques per protegir I'objectivitat i dels criteris de seleccié dels
investigadors per a |'exercici del seguiment.

Lluita contra la desinformacid. Alfabetitzacié mediatica i informacional

Fo! fmltfvt! &cNGBj effdt umdbudtb-! 'mb!! ubt db! sf bmju{beb! gf
aplega les autoritats de regulacio dels estats membres, en el seguiment del compliment

del Codi de Bones Practigues de la UE en matéria de desinformacib ' Fm! Dpej - ! bgspwhb
31291 jlsfgps*bu! fm! 32ldquare dignatalismobub, @a sertigjpiinmeraf ! usf ou

fjob!blusbw!'t!ef!mb!rvbm!ejwfstpt!bhfouwt! ef! mb!

per lluitar contra la propagacio de desinformacié en linia.

B! brvftu!fgfduf-!Im! FNGB! fodpnbob! bm! Dpnj uY ! Fvsrg
tvctujuvu! ef! m! FSHB*! m! pshboju{bdj.!e!vo! ej ™  mf
anual, entre prestadrs de plataformes en linia de dimensions molt grans, representants
dels prestadors de serveis de mitjans de comunicacié i representants de la societat civil.
M!'ftubcmjnfou!elbrvftub!dppgfsbdjit!ul!!dpn! bl gjc


https://digital-strategy.ec.europa.eu/es/policies/code-practice-disinformation
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T Gbdj mj ubs! m! b dotunicdcié independanksla e plawfbrines de
dimensions molt grans.

T Jngvmtbs! mlbeiftjir!lef! mft!gmbubgpsnft!efl! ej
e! bvupsfhvmbdj .o !rvflgspufhfjyjo!mft!gfstpof
incloent-hi les destinades a combare la desinformacio.

Cal destacar que el Codi de Bones Practiques ha estat un element positiu en la capacitacio

de les persones usuaries, si bé cal incrementane la proteccié mitjancant eines millorades
j'jojdjbujwft! e! bmg bde feconéixdr iidertificdr la flesipformagiédib - ! qf s !
m! bdd!' t! b!gpout!bvupsju{beft!j!lgjbcmft]/

Qsfdjtbnfou-!m!bgbsubul! 32! ef!mlbsujdmf! 3@ ef! m!F
conjunt de capacitats, coneixements i comprensié que permeten als ciutadans utilitzar

fmt! njukbot! efl!ldpnvojdbdj.!bnc! fgjd djbl!jltfhv:
el fjoft! jl ufdopmphjft-1! tjor! rvf! usbdufol ef! e
necessari per discernir, analitzar realitats complexes i reconéixerd diferéncia entre
pgjojpot!jlgfut/! M FNGB!dpotjefsb-!epodt-!I m!fex
la lluita contra la desinformacio.

Bmusft! pshbojtnft!ubnc!!ibo!bduvbu! fo!sfmbdj !
Comité Economic i SocialFvspqfv! )DFTF*! wb! bqgs pwicarhehm! 35! e! |
C/2024/4052- ' f o! rvY ! nbojgftubwb! mb! tfwb! gsfpdvagbdj.
campanyes de desinformacio a tota la Unié Europea abans dels cicles electorals de 2024.

Aixi mateix, incidia en la necessitatde dotat f ! e! vob! ft usbuY hj b! bsuj dvm
ejgfsfout! gfsjmmt! rvf! dpngpsub! mb! ejgvtjc! el
amenaces hibiides i la ciberseguretat).

Qf sl brvftut!npujvt-!'fm'DFTF! wb! efnbobs!b! mb! Dpn
rvbmjubu! ef! mb!jogpsnbdjc! mpdbm!j!sfhjpobm-1!nj
cooperacio entre els mitjans de comunicacié necionals, regionals i locals. En aquest
tfouju-! wb! nbojgftubs! rvf! dz mt! ftubut! nfncsft
ftusbuyhjft! elfevdbdjit! nfej  ujdb!  rvfl! gpttjcj mj
kpwfouvu!j! mft! gqf st po fhdrénbtresldirdormadioeptodujdapambuing f s ! ej t ¢
nYyupef!elftdfqujdjtnf!fnqglsjd!j!mft!ufpsjft! ef
g.cmjdbLY ! E!l bmusb! cboeb-! fm! Ej dubnfo! efm! DFTF!
m! FNGB!dpn!vob! bddj . Irelpluraisme dels mifjahstdg conuai¢atics f h v mb
j!mb! mmjcfsubu!e!jogpsnbdj.-!fo!fm!dpoufyu! efl!l :

J!folebssfs!I mmpd-!fm! DFTF! wb!ldpotjefsbs!rvflt!i
similar al que aplica Finlanda, on les eines per promoure el pensament critic formen part

joufhsboulefm!tjtufnb!fevdbujv-!left!ef! mb! mmbs!
dZgsf gbsb! mb! kpwfouvu! qf s! mmvj ubs!dpousb! mft! gpc


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=OJ:C_202404052
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=OJ:C_202404052

wLegislacié

Amb caracter general, undelsf quf t! rvf!l i b! el bcpsebs! m! bmgbcf u
sfevddj it! ef! mft! csfuyft! ejhjubmt! )ef! hvyofsf! p
opncsptft! pdbtjpot! jngpttjcjmjub-! m! _ t! ef! mf:t

dpnvojdbdjpot! ) BJDmb! et vdojbflucdbbud uj!teo! j ngfefjyfol r
Jhvbmnfou-!dbm! eftubdbs! mb! jngpsu” odj b! ef! m!fe
especialment quant a grups en situacio de vulnerabilitat.

En aquesta direccio, el Govern de la Generalitat de Catalya va adoptar m! Bdp s e !
GOV/70/2024, de 26 de marg, pel qual s'aprova elaborar I'Estratégia nacional per a la
jodmvtijoc! tpdjpejhjubm/ ! Fm! tf vp pledkjfid-ulj m! fl vt fl dj vndgjv
tfhvjnfou! el!brvftub! FtusbuYhjb-!buvyt!rvf! m!bdd
jodmvtj.! ejhjubm! tLo! esfut! ejhjubmt! sfdpof hvut
sftgpotbcj mjubut!ejhjubmh|b! vgsmpwbeb! dughbd81 2! HZml
establira les linies prioritaries que s'hauran de desenvolupar per donar compliment a

m! bdd!' t! vojwfstbm-!tfhvs-!jodmvtjv!j!lbttfrvjcm
drets i el benestar linguistics de és persones usuaries, amb respecte pels drets humans i

protegint dels danys en linia i de les creixents amenaces a la seguretat digital,
ftgfdjbmnfou!gfmlrvflgb!b!mft!qgfstpoft!nlt! wvme

2. Altres regulacions

2.1. Contracte programa de la CCMA

EI31! ef! gfcsfs-!Ibnc! jogpsnf!lgsfdfqujv! gsfwj! efi
(CAC), aprovat mitfancantBd ps e ! 503 135-1 e! 2! ef elGdversdeda- | ef m! Q
Geof sbmjubu! ef! Dbubmvozb! wb! bgspwbs-!1eftgs!t! ef
finalitzar el 31 de desembre de 2009), etontracte programaf ousf ! m! Benj oj t usbd.
Generalitat, mitjancant el Departament de la Presidencia, i la Corporacié Catalana de

Mitjans Audiovisuals (CCMA), per al periode 202£027.

La Llei 22/2005, de 29 de desembre, dda comunicacié audiovisual de Catalunya (LCA)

atribueix a la CCMA la responsabilitat de la gestié directa del servei public de comunicacié

audiovisual de competéncia de la Generalitat. En aquest sentit, per tal de garantir el
dpngmjnfou! el e v fttfwbw!f gv aqdjcumj d-! f m! Qbsmbnfou! ef
cada sis anys unmandat marcr vf ! ftubcmfjyj ! fmt! pckfdujvt!rvf
public audiovisual catala. Aixi,ed pousbduf ! gsphsbnb!!t! m!ljotusvnf
objectius que garanteixen el compliment de la funci6 de servei public aprovats pel

Parlament de Catalunya, mitjancant el mandat marc esmentat, alhora que fixa les
gsfwjtjpot! e! vo! gpergdrantl la préstacio'efectiv detiserfeo u

El contracte programa aprovat consta de dues parts, una primera integrada pels
antecedents i el clausulat rector del contracte propiament dit, i una segona formada per


https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9132/2020667.pdf
https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9132/2020667.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-02/Acord_4-24_ca.pdf
https://govern.cat/salapremsa/notes-premsa/582083/govern-aprova-contracte-programa-ccma-despres-14-anys-inversio-1347-milions-fins-al-2027
https://statics.3cat.cat/multimedia/pdf/5/3/1609243373935.pdf
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ept!boofypt/ ! Dpods ulidivensbsandicadlons debcongpliment & vokahtd
dels cinc objectius estratégics seglents:

i Fomentar la cohesi6 social al voltant de continguts de servei public.
1 Posar la ciutadania al centre, enfortir la connexio digital i atraure nous publics
amb continguts i informacié de referencia.
1 Impulsar la transformacio digital, la innovacio i la industria audiovisual en llengua
catalana.
1 Projectar lallengua i la cultura catalanes sent un agent actiu del catala.
1 Esdevenir una organitzacio agil, sostenible promotora de talent.
Aixi mateix, el contracte aprovat preveu uns ingressos globals per a tot el periode (2024
3138*1 e!2/67:/995/ 111! U-!efmt! rvbmt! 2/ 458/ 119/
Generalitat i la resta, a ingressos propis, com ara els ingrgsos publicitaris i de patrocini,
fmt!efsjwbut!ef!m!fygmpubdj.!ef! mb!wfoeb!p! mmjd
i el marxandatge.

22.Qspkfduf!l ef! Sfjbm! efdsfu! qf s! b! m! bgspwbd
digital terrestre

Fo! mlefnlcmbu! hftuj . !ef! mftqfdusf!sbejpfmydusjd-1!
ef! m! FiQelpk!falufdlef ! Sf j bm! e indos Platécgid de latelevisib b qs pwb d
digital terrestre/ ! M! pckf duj v! gsj odj gbm! e! brvftu! Qspkf duf
tecnologia de transmissié dels serveis audiovisuals televisius anomenada DVB 2 segons

la norma europea de telecomunicacions EN 32755.

Fm! eftfowpmvgbnfou! e!brvftub! tfhpob! hM2of sbdj !

gf snfus”™! vob! njmmps! fgjdjYyodjb! el t! ef! m!ftqg
m! fyufotjc!j!mb! hhfofsbmju{bdj.! eftérresbelaqis f t ubdj ¢
ufdopmphjb! el vmusb! bmub! efgjojdj.!!)yVIE*/! MIVI
efl gboubmmb! j!l gf snfu! vob!rvbmjubu!e!jnbuhf!j!le

2.160 verticals associats a aquest estandard possibiliten lesemissions amb so immersiu),
tot oferint als usuaris una experiéncia televisiva molt propera a les sales de cinema.

E! bdpse! bnc! fm! Qspkfduf! bgspwbu-! fm!ltfswfj! ef
prestant en la banda de frequéncies 470 a 694 MHz, e les quals es disposara de les

mateixes xarxes de televisio digital terrestre (multiples digitals), les desconnexions

territorials i els canals delPla tecnic del 2019 (bona part del qual restara vigent, tal com

preveu la disposicié derogatoria Unica del Projecte), és a dir, vuit maltiples per a les

cobertures estatal i autonomica: RGE1, RGE2, MPE1, MPE2, MPE3, MPE4, MPES5 i MAUT

(canals radioeléctrics del 21 al 48).

El Projecte preveu una reordenacio transitoria dels canals i manté la limitacio en la
capacitat de quatre canals de televisié en cada multiple digital, amb la finalitat de garantir


https://avance.digital.gob.es/_layouts/15/HttpHandlerParticipacionPublicaAnexos.ashx?k=19107
https://avance.digital.gob.es/_layouts/15/HttpHandlerParticipacionPublicaAnexos.ashx?k=19107
https://www.boe.es/boe_catalan/dias/2019/06/25/pdfs/BOE-A-2019-9513-C.pdf
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brvftub! dbgbdj ubu! gfs! b! m!fwpmvdj.! gvuvsb! bl!
Fydfgdjpobmnfou-!t!fydmpvfo!el!brvftub! qgsfwjtj.
Unic prestador, perqué es considera que les técniques de multiplexacié estadistica

permeten incloure un canal addicional en HD en aquests multiples: RGE1, MPE2 i MPE3,

que ocupen CRTVE, Atresmedia Corporacién de Medios Audiovisuales, SA, i Grupo
Bvejpwjtvbm! Nfejbtfu! Ftgbli{b! Dpnvojdbdj.Lo-! TBV-
transitoriament aquests prestadors a integrar aquests multiples amb cinc canals en HD.

Els canals que es reordenaran son:

1 DKiss (que ocupa actualment el multiple RGE2) passara al multiple MPES.
1 AS3series i Bemad passaran del multiple MPES5 (que ocupen actualment) als
multiples MPE2 i MPE3, respectivament.
1 Clan passara del multiple RGE2 (que ocupactualment) al multiple RGEL1.
E! brvftub!sfpsefobdjc!fol!sftvmubs™ ™! m! bmmjcfsbnf
eflufmfwjtjo*!efm!n, mujgmf! NQF6! ef! dpcfsuvshb! f
mitjangant la convocatoria del concurs public corresponent.

LatransiciaDBV3 U- ' rvf ! T t I m! pckfdujv!iefm! Qspkfduf-1ftu
ef!mft!lrvbmt!t!jojdjbs !vo!dpg!t!ibhj!bekvejdbl

La fase 1 preveu la implantacio del DVBT2 en el multiple RGE2, ambm! f nj t t j . ! f o! VI E

simulcastef ! ept ! dbobmt! qgf s! gbsu! ef! DSUWF! j Il vol!l dbobr
Mediaset.
Fo! mb! gbtf! 3I't!libvs !l elbttpmjs! mb!usbotjdj.c!fo

seu ambit de cobertura.

El Projectenoestabf j y! ebuft ! dpodsfuft!gfs!b!m!jojdj!el!br
fixar la data i les actuacions a realitzar en la fase 2 esmentada, al compliment de diverses
condicions que es consideren necessaries per assolir els objectius previstos. Aquestes
condicions fan referencia al percentatge de receptors equipats per a la recepcio de les
emissions en DVBT2 (com a minim, un 95% del parc de receptors) i en UHD (com a minim,
un 90% del parc de receptors), pertaldegaranto f ! m! bdd! t ! bm!dépokvou! ef!

Brvftuft! ebuft! ft! qpesbo! npejgjdbs! fo! gvodj !
produccio, les iniciatives dutes a terme en aquest sentit o altres aspectes relacionats amb
m! fwpmvdjco!ufdopmlhjdblef! mb!ufmfwjtj.o!ejhjubm!

La implantacié de la DVBT2 i la tecnologia UHD en la televisi6 digital terrestre permetra
hbsboujs!vob! pgfsub! ef! dpoujohvut! e!bmub! rvbmj
ciutadania i també dotar-la de la competitivitat necessaria per garantirne la continuitat en

un mercat en el qual competeix per les mateixes audiéncies i ingressos amb els nous
tfswfjt!bvejpwjtvbmt!obtdvut!fo! m!foupso!ejhjult
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A continuacio es detalla la redistribucié de canals i la implantacié progressiva de la nova
tecnologia (per prestador iper multiple) que preveu el Projecte.

Redistribucié de canals i implantacié progressiva DVBT2 del Projecte de Reial decret per a

m! bgspwbdj . !elvolopv! QmbluYdojd!ef! mblufmfwjtj.!ejhj

Prestador Canals Multiples | Capacitat
TVE1
TVE2 5 canals HD (fase 1)
24H RGE1 4 canals UHD (fase 2)
CRTVE TDP
Clan
TVE1 UHD % RGE2 2 canals ensimulcast en UHD (fase 1)
Un segon canal CRTVE 2 canals UHD (fase 2)
Sociedad Gestora de Squirrel % MPE1 2 canals UHD (fase 2)
Television Net TV, SA Paramount
Veo TV, SL DMax > MPE1 2 canals UHD (fase 2)
Gol TV
Antena 3
Neox 5 canals HD (fase 1)
Atresmedia Corporacién | Nova MPE2 4 canals UHD (fase 2)
de Medios de LaSexta
Comunicacion, SA A3 Series
Mega Y42 MPE4 1 canal UHD (fase 2)
Un canal Atresmedia Y2 RGE2 1 canal en amulcast en UHD (fase 1)
1 canal en UHD (fase 2)
Teleb 5 canals HD (fase 1)
Cuatro 4 canals UHD (fase 2)
Grupo Audiovisual Factoria deFiccién MPE3
Mediaset Espafia Divinity
Comunicacién, SAU Bmad
Boing %> MPE4 2 canals en UHD (fase 2)
Energy
Un canal Mediaset Y2 RGE2 1 canal ensimulcast en UHD (fase 1)
1 canal en UHD (fase 2)
13TV, SA 13TV Y4 MPE4 1 canal en UHD (fase 2)
Radio Blanca, SA DKiss Y4 MPES 1 canal en UHD (fase 2)
Real Madrid Club de RealMadrid TV Y4 MPES 1 canal en UHD (fase 2)
Futbol
Ten Media, SL Ten TV Y4 MPES 1 canal en UHD (fase 2)
Nou canal per Y4 MPES 1 canal en UHD (fase 2)
adjudicar
Comunitats autbnomes MAUT 4 canals en UHD (fase 2)

Font: Elaboraci6 propia a partir del Projecte ddReial decret.
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Redistribucié de canals i implantacié progressiva DVBT2 del Projecte de Reial decret per a

m! bgspwbdj . !elvolopv! QmbluYdojd!ef! mblufmfwjtj.!ejhj

Multiple Canals Prestador Capacitat
TVE1
TVE2 5 canals HD (fase 1)
RGE1 24H CRTVE 4 canals UHD (fase 2)
TDP
Clan
TVE1 UHD CRTVE 2 canals ensimulcast en UHD
Un segon canal (fase 1)
RGE2 CRTVE 2 canals UHD (fase 2)
Un canal Atresmedia Corporacién de 1 canal ensimulcast en UHD
Atresmedia Medios de Comunicacion, SA (fase 1)
1 canal en UHD (fase 2)
Un canal Mediaset | Grupo Audiovisual Mediaset 1 canal ensimulcast en UHD
Espafia Comunicacién, SAU (fase 1)
1 canal en UHD (fase 2)
Squirrel Sociedad Gestora de Television | 2 canals UHD(fase 2)
MPE1 Paramount Net TV, SA
DMax Veo TV, SL 2 canals UHD (fase 2)
Gol TV
Antena 3
Neox 5 canals HD (fase 1)
MPE2 Nova Atresmedia Corporacién de 4 canals UHD (fase 2)
LaSexta Medios de Comunicacion, SA
A3 Series
Tele5
Cuatro Grupo Audiovisual Mediaset 5 canals HD (fase 1)
Factoria deFiccion | Espafia Comunicacion, SAU 4 canals UHD (fase 2)
MPES3 Divinity
Bmad
Boing Grupo Audiovisual Mediaset 2 canals en UHD (fase 2)
Energy Espafia Comunicacion, SAU
MPE4 13TV 13TV, SA 1 canal en UHD (fase 2)
Mega Atresmedia Corporacion de 1 canal en UHD (fase 2)
Medios de Comunicacion, SA
DKiss Radio Blanca, SA 1 canal en UHD (fase 2)
Real Madrid TV Real Madrid Club de Futbol 1 canal en UHD (fase 2)
MPES5 Ten TV Ten Media, SL 1 canal en UHD (fase 2)
Nou canal per 1 canal en UHD (fase 2)
adjudicar
MAUT Comunitats autbnomes 4 canals en UHD (fase 2)

Font: Elaboraci6 propia a partir del Projecte de Reial decret.

El Projecte va ser aprovat el mes de mar¢ del 2025Keial decret 250/2025), amb poques

npejgjdbdjpot-t!trvflt!ibo!jouspeviu!qgfs!lubm!ef!
Les més rellevants son:

Opv! gbs ™ hs b3g!lebf! 'mh!bbgsbusjudonuf ! 7/

Modificaci6 parcial de la disposicio transitoria cinquena.

Modificaci6 dels apartats 2 i 3 de la disposici6 transitoria sisena

Jouspevddj . !elvobl!lejtgptjdjir'!lusbotjulsjbl!t


https://www.boe.es/boe/dias/2025/03/26/pdfs/BOE-A-2025-6004.pdf
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2.3. Intel-ligencia artificial

El mes de juny del 2024, l&Unié Europea va aprovareBEf hmbnf ou! f vspgf v!ie! j ou
artificial- ' gsj nf sb! opsnb!bnc! wpdbdj . !e!ftubcmjs!vob!:
a escala global.

Fm! Sf hmbnfou! ft! wb! bFEgsupsvbbus/!hff d!! (Estelblerth pethlb e f U B!

Dpnjttji!mboz!3129*! j ! mb!tfwb!btqgjdlentiac! ! t!rv
nvoejbm!fo!mb!nbuYysjb-!rvfl!lhbsboufjyj!vob!JB!1tf
Rvfltl!ftubecmfjy!vo! nbsd! mfhbm! rvf! efgfotj! fmt!

tfhvsfubu!ftqgqfdlgjdt!efmt!tjt udilibrifentregdtedc®- ! qf s 1! u
i foment de la inversio.

Mb ! e f g jnteljligncia artdidialadoptada pel Reglament respon a una visié amplia i

of vusb! ufdopmlhjdbnfou! bnc! mlpckfdujv! ef! gbd]j
joufsobdj pobm/ ! afbdjdombdyj!L e !"btrlvthi!luddbgbdj ubu! e! j og
sfbmjubu-!rvfl! ft!l dpotusvfjy! b! gbsujs!ef! mlbgsf
simple tractament basic de dades.

“"t!'jngpsubou! eftubdbs! rvf!l fm!Sfhmbnfeowluifidld e f ! t
perqué les previsions que inclou estan enfocades a aquelles empreses que vulguin
jouspevjs-ltqgptbs! foltfswfj-!jngpsubs-!ejtusjcv
mercat europeu. Aixi, els subjectes principals obligats son:

1 proveidorsr vf ! jouspevfjyjolplgptjo!foltfswfj!tjt:
general, amb independencia de si estan establerts o ubicats a la UE,
1 responsables del desplegament si estan establerts o ubicats a la UE, entenent
com a tals persones, autoritats o altres orgarismes que utilitzin aquests
sistemes sota la seva competéncia,
T jngpsubepst!jlejtusjcviepst!lef!tjtufnft!elld
T gbcsjdbout!e!bmusft!gspevduft!rvf!ljouspevf]
e!JB!'kvoubnfou! bnc! fm!tf wtndmgposmargaj t ! qspevduft

T!fydmpvfolef!m! “"ncju!e!bgmjdbdj . !efm!Sfhmbnfou
de defensa o de seguretat nacional, els que es desenvolupin especificament o es posin en

tfswfj! _ ojdbnfou! bnc! gj o bpamentbientifies!i ¢lsoquefsigunj hbdj . ! j
ejgptpt!e!bdpse!bnc! mmjdvodjft!mmjvsft!jlefl! dpe

Aixi, per tal de garantir una proteccié adequada dels drets fonamentals, el Reglament va

optar per realitzar un enfocament basat en el risc i va limitar les obliga®ons aplicables als

sistemes que no presentin un risc molt elevat per a la seguretat de les persones, és a dir,

dpn! ntt!sjtd-!topsnft!nlt!ftusjduft-!elbdpse! bnc


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202401689
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202401689
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52018DC0237
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@ Nivell de risc inacceptable

. Es prohibit a la UE I'is de sistemes d'lA que suposin una amenaga per a la seguretat, els drets o els mitjans
de subsisténcia de les persones. Estan prohibits, per exemple, la manipulacié cognitiva conductual,
l'actuacio policial predictiva, el reconeixement d'emocions en llocs de treball i centres educatius, i la
puntuacié ciutadana, aixi com, amb algunes excepcions, I'is als espais publics, per part de les autoritats
garants del compliment del dret, de sistemes d'identificacio biométrica remota en temps real, llevat dels
suposits que estableix el Reglament mateix.

<
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. Els sistemes d'lA de risc alt, com ara els utilitzats en el diagndstic de malalties, la conduccié autdnomaiila
identificacio biomeétrica de persones implicades en activitats delictives o objecte de recerca penal, han de
complir uns requisits i unes obligacions estrictes per accedir al mercat de la UE. Entre aquestes garanties
s'hiinclouen la realitzacio de proves rigoroses, transparéncia i supervisié humana.

@ Nivell de risc limitat

Els sistemes d'|A que comporten un risc limitat, com ara els chatbots o els generadors de contingut, estan
subjectes a obligacions de transparéncia, com informar els usuaris que el seu contingut s'ha generat
mitjangant |1A, amb |'objectiu que puguin prendre decisions fonamentades sobre el seu Us posterior.

La majoria dels sistemes d'lA no plantegen riscos. Per exemple, es jocs o els filtres de correu no desitjat
basats en la |A es poden utilitzar lliurement, ja que no estan regulats ni es veuen afectats pel Reglament.

Bjyl! nbufjy-! dbm! op! pcmjebs! rvf! formehtabfah mbnf ou!
joopwbdj .t /! Fm! dbgqlupm! WJ! )diNftvsft! ef! tvgpsu!
membres vetllar per tal que les seves autoritats competents estableixin almenys un

foupso!dpouspmbu! ef! gspwft!qgqfs! b! ndtiuddinba! ftdbmb
npmu! ubse-!fm!3!lelbhptu!ef! 3137-!1ebub!folrvyl!fc

Un entorn controlat de proves osandbox permet realitzar proves i experimentar noves

tecnologies, serveis 0 models de negoci sense afectar els usuaris o el mercagn general,
nNfjukbo*bou! mb!dsfbdjc!e!vol!dpoufyu!ftusvduvsbu!
reals, durant un periode i un sector delimitat, i sota supervisio reguladora.

Per tal de garantir que sigui aplicat de manera correcta, el Reglament eopeu crea
diversos organismes de govern:

9 Oficina que dependra de la Comissio Europea.
T Hsvg'!e!fyqgfsut!djfoulgjdt!joefqgfoefout/
1 Comité format per representants dels estats membres amb funcions
e!bttfttpsbnfoul!jlelbttjtuYodgrmaeldsmb! Dpnjtt
1 Forum consultiu per proporcionar coneixements tecnics al Comité i a la
Comissié Europea.
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Finalment, cal tenir en compte que el Reglament també va incloure diversos aspectes
sfmbdj pobut!bnc! mb!ofdfttjubul! elsfcarectdbddfjar ! qf s! b'!
JB/ ' E!'bdpse! bnc! m!bsujdmf! 5-1dzFmt! gspwfiepst! |
e(JB!'ibo!e!'bepgqubs! nftvsft!qgqgfs! hbsboujs!rvf-1u
resta de persones que s'encarreguin en nom seu del fun@nament i de la utilitzacié de
tjtufnft!e(JJBl!lujohvjo!lvo!ojwfmm!tvgjdjfou!e! bm
els seus coneixements técnics, la seva experiéncia, la seva educacio i la seva formacio,
bjyl!dpn! fm! dpouf yuwu!fdqdfewjJtBu!je!mftt!!ledfrett! ptojfttufp! f
gf stpoft!folrvylt(vujmju{bsbo!brvftut!tjtufnft/

E! bmusb! cboeb-!fm! 6! ef! tfufncsf! ef! 3135-! mb! V
Georgia, Islandia, Noruega, Republica de bldavia, San Marino, Regne Unit, Israel i Estats

Units d'Ameérica), van signar a Vilnius elConveni marc del Consell d'Europa sobre
intel-ligéncia_artificial, drets humans, democracia i _estat de dret sobre inteligéncia

artificial, aprovat el 17 de maig de 2024 pel Comité de Ministres del Consell d'Europa.

El Conveni es pot considerar el primer tractat internacional en aquesta matéria (ja que

esta obert a la signatura de tercers Estats malgrat no pertanyer a ldJni6, atesa la vocacio

universal del Consell d'Europa) i aborda especificament els reptes que planteja la IA en
sfmbdjc!bnc! fmt!esfut!ivnbot-!mb!efnpds djb!j!rt

Un dels aspectes importants del Conveni, que és juridicament vinculant, rau eel seu
fogpdbnfou! joufhsbm-!1"t! b!ejs-!"jodmpv! upu! fm! g
desenvolupament fins a la seva implementacid, establint un marc regulador que, tal com

gb! fm! ST hmbnfou! fvspqgqfv! eljoufmfiagh?¥ daodjulsf b snujbi
tecnologic i la proteccié dels drets fonamentals.

Fm! Dpowfoj-!rvf! bepqub! mb! nbufjyb! efgjojdj.! el
vuit capitols que es refereixen a set ambits generals amb la finalitat de garantir una
implementad j . ! dpi fsfou! efmt! tjtufnft! el JB! bnc! f mt
obligacions de la Convencio Europea de Drets Humans. Aquests ambits son:

Dignitat humana i autonomia individual.

Igualtat i no discriminacio.

Respecte a la privacitat i proteccié dedades personals.
Transparéncia i supervisio.

Rendicié de comptes i responsabilitat.

Fiabilitat.

Innovacio segura.

= =4 4 4 -4 -8 -2


https://rm.coe.int/1680afae3c
https://rm.coe.int/1680afae3c
https://rm.coe.int/1680afae3c
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QbsbmImf mbnfou! bm! Sf hmbnfou!fvspqgfv-!t!ftubcmf]
dpn! bsb! m!pcmjhbdj . !el hébbspgjdqbs! uBubpt m! dppqj:
proteccid de les institucions i els processos democratics.

El Conveni preveu dues modalitats de compliment de les seves previsions, bé mitjancant
bgmjdbdj . ! ejsfdub-! c! ! b! usbw! trds, @iki!lcom!'ubae pgdj o !
wfsjgjdbdj.! ef! dpngmjnfou! gfs! gbsu! e!vob! dzdp
representants de les parts signants del Conveni.

Qf s! mb! t fwb! cboeb-! fm! Dpnjuy! el Jouf mfmjhyodjob
e! Fvspqgb-! wlbnbvgrbfetufadlt hs epmphj b! el bwbmvbdj .t ! el jn
i vnbot -! mb! ef npds  (HUDERIA, pemlesfsevestsiglés eri digs)s peru
jefoujgjdbs-! bwbmvbs! j! njujhbs! sjtdpt! efmt! t|
mf hbmnf ou-!m! fogpdbnfou! ftusvduvsbu!el!brvftub!i
practic per prevenir impactes negatius en les societats democratiques, jague no només

avalua la tecnologia, sindé també la seva interacci6 amb contextos socials, politics i
dvmuvsbmt/ ! E'!brvftub! nbofsb-!t!bttfhvsfol fmt!p
una IA eficient, pero també ética, segura i confiable).

3. Miscel-lania juridica i institucional

Catalunya

Febrer:Acord GOV/45/2024; ' Dsf bdj c ! ef ! mb! Dpnjttjc!el!Jouf mfm

Desembre:Ef t | hobdj . ! ef!l Cbsdf mpob! dpn! b.Elgonsoij db! e! JE
eljogpsn ujdb!e!bmu! sfoejnfou! fvspqfv!)Fvspl QD"
membres publics (la Comissié Europea, els estats membres de la UE ilaes paisos
associats) i membres privats. Té com a objectiu principal desenvolupar a Europa
m! fdptjtufnb!nlt!hsbo!ef!taegtamdpndialvubdj . ! e! bmu!

Desembre: Pla _de Govern X/ Legislatura (20242027). Mesura 5.5.5: impuls per a
m! bgspwbdjc!ef! mb! Mmfjlef! mlbvejpwjtvbm!ef! Dbul

Setembre: Qmb ! e! Bddj . ! qgf,unhs wels!objettinspdel squatl és kenfortir la
usbotgbsyodjb-!mb!lgmvsbmjubu!j!mb!lsftqgpotbcj mj

En aquest marc:

1 Avantprojecte de llei per a la millora de la governanca democratica en serveis
digitals i mitjans de comunicacio. Entre altres previsions, crea el Registre de la



https://rm.coe.int/cai-2024-16rev2-methodology-for-the-risk-and-impact-assessment-of-arti/1680b2a09f
https://rm.coe.int/cai-2024-16rev2-methodology-for-the-risk-and-impact-assessment-of-arti/1680b2a09f
https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/9112/2015795.pdf
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/ai-factories
https://govern.cat/govern/docs/Pladegovern.pdf
https://www.mpr.gob.es/prencom/notas/Documents/2024/2024-3002_Plan_de_accion.pdf
https://avance.digital.gob.es/_layouts/15/HttpHandlerParticipacionPublicaAnexos.ashx?k=19123
https://avance.digital.gob.es/_layouts/15/HttpHandlerParticipacionPublicaAnexos.ashx?k=19123
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gspgj fubu!efmt!njukbot!ef!dpnvojdbdj.-!ftub
les concentracions i modifica la Llei de creacié de la Comissié Nacional dels

Mercats i la Competéncia (CNMC). En aquest darrer apartat, atribueix noves

funcions a la CNMC, en virtut de la seva designacié com a coordinador de

Serveis Digitals, tal com preveu el Reglameneéuropeu de serveis digitals (DSA, en

les inicials en angles), de la Unié Europea.

1 Avantprojecte de llei organica reguladora del dret de rectificacid Entre altres
gsfwjtjpot-!'bngmjb! mb!qgpttjcjmjubu!elfyfsdj
gmbubgpsnft!jt!t!fmt!njukbot!ejhjubmt-!jlIbmt!yv

1 Baspwbdj i !efmt!agsjnfst!bkvut!efm! Qmb! e! bkvu
comunicacio.

Abril: Reial decret 444/2024. Estableix llindars en els ingressos i en les audiéncies
elvtvbsjt!lelftgfdjbm! sfmmfw odjb! )bsujdmf! :5! e
comunicacié audiovisual).

Juny: MoU CNMC i Comissio Europea per a la supervisio de les plataformes en linia de
dimensions molt grans, en el marc delReglament europeu de mercats digitals (DMA, en
les inicials en anglés), quan la seva activitat afecti el mercat espanyol.

Octubre: Reial decret llei 5/2024 modificacio del réhj n! e! f mf ddj . ! ef mt! nfnc
CRTVE.

Agost: Senténcia del Tribunal Europeu de Drets Humans Cas Bielau contra Austria.

E!/' oufsyt! gfm! rvf! gbni Buropad bdesDrgtsdHumans2(libertatf m! Dp o w
el fyqgsfttjo*;!'tbodjc!ejtdjgmjo sjb!b!lvo!nfuht!
web sobre medicina holistica, en qué argumentava que les seves informacions no estaven

bmj ofbeft! bnc! m! f tien fosal em fist lmbalutpjiblice.dj b! j ! gp e

Novembre: creacié delDf ous f ! e! Bqgf m¢Y cetiifitat peb coordinader digitalv

e!Jsmboeb! )Dpjnjtj. o! ob! Nl bo*/ ! Ft! ushbgisub! e! vo!
fousf! fmt! djvubebot! ef! mb! VF!I j! mft! hsbot! gmbub
m! bsujdmf! 32l efm! ST hmbnfou! fvspqgfv!efltfswfijt!e

Novembre: Reglenf ou! e! fyfdvdj . ! )VE*! 31Bstabliméentdde! ef ! mb!
plantilles relatives a les obligacions de transparencia informativa dels prestadors de

tfswfjt!joufsnfejbsjt!ef!lgmbubgpsnft!fo! mlojb-
la DSA.


https://www.mpr.gob.es/servicios/participacion/audienciapublica/Documents/VSGT%202025/2024-2109%20LO%20D%20Rectificaci%C3%B3n/APL%20LODR.docx
https://www.lamoncloa.gob.es/serviciosdeprensa/notasprensa/transformacion-digital-y-funcion-publica/paginas/2024/261224-ayudas-digitalizacion-medios.aspx
https://www.lamoncloa.gob.es/serviciosdeprensa/notasprensa/transformacion-digital-y-funcion-publica/paginas/2024/261224-ayudas-digitalizacion-medios.aspx
https://www.boe.es/buscar/pdf/2024/BOE-A-2024-8716-consolidado.pdf
https://www.cnmc.es/sites/default/files/editor_contenidos/Notas%20de%20prensa/2024/20240606_MoU_CE.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2024/10/23/pdfs/BOE-A-2024-21699.pdf
https://hudoc.echr.coe.int/spa#{%22itemid%22:[%22001-235470%22]}
https://www.appealscentre.eu/
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202402835

UM AUDIOVISUAL

1. Visi6 general del consum audiovisual aCatalunya

Mb! gpuphsbgjb!efm!dpotvn! bvejpwjtvbm! evsbou! m!
sftgfdufl!lef! mlboz!boufsjps/'"Fmt!njovut!rvflft!e
van continuar a labaixapbnc! n! t ! el vob! i psbécaef2D26fatfaddrot ! sf t g
el bmusft!ujgvt!lefldpotvn!bvejpwjtvbm-!dpn! bshb!

Paradoxalment, tot i la davallada del consum de televisié convencional, el televisor no ha
perdut el seu estatus, gracies a la televisié hibrida amb internet.

A Caalunya, TV3 es va situar com la cadena més vista per 15e any consecutiu, amb un

24-8&! el bvejYyodjb-!j! Boufob! 4! UW!I fo! wb! mjef sl
consecutiu, amb el 12,6%. Els altres canals amb més audiéncia van ser LA (10,5%) i

Telecinco (9,8%). El canal de Mediaset va registrar el pitjor resultat de la seva historia a

escala estatal.

La radio gaudeix de bona salut i certa estabilitat. A Catalunya, RAC1 es va mantenir com

b! mlefs! joejtdvujcmf! e! bvejyY ddvabontinuarfconvg eb! ef ! D
emissora musical de referéncia, seguida de les emissores del Grup Flaix, Flaixbac i Flaix

FM.

El consum de continguts a través de plataformes i serveis audiovisuals OTT es va tornar

aimposar i el nombre de subscripcionsvacréixeruboz! n! t - tupu! jtrvflt!ij!
estancament. En un mercat cada cop més fragmentat, Netflix va continuar sent la

plataforma de VoD amb més preséncia a Catalunya, seguida de Prime Video, Disney+,

Max i Movistar+.

El public cada cop té més interes enles activitats que permeten interactuar amb el

contingut audiovisual, compartir informacié i mantenir contacte en linia amb altres

gf stpoft/!Vo!cpo! sfgmfylelbrvftu!gfu!!'t! m!jods
socials.

Mentre que al mén la xarxa ©cial més utilitzada durant el 2024 continuava sent Facebook,

a Catalunya ho va ser WhatsApp, seguida de YouTube i Instagram. Tanmateix, la xarxa
gue més va créixer, en totes les metriques, va ser TikTok. Dos de cada tres catalans van
fer servir les xarxessocials per informart f ' ef ! m! bduvbmj ubu/
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2. La penetracid dels mitjans a Catalunya

Tfhpot'!ebeft!ef!m!Ftuvej!Hfofsbm!ef! Njukbot!)FFE
en els barems de penetracio dels mitjans durant el 2024. Internet va continuar set el mitja

amb més penetracié (92,2%) i va augmentar la seva distancia amb la televisio (81,3%). En

el consum de mitjans impresos, hi va haver una tendéncia a la baixa de més de dos punts

gf s!'b!mft!sfwjtuft!)37-:&*! j.Pddluefablgradioyjvaj ! nj h! q
continuar sent un pilar fonamental al panorama mediatic catala, amb el 55% de

penetracio.

Penetraci6 dels mitjans de comunicacié. Catalunya. Periode 2022024 (en %)

2023 VS. 2024

010 & —
81,2 (9 - s
54,7 ‘“\ s 55,0

29,2 25 48 26,9

13,4 = ¥ 11,9

Font: EGM. Dades Catalunya. Febremnovembre del 2024.

Peredats- ! f m! dpotvn! e!joufsofu! wb! tfs! nbkpsjubsj ! f
partir dels 65 anys, on la televisié va ser la primera opci6. Pel que fa a la radio, es va
sfgfsnbs!b!mft!lgsbohft!el!lfebulef!56!b!75!bozt/!

La xarxa és el mitja amb una betxa generacional més marcada: mentre que la penetracio
e!joufsofu!wb!tfslefm!:9-2&!Ifolmb!gsbokb!n! t! ki
sfqgqsftfoubs!fm!'74-6&-!n!'t!lefl! 45 gvout!eflejgfsy
7 puntsrespecteef ! m! boz! 3134/

En contraposicio, la televisio va ser el mitja amb més penetracio en la franja de poblacié
ef!nltlef!86!'bozt!):3-7&*-Ibmipsb!rvf!fmt!tfhnf
més allunyats. Les franges intermédies de 45 a 64 anys soéres que escolten més la radio

(més del 60%), mentre les més joves i les més grans en sén les menys interessades.
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Ejtusjcvdjo!lgfs!febut!tpcsf! m! 224¢E¥%9dj b! ef! dbeb! nj uk

63,5 526) 45,6 23,1 16,3
N P
De65a74 87,0 89,5 55,7 24,4 @
7N
De 55a 64 94,4 87,5 62,7 \30_8/ 15,6
De 45 a 54 97,7 82,7 6/4’\ 29,3 14,2
N
De35a44 98,0 759 54,2 257 9,1
De25a34 98,0 71,9 51,3 26,2 7,1
De20a24 98,0 72,4 47,2 29,7 6,6
mD
De14a19 @1/ 72,0 46,0 23,8 4,2
Font: EGM. Dades Catalunya. Febremovembre del 2024.
Ejtusjcvdj.L!ef! mlbvejYyodjb!eflufmfwjté¢n¥%!s " ejplj!jou
o o Per sexes, els homes van navegar per
w ﬁ internet, van mirar la televisio i van
escoltar la radio més que no pas les
(— _\ . -~ .
931 . @; ___________ . 914 dones, especialment en el cas de la radio,
— iy on el consum entre els homes va ser 8
. — punts percentuals superior.
823 . [i] ........... ]
! o 80,3 Sftgqfduf!ef! mlboz! boufsjps
— —
augmentar el consum en tots els mitjans.
— — . x g
o En canvi, el consum mediatic de les dones
59,0 . (E2 . 512 '
wb! cbjybs! fol!m! t! ef! mb! uf
N —

pero vacréixerenf m! e! j ouf sof u/

Font: EGM. Dades Catalunya. Febramovembre del 2024.
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B3Fm! dpotvn!j! m!bvejYodjblef!ufmfwjtij.
31M' bvejYyodjbleflufmfwjtj.!b! Dbubmvozb

El consum diari de televisio tradicional el 2024 va continuar caient, com en els darrers 5
anys, i vaarribar a les 2 hores i 36 minuts per persona i dia. Aquesta dada suposa un
eftdfot!ef!tfulnjovut!sftqgqfduf!ef! m!boz! bouf sjj

Evolucié del consum de minuts de TV per persona i dia a Catalunyén minuts)

.AL

221
207 192
. . i 163 :

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Font: Barlovento.

uw4! wb! mj ef sbs! m¥bvejYyodjb! b! Dbubmvozb! gf s! rv
pantalla del 13,7%. Tanmateix, és el cinqué any consecutiu que perd quota, dues décimes
sftgfdufl!lef! mlboz!gbttbu!j!gjot!46%aPO0).EBr¥ dj nf t ! ¢
mb!tfhpob!qgptjdji-!dpn!folfmt!ebssfst!ept!bozt-
Telecinco, segons dades publicades per Barlovento Comunicacion.

Cal recordar que, des del tancament de les emissions dels canals 8tv i Verdi Classic
m! pduvcsf!efm! 3134-!Dbubmvozb!op!ejtqgptb!ef! ufr
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BvejYodjb! bovbm!ef! mft! uf menigtj pot!e! “"ncjuldbubm”™/ ! E

Pel que fa a les cadenes tematiques de

la Corporaci6 Catalana de Mitjans

Audiovisuals (CCMA), totes vanguanyar

rvpub! el bvejYyodjb! sftqgfdu
canal informatiu 3/24 va ser el més vist,

amb un 1,5% de quota de pantallg dues

décimes més que el 2023. Esport3 va

continuar creixent per quart any
dpotfdvujv! j! wb! bttpmjs! n
tres déecimes més r vf ! m! boz! bouf sj
mentre SX3/33 va pujar una décima i va

arribar al 0,7%.

Font: Barlovento.

Rvpub! ef!l gboubmmb! ef! mft! uf m024@¢nj%ot! e! "ncjul!dbubm”/

2020 2021 2022 2023 m 2023 vs 2024

3 146 14,0 14,1 13,9 13,7 $
k24 17 14 1,4 13 1,5 : )
& o3 05 07 1,0 1,3 *
SBBEIE  o0s 0,5 0,4 0,6 0,7 >3

Font: Barlovento.

UW4! wb! pcufojs! fmltfv! nj magpgsdn safatrivameuub piddelf ! m! bo z
15,1% de quota. Aix0 suposa el millor mes de maig de TV3 des del 2011, segons les dades

de Barlovento, gracies als programes de seguiment de les eleccions al Parlament de

Catalunya celebrades aquell mes, aixi com a la reansmissio de la final de la Champions
gfnfojob!ef!gvucpm/ ! Mb! sftub!ef! mlboz-!mft!yjg
del juliol ples dades habitualment pateixen una davallada durant el periode estivali el

14,5% del novembre.

Quant als altresd bobmt ! ef ! mb! Dpsqgqpsbdj.-!fm! 4035! wb! bs
Ftgpsud4! wb! tvgfsbs! hbjsfc!! dbeb! nft! m!2&! ef! |
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Tvqfs4044!' ft! wb! nboufojs!fol!fm!ll-9&!evsbou! mb!
va anar perdent algunes décimes.

Rvpub!ef! qboubmmb!ef! mft! uf mfwjtenwot!el! " ncjul!dbubm™!

%

o ? *
Gener 13,8 1,4 1,2 0,7
Febrer 141 1,5 1,3 0,8
Marg 13,2 1,5 1,3 0,8
Abril 13,8 1,5 1,2 0,8
Maig 15,1 1,4 1,5 0,8
Juny 12,9 1,5 1,2 0,7
Juliol 12,8 1,5 0.9 0,7
Agost 12,9 1,5 1,1 0,7
Setembre 13,6 1,5 1,5 0,6
Octubre 14,1 1,6 1,6 0,6
Novembre 14,5 1,9 1,3 0,5
Desembre 13,6 1,5 1,0 0,5
M 13,7 1,5 1,3 0,7

¢ ¢ ¢

Font: Barlovento.

Finalment, i en relaci6 amb la graella televisiva del ranquing dels 10 programes de TV3
n't!wjtupt!mboz!3135!b!Dbubmvozb-!fm!gsphsbnb!
dbngbobeft!ef! Dbqgq!e!Boz-!'"fm!l42! ef !l eftrlacsf-1rvi
gboubmmb-! ef! njukbob/ ! M!f ej Hojonidqtietes Yacindiren! e f m! g s
brvfmm! nbuf j vy !tabdentaialtop BOgamle daiBebézmig milié de persones
teleespectadores.

Cal destacar que 3 dels 10 programes que van acaparar mésudiéncia el 2024 van ser
eljogpsnbdjic!tefltfhvjnfoulef!mft!fmfddjpot! bm! C
retransmissions esportives també ocupen 3 dels 10 llocs del ranquing, dues de les quals

de futbol femeni. El ranquing dels espais més vistoses completa amb dos programes
ftgfdjbmt!e! fousfufojnfou;!mb!sfusbotnjttj.! efrt
gala de celebracio6 dels 40 anys de TV3.



Jogpsnf!tpcsf!lm! bve#pGopsuanvbm! b! Dbubmvo

Ranquing anual dels 10 programes de TV3 més vistos a Catalunya. Any 2024

o organs o Jorers ool 5"

01 Campanades de Cap d’Any 2025 :“-3 Entreteniment 824 32,2
02 E24: Resultats Eleccions S Informacid 734 32,2

03 Piromusical Mercé 24 &3 Entreteniment 546 26,7
04 40 anysiunanit 3 Entreteniment 513 30,1
05 E24: Reaccions Eleccions 3-3 Informacié 510 24,8
06 Polonia: Especial El moén s’acaba &3 Entreteniment 495 26,0
07 Futbol: Champions femenina &3 Esport 457 21,7
08 Futbol: Trofeu Joan Gamper 3 Esport 446 33,5
09 Post futbol: Copa de la Reina 3 Esport 438 28,3
10  E24: El sondeig 3 Informacid 423 26,6

Font: Barlovento.

3.2.M! b v e jdo taledigidba Espanya

El 2024, el consum televisiu a Espanya va
El consum televisiu a Espanya baixar per primera vegada de les 3 hores
per persona al dia de mitjana,
concretament va ser de 171 minuts, és a
dir, dues hores i 51 minuts. Aix0 va

/- suposar un descens de 10 minuts
Consum , 171"

o sftgfduf! ef! mlboz! boufsjp:
persona/dia L,
| o \./ temps de consum de la televisio
10 usbejdjpobm! ntt! cbjyb-1! ef
2024 vs 2023 marcat el seu record el 2012, quan havia
arribat als 246 minuts.

Cadena lider M!I' f ebu! njukbob! ef! mb !
teleespectadora a Espanya puja any reg
/_\ any i el 2024 es va situar en els 58 anys,
m 12,6% la qual cosa suposa un nou maxim anual
v des que es recull aquesta dada.

o—— Antena 3 TV va reafirmar el seu lideratge

com la més vista per tercer any

consecutiu, amb una quota de pantalla
nfjukbob!efm!23-7&/!"Upu!jltlrvf!wb!tfs! mb! dbefob!
anterior (-0,7%), es va mantenir lider, perqué Telecinctambé va perdre audiéncia i va
registrar el pitjor resultat de la seva historia (9,8%). La cadena de Mediaset va perdre el

Font: Barlovento.
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. Jogpsnfltpcsf! m! bve@pCGopsunv bm! b! Dbut

segon lloc que havia ocupat els darrers anys, en favor del primer canal del grup public
RTVE, que va millorar la seva quota per teer any consecutiu i va arribar al 10,5%. La 1 va
tfs!lfmldbobm!rvf!lnlt!wb!ds!jyfslevsbou! mlboz! 3:

Quota de pantalla de les principals cadenes

2023 s 2024 El conjunt dels canals autonomics

Les principals (FORTA) van perdre 4 décimes
‘@. Cadenesprivades Sftqfdufl efl m'bOZ' bOUf
13,3% " 12,6% perden share. arribar al 8,1% de quota de pantalla
i 0 0 i van mantenir la quarta posici6 del
= % Lal passaa . . h - . ot b
9,7% 10,5% ocupar la segona s orvjoh! e! cjul gboz
] 6 1 posicio. ser la cadena de FORTA lider, amb
10,4% 9,8% el 13,7% deshare.
15 |
85% ““ 81% Pel que fa a les dues altres cadenes

generalistes privades, laSexta va
continuar per davant de Cuatro
(6,4% i 5,5%, respectivament), si bé

Del:conjunt de canals mb! tfwb! ejtu odjb!t!bdyv
autonomics (FORTA), TV3 | | | | . |
va ser la cadena lider amb elvo!l gvou! gfs! gsjnfs! d
el 13,7% de quota anual. darrers cinc anys. La2 (2,8%) va
— perdre audiéncia lleugerament per
— segon any consecutiu, perd va
Font: Barlovento. recuperar la posici6 que li havia

gsft! mlboz! boufsjps! Fo:
Aquest canal de Mediaset va caure 6 décimes i es va veure superat per un altre canal de
Mediaset, Factoria de Ficcion) 3 - 7&* ! dpn! fm! dbobm! ufn“ujd! e!fo
ftdbmb! ftububm/ ! Qf s!tpcsfl!lefm!3&!'ef!rvpub!ubnc!
) 3-2&*!1j!lBusftfsjft!)3-1&*-! nfousf!rvf-1lelfous:
share, en destaca la pgada de 4 décimes de Be Mad (1,8%) i de Ten (1,3%), els quals van
registrar el millor resultat anual de la seva historia. Els canals tematics infantils i esportius
no van registrar diferéncies destacables.
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Quota de pantalla de les televisions éEspanya. Periode 202e2024 (en %)

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de Barlovento.




















































































































































































